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PRESENTACION

Levin Goldschmidt define al mercader, sin animus injuriandi, como un “ser sin
patria” que en el ejercicio de sus actividades recorre vastos espacios geograficos
actuando como poderoso catalizador no solo del desarrollo econémico y social
sino de la propia civilizacion occidental. La busqueda de nuevas rutas para el
comercio impuls6é al hombre a emprender la aventura de los descubrimientos
que transformaron el mundo. Con este mismo brio los comerciantes crearon
desde fines de la Edad Media los rudimentos de normas y reglas inspiradas en la
costumbre hasta configurar los primeros codigos de comercio en la Edad Moderna
y contemporanea.

En la elaboracion de las primeras normas mercantiles los comerciantes se
inspiraron en su propia experiencia y no en disquisiciones teoricas. Pragmaticos
por naturaleza crearon una normatividad que se ajustaba a la realidad, generaba
efectos positivos y garantizaba la seguridad juridica, condicion sine que non en los
cada vez mas vertiginosos intercambios comerciales.

Basta con sehalar, por ejemplo, que en nuestra voluble legislacién las
Ordenanzas de Bilbao (1737) rigieron durante mas de un siglo — hasta 1853 cuando
se promulgé el primer Codigo de Comercio- y sus disposiciones todavia reverberan
en algunas normas contemporaneas. El Derecho Mercantil ha sido creacion heroica
de sus protagonistas, los esforzados e intrépidos comerciantes, y de ser una rama
desgajada del Derecho Civil ahora goza de boyante autonomia, buenos reflejos para
reaccionar o proyectarse al futuro y reconocido estatus en las ciencias juridicas.

Desde sus origenes los comerciantes al legislar empiricamente sobre sus propios
quehaceres contribuyeron a desmentir la inveterada supersticion que concibe a la
ley como una varita magica que puede resolver los intricados problemas de las cada
vez mas complejas actividades mercantiles. Aferrados al mas prosaico sentido de la
realidad, los anonimos legisladores del Derecho Mercantil no codificado afrontaban
los mas arduos intringulis de esta rama del Derecho. Y lo hacian optando por
las formulas abiertas, los criterios flexibles, el mas terco pragmatismo para
conceptuar, caracterizar y clasificar conceptos clave como el de comerciante y el de
las actividades de comercio.
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Asi las actividades del Derecho Mercantil estan reguladas en los codigos de
comercio. En nuestro pais hemos tenido dos cédigos de comercio: el de 1902 (aun
vigente) y su antecedente el Coédigo de Comercio de 1853. El primer Codigo de
Comercio peruano fue aprobado 32 anos después de la independencia. Ambos
codigos fueron adaptaciones de los codigos de comercio espanoles de 1829 y de
1885.

El Codigo de Comercio de 1902 reflejaba el concepto que los antiguos
jurisconsultos tenian sobre las leyes comerciales. De acuerdo con los principios
de la ciencia juridica este codigo regia todos los actos y operaciones mercantiles
cualesquiera que sea el estado o progresion de las personas que los celebraban. Por
eso desde el primer articulo este codigo concedia mucha importancia a las formas
y solemnidades para adquirir la calidad de comerciante. Asi tanto la calificacion
como las formas y solemnidades adquirieron relevancia, ademas de la inscripcion
de la matricula y el registro de los que dependia muchas veces la eficacia de los
comerciantes y de sus actividades.

El segundo articulo, en cambio, se fija principalmente en la naturaleza de
los actos o contratos para atribuirles o no la calificacion de mercantiles, con
independencia de las personas que intervienen, sin limitar su numero a los que
taxativamente consigno el legislador del antiguo Codigo.

Segun la legislacion anterior no se conocian mas actos comerciales que los
calificados previamente por el legislador y se consideraban comerciantes a los
inscritos en la matricula como tales, previos los requisitos establecidos, y a los
que ejercian habitualmente actos positivos de comercio declarados por la ley. En el
Codigo de 1902 se reputan comerciantes todas las personas capaces de contratar y
obligarse que ejercen habitualmente actos que merecen el nombre de mercantiles,
aunque el legislador no se haya ocupado de ellos.

Comparados ambos sistemas salta a la vista la superioridad del adoptado por
el nuevo codigo, pues con este sistema se agranda considerablemente la esfera del
Derecho Mercantil, abarcando en sus fronteras un sinnumero de transacciones
que antes habian pasado inadvertidas para el legislador. Este avance es una
consecuencia forzada del extraordinario e incesante desarrollo que en nuestro siglo
ha registrado el afan de lucro o especulaciéon. Por eso en los tiempos modernos han
podido realizarse las grandes transformaciones que se han verificado en beneficio
del individuo y de la sociedad.

El Derecho debe seguir este desarrollo para cumplir con su alta misién. Porque
si en los tiempos antiguos el Derecho Mercantil solo comprendia algunas leyes
maritimas, mas tarde adopté algunas reglas propias y especiales de los nuevos
contratos. De esta manera cada dia mas se convierte de un derecho excepcional o
particular-rama civil en la que hace poco estaba incluido- a un derecho propio e
independiente, con principios fijos derivados del Derecho Natural y de la indole de
las obligaciones mercantiles.
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Otro de los desafios que se plantea la ciencia juridica moderna consiste en definir
los actos de comercio. La ciencia juridica moderna ha ensayado la redacciéon de
varias férmulas: unas basadas en la definicién cientifica y otras en la enumeracion
de los actos comerciales. Este tiltimo método seguido por el Codigo italiano presenta
el inconveniente de cerrar la puerta a combinaciones hoy desconocidas aun en el
supuesto que fuera completa la lista de las operaciones mercantiles.

Asi lo atestigua elocuentemente la historia de los ultimos cincuenta anos. Y
en cuanto al primer método, que ya es antiguo dogma juridico, toda definicién en
derecho es peligrosisima. La discusiéon de diversas formulas puso de relieve que
se comprendian actos de la vida civil en la categoria de comerciales. En vista de
tales dificultades se decidi6 por una férmula practica, exenta de toda pretension
cientifica; pero tan comprensiva que en una sola frase enumera o resume todos
los contratos y actos comerciales conocidos hasta ahora, y tan flexible que permite
incluir en el Codigo diversas combinaciones del futuro.

Acontece a menudo que es muy dificil, por no decir imposible, abarcar en una
clasificaciéon hecha a priori un orden determinado de fené6menos o hechos juridicos.
Y, sin embargo, es cosa facil clasificarlos a posteriori, distinguiendo su verdadero
caracter a medida que se van presentando. El Cédigo vigente prescribe que son
actos de comercio todos aquellos que menciona el Cédigo y cualesquier otro de
naturaleza analoga; dejando la clasificacion de los hechos, segiin vayan apareciendo
en la escena mercantil, al buen sentido de los comerciantes y a la experiencia y
espiritu practico de los jueces y magistrados.

Este libro consta de cinco capitulos que pasamos a resefiar seguidamente. En
el primer capitulo, denominado “Evolucion histérica del comercio y del Derecho
Comercial”, se hace un recuento desde la Edad Antigua hasta la Edad Moderna.
También se estudia al comerciante y alos actos de comercio en el Derecho comparado,
sobre todo en el sistema juridico francés y espanol. Estas dos instituciones son
estudiadas a la luz de los codigos de comercio peruanos de 1853 y de 1902, asi
como en el proyecto del nuevo Codigo de Comercio.

Los capitulos segundo y tercero tratan sobre el comerciante y los actos de
comercio en el Derecho comparado y en el Cédigo de Comercio peruano de 1853.
En el cuarto capitulo se analiza al comerciante y a los actos de comercio en el
Codigo de Comercio de 1902. Y en el quinto capitulo la figura del comerciante y
los actos de comercio en el proyecto de nuevo Cédigo de Comercio- Ley marco del
empresariado.
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También analizamos las modificaciones al Codigo de Comercio de 1902 (aun
vigente). Citamos a continuacion algunas de ellas:

1.

LaLeyde Sociedades Mercantiles N° 16123, transformada en sudenominacion
y estructura por el Decreto Legislativo N 311, derog6 los articulos 124 al
181,211 al 236 y 960 a 985 del Codigo de Comercio.

La Ley N° 16587 (Ley de Titulos Valores) derogé los articulos 439 al 556 del
Codigo de Comercio relacionados con las letras de cambio, pagarés, vales a
toda la orden y cheques.

La ley de Registro Fiscal de Ventas a Plazos, la Ley de Almacenes Generales

de Depositos y el Decreto Ley No 18353 modificado por el Decreto Legislativo
N° 211 ( ley normativa del mercado bursatil) y éste a su vez derogado por el
Decreto Legislativo N° 755- Ley de Mercado de Valores- y su modificatoria
(Ley N°26172) que introdujeron importantes innovaciones en el texto original
del Cédigo de Comercio.

La Ley Procesal de Quiebras N° 7566 derogada por la Ley de Reestructuracion
Empresarial Ley N° 26116 modificé el Libro Cuarto del Codigo de Comercio
que trata sobre la suspension de pago, las quiebras y las prescripciones
contenidas en los articulos 883 al 952 y la seccion primera.

La Ley de Reestructuraciéon Empresarial fue derogada el 21 de setiembre de
1996 por el Decreto Legislativo N° 845 -Ley de Reestructuracion Patrimonial-
y este ha sido modificado el 24 de junio de 1999 por la Ley N°27146 -Ley de
Fortalecimiento del Sistema de Reestructuracion Patrimonial. El primero de
noviembre de 1999 fue expedido el Decreto Supremo N° 014-99- ITINCI que
aprobo el texto tinico ordenado de la Ley de Reestructuracion Patrimonial.

Finalmente, el Codigo Civil de 1984, el Codigo Procesal Civil (Decreto Legislativo
N°768) y la Ley General de Instituciones Bancarias, Financieras y de Seguros
(Decreto Legislativo N°770 del 30 de octubre de 1993) derogaron algunos articulos
del Codigo de Comercio.
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CAPITULO |

EVOLUCION HISTORICA DEL
COMERCIO Y DEL DERECHO
COMERCIAL
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1.1. MARCO HISTORICO

Elcomercio ha jugado un papel importante en la gestion econémica productiva
tras la independencia de Espana.

Segun Sanchez Cornejo (1963), la consolidaciéon de los derechos de los
comerciantes y el robustecimiento de la jurisdiccion determinaron que
esos derechos y esta jurisdiccién se mantuvieran incluso después de la
Independencia. No s6lo se busco una conjuncion armoénica de las normas
ius comerciales -de acuerdo con el tratadista espafiol-, sino también la
posibilidad de simplificar la tarea mercantil. De la misma opinién juridica
es Leon Montalban31(1964), quien sostiene que la normatividad consular
continu6 ejerciendo influencia en las instituciones privadas comerciales.

Examinando los sistemas legales se halla una triple distincion: EI Derecho
consuetudinario predominé en la Edad Media, el Derecho colonial con su
orientacion recopiladora y el Derecho codificado que es peculiar de los
tiempos contemporaneos.

La existencia de Codigos, en el sentido moderno, no se llega a concebir hasta
fines del siglo XVII; pero se divulga a principios del siglo XIX. A fines del siglo
XVIII regia el Estado absoluto. Convivian con él una serie de dificultades
de orden juridico: en un mismo Estado se daba el caso de un derecho
nacional y un derecho seforial, o sea aristocratico, y derechos territoriales
correspondientes a determinadas regiones y derechos municipales. Al
desarrollo de la unificacion contribuy6 la teoria jusnaturalista consagrando
que el fundamento del Derecho es la razén y que por consiguiente el Derecho
puede enunciarse en forma escrita y coordinada. El filésofo Leibniz plante6
la conveniencia de los codigos secundado por el jurista y profesor Wolff. Esta
aspiracion se concret6 con la dacion del Codigo austriaco (1767) y prusiano
(1794).

Luego aparece el Coédigo de Napoleon que es impuesto a los paises
conquistados por la espada del general francés. Ante esta invasion juridica
surge el nacionalismo aleman y como fruto de esta coyuntura nace la “Escuela
histérica" de Savigny, con su teoria de que la codificacién obstaculiza el
proceso del derecho que es un fenomeno espontaneo y popular.

Detenida la corriente codificadora en Alemania, recibio, sin embargo, impulso
favorable con el Codigo de Napoleon, que fue llevado a diversos paises
europeos. No obstante la fascinacion francesa y el movimiento a favor de la
codificacion durante los primeros treinta anos de la vida republicana, en el
Pert continu6 el Derecho Colonial en su forma recopilada. Los legisladores
peruanos fueron prolificos en expedir constituciones, pero se mostraron
indiferentes o impotentes para dar codigos. No era mejor la situaciéon en los
demas paises americanos.
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La transformacion del Derecho privado empieza a operar dentro de las
disposiciones tomadas por los primeros gobiernos del Pert Independiente,
sea en la forma de constituciones, leyes o decretos.

Por lo que a Bilbao respecta, aunque algunos autores se refieren a unas
"ordenaciones" que datan de 1399, los datos historicos comprobados se
refieren a una primera norma de la “Casa de contratacion” de Bilbao de 1459.

El 2 de diciembre de 1737, Felipe V aprobé las ultimas y mas completas
Ordenanzas de Bilbao, antecedente de los cédigos de comercio. Faustino
Alvarez de Manzano, Adolfo Bonilla y Emilio Mifiana sostienen que las
ordenanzas regulan todas las instituciones del comercio en general, y
nada hay que racionalmente se oponga a considerarlas como un verdadero
"Codigo”.

En efecto, las ordenanzas de 1737 constaban de 29 capitulos con 723
numeros o articulos y su relaciéon capitular ya explica claramente su caracter
de legislacion general mercantil.

Cuando las Cortes de Cadiz, en 1810, acordaron el nombramiento de una
comision para redactar el primer Codigo de Comercio general de Espana, las
Ordenanzas de Bilbao ya eran reconocidas ipso facto como tal. La aceptacion
de este hecho fue acierto de Pedro Sainz Andino, quien en 1829 elevo una
exposicion al rey sefialandole la urgencia de promulgar un Codigo de Comercio
y ofreciendo un proyecto basado en una mixtura entre las Ordenanzas de
Bilbao y el Codigo francés.

Oido el parecer de los expertos, el proyecto de Sainz de Andino fue aceptado,
promulgandose como Ley del Reino el 30 de mayo de 1829, para que entrara
en vigor el 1 de enero de 1830. El gran jurista francés Pardessus opiné que
este codigo es mucho mas perfecto que todos los que habian salido a luz hasta
entonces. Esta alta estatura juridica mercantilista se logré por la influencia
de las bases técnicas de las Ordenanzas de Bilbao de 1737.

Estas Ordenanzas rigieron en el Perti hasta el 15 de junio de 1853 cuando
se promulgo el primer Coédigo de Comercio del Pertu. Un ano antes las
autoridades habian dispuesto la adopcion del Codigo de Comercio espafiol
de 1829. Este codigo era, en realidad, una combinacion de las Ordenanzas
de Bilbao y el Codigo de Comercio francés de 1807.
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1.2. EVOLUCION HISTORICA DEL COMERCIO Y DEL DERECHO COMERCIAL

1.2.1. Edad Antigua

En la Edad Antigua el comercio no tenia una orientaciéon bien definida.
Después de la destruccion del Imperio Romano por la invasion de los
barbaros y del establecimiento del feudalismo, el comercio terrestre casi se
extingui6 totalmente por falta de buenos caminos, pues la mayor parte de
las comunicaciones estaban cerradas por los sefiores feudales y el resto no
ofrecia seguridades. En esta época el comercio maritimo se desarroll6 mas
que el terrestre, ya que el mar ofrecia mayores facilidades de transporte y
comunicacion y las naves mayores comodidades y seguridades que el pesado
carromato, constantemente asaltado por los bandoleros y que, ademas,
debian interrumpir su trafico para pagar tributos que los sefores feudales
cobraban por el derecho de transito por sus feudos. Cuando el feudalismo
decliné y surgieron las clases libres en los burgos, el comerci6é alcanzé su
apogeo.

En su afan de recuperar el Santo Sepulcro lo senores feudales se habian
embarcado en las cruzadas, un emprendimiento costoso que obligo a
muchos de ellos a vender sus propiedades a bajos precios para financiar
sus improvisadas companias bélicas. Asi fueron debilitandose y dejando
espacio para el surgimiento de la clase burguesa. En la Edad Media aparece
un derecho especial para regir las relaciones comerciales.

1.2.1.1. Las Leyes de Wisbuy

Se denomina asi a una coleccion del siglo XV, muy en boga en los mares del
norte. Al principio tuvo caracter particular, pero después fue adoptada por
todos los paises escandinavos.

Wisbuy es una villa de la Isla de Gotland (Suecia), isla situada en el mar
Baltico entre Suecia y Finlandia y alrededor de 10 millas al norte de la costa
alemana, en la que se reunian suecos, moscovitas, flamencos, escoceses,
franceses, ingleses, etc. Los usos y costumbres fueron imperantes, muchos
de los cuales se tomaron de los Rooles de Oleron y se form6 una compilacion
conocida con el nombre de Ordenanzas de Wisbuy. Su verdadero nombre era
“Ordenanzas que los mercaderes y patronos de nave formaron antiguamente
en la antigua ciudad de Wisbuy”.
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1.2.1.2. La guia del mar

Fueredactadade 1556 a 1584. Es una compilacion hecha por los comerciantes
de Ruan.

Tiene como material el seguro maritimo. Puede decirse que la mayor parte
de las codificaciones actuales han conservado los principios fundamentales
de la guia del mar.

1.2.1.3. Ordenanzas maritimas de la Hansa teuténica

La Liga Hanseatica tuvo por objeto proteger el comercio de las ciudades
alemanas de las incursiones de los piratas de los mares Baltico y del Mar del
Norte. La region del Baltico era una excelente ruta comercial desde mucho
tiempo atras, pero solo en los siglos XII y XIII experiment6 otra direccion.
Como consecuencia del estado juridico de la época, se formaron asociaciones
de comerciantes destinadas a obtener la proteccion legal dificil de lograr por
la falta de relaciones internacionales.

Se generalizaron los tratados y alianzas comerciales entre las ciudades
riberenas del Baltico y del Mar del Norte. De esta manera se fue conformando
la Hausa teuténica o Hausa alemana, que ejercié mucha influencia en el
desarrollo del comercio y, por ende, del Derecho Comercial.

Estas compilaciones tenian la caracteristica singular de basarse en la fuerza
de la costumbre, en la dimension consuetudinaria. Los usos mercantiles
derogaron los principios del Derecho Privado comun para dar mas impulso
al comercio, supliendo las diferencias clon la ley comun.

1.2.2. Edad Moderna

La Edad Moderna se inicia con dos grandes acontecimientos historicos:
La Caida de Constantinopla y el Descubrimiento de América. Tanto el
descubrimiento de una nueva ruta a las Indias como el del continente
americano trajeron como consecuencia el progreso del comercio y de la
navegacion.

Dos rasgos distinguen el comercio de esta época del comercio de la Edad
Media. En esta etapa predominan el cabotaje y los transportes terrestres; en
la Edad Moderna surge la navegacion de altura o travesia, como resultado de
la invencion de la brgjula.
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En esta época el Derecho Comercial adquirio verdadera importancia, siendo
objeto de una sistematica regulacion. Se establecieron rapidos, sencillos y
eficaces procedimientos para ventilar los juicios ante tribunales especiales,
los cuales, en parte, estaban constituidos por comerciantes. Sila Edad Media
aporto6 al Derecho Comercial el amplio material de sus compilaciones; la Edad
Moderna se distingue por la coordinacién de sus principios en un conjunto
armonico.

De esta época datan importantisimas compilaciones de Derecho Comercial,
tales como las "Ordenanzas de Comercio” de 1673 y las "OrdenanzaOs de
Marina" de 1681, dadas a iniciativa de Colbert, por comision de Luis XIV.

La primera ordenanza ha sido llamada Codigo Savary, como homenaje al
comerciante marsellés, Jules Savary, autor de la obra publicada en 1675
bajo el titulo de "El perfecto negociante". Savary dejo sentir su influencia
en la redaccion de dicha ordenanza. Las "Ordenanzas de Comercio",
promulgadas con el nombre de "Reglement pour le Commerce des Negocians
Marchandes" fueron redactadas por una comision compuesta de magistrados
y comerciantes que no solo utilizaron los usos mercantiles admitidos en las
plazas francesas sino ademas los aceptados en Espana y otros paises.

"Las Ordenanzas de la Marina" de 1681, en cambio, fueron redactadas por
una comisién compuesta exclusivamente de comerciantes expertos en el
conocimiento de los usos propios del comercio maritimo.

Estas Ordenanzas de Colbert, como también se les llama, fueron consideradas
una obra maestra por la gran autoridad y sapiencia de sus disposiciones,
constituyendo asi las bases del Codigo de Europa de la Edad Moderna, el
Codigo francés de 1807 y la mayor parte de los codigos contemporaneos.

Como rezago de la Edad Media aparecieron hermandades de comerciantes con
centro en Burgos, donde radicaba la directiva cuyas actividades propendian
al desarrollo y a la libertad de comercio, asi como a consolidar el derecho de
los comerciantes a cobrar gravamenes y al robustecimiento de la jurisdiccion
consular.

La institucion consular es una de las mas antiguas en el Derecho Comercial
e Internacional. El consul es un funcionario local que llega a ser privativo
del comercio. Los comerciantes de las ciudades italianas de Pisa, Venecia y
Génova se internaron en el Egipto y el Asia Menor y establecieron factorias
o estaplas, las que fueron exoneradas del pago de impuesto por razéon de su
utilidad social. Disponian también de cuarteles o edificios seguros, en donde
residian los comerciantes extranjeros. Es natural que en sus relaciones
comerciales estos comerciantes siguieran las costumbres de su pais de
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origen. Por ello surgié la necesidad de una persona que conociera tales usos
y estuviera en condicion de aplicarlos, como sucedia con los consules en
los paises de origen de estos comerciantes. Por esto salieron consules a los
puertos del Mediterraneo y del Asia Menor.

Para comprender el origen de la jurisdiccién consular hay que tener nociones
sobre los sistemas juridicos vigentes en la época. El primero fue el sistema de
la ley territorial, que consagraba el principio exagerado de que todo Estado no
ejerce jurisdiccion sino dentro de los limites de su territorio. Posteriormente,
como este criterio no dejaba en libertad a las personas y atentaba contra la
fijeza del Estado y la capacidad civil de las personas, que estando sometidas
a la ley territorial podian modificar esta situacion viajando de un lugar a otro,
se penso en el sistema de las comitas gentium o cortesia Internacional.

Pero la adopcion de este sistema no solucioné el problema, ya que quedaba
sujeta a la benevolencia de cada Estado el aceptar o no la aplicacion de la ley
extranjera y, por consiguiente, el Estado y Ia capacidad civil de las personas
no ofrecian un criterio de juzgamiento uniforme. A fines del siglo XII aparece
la teoria de los estatutos que establece una division de la ley: la ley relativa
a la capacidad de las personas y a su Estado civil, constituyendo el estatuto
personal; y la ley relativa a los bienes constituye el estatuto real. Segun este
sistema el estatuto real es territorial y el estatuto personal es extraterritorial,
sigue a la persona en cualquier lugar en que se encuentre.

En Espana durante la Edad Moderna debemos citar como obras legislativas
de Derecho Comercial las Ordenanzas de la Villa Bilbao, que fueron tres: La
primitiva del siglo XV, la nueva del siglo XVI complementada en el siglo XVII
y la novisima, sancionada por Felipe V en 1737.

Las Ordenanzas de Bilbao rigieron en el Pert hasta 1853, afio en que se
promulgé nuestro primer Codigo de Comercio. So6lo fueron derogadas,
sin embargo, las ordenanzas que se oponian a la vigencia de este Coddigo
(Basadre, a. 1999)

En el Pertu es notable el avance que experimenta el comercio en esta época.
El 20 de diciembre de 1595 Felipe II dispuso la creacién del Consulado y
Universidad de Comerciantes de Lima, con iguales privilegios que los de Sevilla
y Burgos, a pedido del Cabildo y mercaderes de esta ciudad. 49 ordenanzas
fueron sancionadas por Felipe IV en 1672, relativas a la organizacién de los
comerciantes y al establecimiento de la jurisdiccién consular.

El tribunal del Consulado fue suprimido en 1826 y restablecido en 1829.
Se dispuso por ley de 1829 que en las capitales de departamento y en los
lugares de crecido trafico comercial se eligieran anualmente tres diputados
para que conocieran, uno en defecto de otro, de los juicios de comercio en
primera instancia.
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El Tribunal del Consulado en Lima era competente para conocer los juicios
de comercio y fuera de la capital las diputaciones territoriales en primera
instancia; los tribunales de alzada en segunda instancia y la Corte Suprema
por recurso de nulidad. En el preambulo de las ordenanzas de mineria Carlos
III dice textualmente (Real Cédula de 12 de mayo de 1783) "que organice a
los miembros en cuerpo formal y unido a semejanza de los consulados de
Comercio". Los tribunales de alzada fueron suprimidos entre nosotros en
1875 y el tribunal del consulado y diputaciones territoriales en 1887. Los
comerciantes formaban una clase especial, sujeta a leyes y a fuero especiales.
Como un rezago de esta organizacion quedan hoy las camaras de comercio,
que no son otra cosa que la reunion de los comerciantes de una ciudad que
vela por el fomento de sus intereses. Todavia quedan las diputaciones de
mineria y el consejo superior de mineria y petréleo.

En la época de las Ordenanzas de Bilbao, el Comercio deja de ser un oficio
menospreciado, pues a mérito de una ordenanza de 1775 se establecio que
la condicién de comerciante no resta privilegios a la nobleza. Esta ordenanza
tiene su antecedente en la autorizacion que Luis XIV dio a los nobles en 1701
para ejercer el comercio sin menoscabo de sus privilegios. Esta disposicion se
copiod de las ordenanzas de mineria de Nueva Espana, en donde se reconocio
a la mineria cientifica el caracter de una industria noble, por ser la "mayor
fuente de Ingreso de ml patrimonio" (Carlos III).

En 1786 se instalo el tribunal de mineria con sede en Lima y se fundé el
Colegio de Metalurgia (Basadre, 4. 1997).

En albores del siglo XVIII Espana se encontraba sumida en una postracion
producida por el caos econémico y fiscal. El estado espanol, a pesar de las
grandes remesas de oro y plata que llegaban de Ameérica, estaba incapacitado
de proveerse el capital necesario para el financiamiento de las guerras.
Durante la época de los Austrias, la corona intenté obtener fondos por
cualquier medio para Io cual se vio forzada a la venta de cargos publicos. Los
monarcas comenzaron a ceder atribuciones a organismos locales hasta llegar
a una situacién de gran debilidad y deterioro del poder central.

Seguin Io manifiesta Cristina Ana Mazzeo en su libro El comercio libre en el
Perti, tres guerras importantes jalonaron la primera mitad del siglo XVIII
y gravitaron fuertemente en la reestructuracion colonial americana y por
ende en la economia espanola (1701. 1713): la guerra de Sucesion Austriaca
(1740-1748) y la Guerra de los Siete Afios (1756-1763). Las grandes potencias
expansionistas, avidas por ganar nuevos mercados, se vieron envueltas en
conflictos bélicos que mas que politicos fueron econémicos y repercutieron
notablemente en el espacio colonial americano. En este contexto Espana fue
perdiendo poder y se deterior6 el sistema monopolico sobre el cual sustentaba
su poderio, debido fundamentalmente a la accion de los corsarios y de los
barcos neutrales que hacian su aparicion en épocas bélicas.
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Comenzoé el siglo con la guerra de Sucesion Espanola en 1701, a cuya
culminacion en 1713 se firmé la Paz de Utrecht. Este importante documento
intent6 consolidar el equilibrio de poderes, asegurando la hegemonia de
Inglaterra en el dominio del comercio con América. Asi obtuvo de Francia la
Bahia de Hudson y Terranova y de Espana: Gibraltar y Menorca, el navio de
permiso, el tratado de asiento de negros y la legalizacion de la explotacion
del palo campeche en Belice, convirtiéndose esta zona en la primera base
territorial inglesa en las posesiones espanolas.

La paz se mantuvo hasta 1740 gracias a la diplomacia europea que intento
nivelar los recursos y el poder militar de los estados. Cuando estos poderes se
desnivelaron, cuando los intereses econémicos y los beneficios arancelarios
pesaron mas que los intereses politicos, el equilibrio se rompid y se accedid
a una nueva crisis: la guerra de Sucesion Austriaca dé 1740 a 1748. Esta
guerra fue indiscutiblemente una guerra mercantil en la que se manifestaron
las eternas rivalidades entre Gran Bretana, Francia y Espana.

La guerra arreglo espanola empalmoé con la Guerra de Sucesion de Austria
(1741-1748), en la que intervinieron todas las potencias europeas ya que
Espana y Francia firmaron su segundo pacto de familia (1743) para combatir,
aliadas a Prusia, contra: Inglaterra, Sajonia,

Polonia y Holanda. EL tratado de Aquisgran, en 1748, puso fin a esta
contienda y, en 1750 se firm6 un nuevo tratado comercial entre Espana e
Inglaterra que llegd a un acuerdo en casi todos los aspectos del comercio
anglo espanol. No menos importante fue la finalizacion del asiento por la
South Sea Company. Esta compania habia sido, por casi 40 anos, la principal
causa de las malas relaciones entre los dos paises. Las condiciones de este
tratado establecieron las bases de siete anos de concordancia, amistad y
mutuos intereses comerciales entre ambos paises.

A partir de 1750 Espana comenzo6 a recuperarse por la accion indiscutida
de los reyes borbénicos - entre los cuales destacan Carlos III (1759-1789)
y sus colaboradores que llevaron a cabo una serie de medidas tendientes a
robustecer el estado y restablecer la autoridad de la metropoli en las colonias
que habian alcanzado cierta independencia durante la primera mitad del
siglo. La fundacion de los virreinatos de Nueva Granada y Rio de la Plata y el
ascenso de Chile y Venezuela a la categoria de capitanias son claros ejemplos
del deseo de centralizar la autoridad y de reforzar el control sobre regiones
supeditadas antes a los grandes nucleos virreinales. A estos fines ayudé la
obra escrita por José del Campillo en 1743. En ella exponia los principios
basicos para una explotacion efectiva de las colonias y para el aumento de la
produccion en la metropoli. Las visitas generales hechas por Galvez y Areche
a América demostraron los verdaderos recursos coloniales; se establecio el
sistema de intendencias en Espana; se llevd a cabo el concordato mediante
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el cual se reconocia la autoridad de la Corona por encima de la Iglesia. Todo
ello, sumado a un aumento en la explotacion de metales tanto en México
como en Pert, contribuyeron a fortalecer las finanzas reales.

A pesar de la tranquilidad de esos anos, cuando llego6 al trono Carlos III,
en 1759, habia comenzado una nueva guerra, la Guerra de los Siete Afnos,
que reunio en la contienda a cuatro continentes. Este monarca tuvo como
principal objetivo detener a Inglaterra en su campana de creciente expansion
maritima. Con esa idea firmé con Francia el tercer pacto de familia, en 1761.
La guerra terminé en 1763 con la firma de la paz de Paris. Por tercera vez
se reestructur6 totalmente el mapa colonial de Francia, Inglaterra y Espafa.

En 1776 las colonias de Norteamérica iniciaron su guerra emancipadora y
Francia, que se apresuro a reconocer la independencia de los Estados Unidos,
se comprometié a garantizarla.

Espafia debia optar entre permanecer neutral o situarse al lado de Francia, Io
que hizo finalmente debido al tercer pacto de familia. La guerra culminé con
la Paz de Versalles, 1783. El saldo positivo para Espaifia, si es que Io hubo,
se limit6é en Europa a la recuperacion de Menorca y en América a la cesion
inglesa de la Florida oriental y occidental. Mantuvo el poder en la costa del
Golfo de México, pero no pudo retener Gibraltar y Belice que quedaron en
poder de Inglaterra.

Barcos perdidos, negocios arruinados e indemnizaciones por dafios fue el
saldo negativo de esta guerra. Espana se fue desgastando en el dificil objetivo
de defender sus posesiones y recuperar el comercio colonial.

Por otro lado, Portugal avanzaba a ojos vista en las posesiones espafnolas al
sur del virreinato peruano. Era cada vez mayor el contrabando a través de la
Colonia del Sacramento y del estuario del Plata. Las mercaderias extranjeras,
que ingresaban desde 1713 en el navio de permiso, inundaban el puerto
de Buenos Aires. A esto se sumaban los productos que llegaban en barcos
neutrales, los cuales, por una Real Orden de 1783, estaban autorizados a
abastecer a las colonias en épocas de guerra.

En 1788, luego de algunos anos de tranquilidad en las relaciones
internacionales, falleci6 Carlos III y le sucedio en el trono Carlos IV. Al poco
tiempo se inici6 en Francia la Revolucion de 1789, la cual condicion6, desde
esa fecha, todo el proceso historico espafol y el de las colonias americanas.
Por primera vez Espafa firmé un tratado de alianza con Inglaterra, de mutuo
apoyo para luchar contra Francia, y esto le costéo muy caro. En 1793 Francia
invadi6 Cataluna y, por una mala jugada de Manuel Godoy, Espana dio la
espalda a Inglaterra y, en 1795, firm6 con Francia la llamada Paz de Basilea
quedando nuevamente unidos ambos paises. Inglaterra se cobro con creces
este abandonoy el 18 de agosto de 1796 Espana declar6 la guerra a Inglaterra.
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Esta guerra fue desastrosa para Espana, "la mas desdichada de las alianzas
que conduciran a nuestra patria al borde de la ruina". La invasiéon napoleonica
puso en evidencia la debilidad de la monarquia espanola y agudizé el proceso
de deterioro. La guerra terminé en 1805, cuando el almirante Nelson vencio
a las escuadras espanola y francesa en el memorable combate de Trafalgar.
Inglaterra quedé duena de los mares y, en consecuencia, las colonias de
Francia y Espana a merced de su flota. Francia habia perdido sus colonias, no
asi Espana, por lo que Inglaterra intent6é una invasion directa a las colonias
espanolas en el Rio de La Plata en 1806 y 1807. No logr6 apoderarse de ellas,
pero sembroé en las mismas el germen de la independencia que, a partir de
1810, Espafna ya no pudo detener.

Un siglo de guerras internacionales habia deteriorado el poderio de Espana
en beneficio de Inglaterra, que fue ganando terreno sobre las colonias de
Ameérica. EL objetivo se habia cumplido. La brecha estaba abierta para la
obtenciéon de nuevos mercados que ayudarian al desarrollo capitalista
industrial de los ingleses. El modelo economico sobre el cual se estructuraba
la politica de Espana durante el siglo XVIII era el mercantilismo. Este sistema
tenia como base la intervencioén del Estado con el fin de desarrollar al maximo
sus posibilidades y se venia utilizando en Europa desde mediados del siglo
XVI, cuando comenz6 a surgir la conciencia de una comunidad de intereses
nacionales. EL mercantilismo no se defini6 como sistema de pensamiento
sino hasta finales del siglo XVII, cuando los liberales intentaron descalificarlo
argumentando practicas que repudiaban.

El mercantilismo fue la politica econémica de un periodo acumulacion
primitiva. Esto se llevaria a cabo mediante la estructuracion de la sociedad
sobre bases eminentemente comerciales y mediante el fortalecimiento del
poder estatal. Todas las monarquias, en mayor o menor grado, se empenaron
en la via del intervencionismo econémico y poco a poco se constituyoé una
ciencia de la riqueza. Se pensaba que el poder de un pais residia en sus
reservas de oro y plata y los gobiernos dedicaron toda su atencion a los
movimientos monetarios para poner fin a la salida de numerario, imponiendo
restricciones a la libre importacion y, en el caso de Francia, limites a la
exportacion de insumos para sus manufacturas.

Esta situacion llevé a las potencias expansionistas a una competencia
internacional en la que se vieron comprometidas la Francia de los Borbones y
la Inglaterra de Isabel, con el objetivo de apoderarse de la riqueza del imperio
espanol no muy bien protegido. Richelieu codiciaba los metales preciosos que
las flotas de Ameérica traian cada afno a Sevilla y alento la formacion en Francia
de grandes companias de navegacion. Colbert formul6 los principios mas
estrictos del mercantilismo: "es necesario aumentar el dinero en el comercio
publico obteniéndolo de los paises de donde proviene, conservandolo en el
interior del reino, impidiendo que salga y ofreciendo medios a los hombres
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para que saquen de él provecho. Colbert incitaba a esa "guerra de dinero".
No obstante, fue en Inglaterra donde el mercantilismo tuvo una creacién con
una creaciéon, empirica y nacional. Se ha exagerado la idea de fascinacion
que existia en los mercantilistas por la acumulacién de oro y plata.

Por Io tanto, si se les dio mucha importancia a las especies preciosas fue
porque éstas eran los recursos de los principes y el medio necesario para la
supervivencia de las cortes y aristocracia. Pero fue también importante el
desarrollo manufacturero sin el cual no hubiera habido comercio.

Cuando el mercantilismo triunfé en Espana, Inglaterra y Francia ya estaban
en pleno desarrollo de las fuerzas productivas y del espiritu individualista
que tendian a dejar de lado la antigua reglamentacion. Para estos paises la
plenitud del mercantilismo era un logro del pasado, las doctrinas economicas
de los fisiocratas y las ideas de los filésofos de la ilustracion les habian
marcado ya un futuro nuevo y mas avanzado, que la revolucion industrial
vendria a potenciar, tanto en Io tecnologico como en Io econémico. En el
siglo XVIII la mentalidad de los asesores de los monarcas espanoles, tras el
fracaso de la politica de los Austrias, estaba dispuesta a un cambio radical.
Fue con los Borbones que se intensificaron las practicas mercantilistas.
Estos vieron la necesidad de revitalizar las relaciones mercantiles con sus
colonias rescatandolas de las manos extranjeras y resolvieron hacer algunas
modificaciones al sistema. Fue asi que, durante la época del marqués de
Ensenada, surgi6 la Idea de disenar una politica ultramarina que reformara
la administracion indiana y transformara la organizacion del comercio
trasatlantico.

Todos los autores recomendaban la misma tactica aduanera favorable a
las exportaciones de manufacturas y prohibitivas para las importaciones
competitivas. Las armas para llevar a cabo esta idea eran las companias
de navegacion, las manufacturas y las colonias. El mercantilismo espanol
giré en tonto al comercio que ayudaria a conseguir una balanza comercial
favorable, es decir que las exportaciones excedieran a las importaciones,
desprendiéndose de mercancias y recibiendo metales preciosos.

La industria espafola no se desarroll6 como debia. Puesto que se considera
que en Espafa no existié una burguesia con espiritu de empresa que pudiera
secundar al estado en su tarea de renovar la industria nacional. Tampoco
hubo un mercado interior debidamente articulado que sirviera de estimulo
al desarrollo de la produccion en gran escala, y la industria nacional no
consiguio liberarse de la dependencia extranjera. Soélo a fines del siglo XVIII
se alcanza un desarrollo industrial estrictamente imprescindible para el
consumo local.
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El neomercantilismo aplicado en la politica comercial con las colonias estaba
estructurado en base a los trabajos de Ustariz, Feijoo, Campillo, Ward y
Campomanes. Intenté en un primer momento controlar el contrabando,
luego desarrollar el comercio, potencializar el mercado nacional colonial sin
que éste entrara en competencia con la Industria de la metrépoli y en una
tercera etapa poner en movimiento capitales inutilizados, para Io cual era
necesario derogar las leyes que impedian la libre circulacion.

Se identificaba la riqueza con los metales preciosos, por Io tanto se debian
retener en Espana los que llegaban de América para Io cual proponia una
discriminacion aduanera. Se debia prohibir la salida de materias primas
industriales y reducir los derechos del importacion y exportacion. También
creia necesario dar impulso a la industria. Se afirmaba que la libertad es el
alma del comercio y el monopolio su mayor adversario y que ni la prohibicion
ni las tasas crean la abundancia sino la libertad de los negocios, reclamaba
la libertad de comercio con América y la supresion del monopolio de Cadiz a
favor de catalanes, valencianos, gallegos, montafieses y vascos. Se difundia el
pensamiento de que se debia dejar a los hombres en la mayor libertad posible
y que bajo esta sombra crecerian el comercio, la poblacion y la riqueza. Estas
fueron las bases de las reformas implantadas en Espana a mediados del siglo
XVII.

El mercado colonial pasé entonces a un primer plano, pero todos los
mecanismos innovadores se realizaron dentro del mayor control; mas aun la
legislacion comercial, en muchos casos no concordaba con su situacion real.

Con la revolucion industrial el Codigo de Napoleon necesit6 grandes reformas
para dar cabida a nuevas instituciones (bancos, almacenes generales de
deposito, camaras de compensacion, bolsas de valores, efectos al portador,
cheques, etc.). El desarrollo del comercio también introdujo modificaciones
en los contratos antes conocidos (companias anénimas, prenda mercantil,
cuenta corriente, etc.)

Cuando se promulgé el Codigo de Comercio francés de 1807, hacia siglo y
medio que regian las Ordenanzas de Comercio y de Marina; Francia habia
aumentado su territorio; su comercio y su industria habian adquirido mayor
vuelo; y, por tanto, existian nuevas costumbres y usos comerciales, pero
los relativos especialmente al comercio terrestre no habian sido fijados. Con
tal efecto desde 1787 se pens6 en Francia en reformar las Ordenanzas de
Colbert.

Con este fin se nombro6 una comision; pero como sobrevino la Revolucion dicha
comisién no pudo llenar su cometido. En 1791 la Asamblea Constituyente
acordoé la dacién de un Codigo Civil y de un Codigo de Comercio. Se hicieron
los estudios y trabajos con respecto al Cédigo Civil; pero no se abordé el
estudio relativo al Codigo de Comercio.
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El decreto del 3 de abril de 1801, expedido por el gobierno consular franceés,
nombré una comisién presidida por el Ministerio del Interior para que
redactara el proyecto de Cédigo de Comercio; el cual debia ser revisado por
el Consejo del Estado. La comisién cumplio, a fines de ese afo, con formular
un proyecto de Codigo que fue enviado a las camaras de comercio y a los
tribunales de casacion y apelacion para que hicieran las observaciones
pertinentes. Mas adelante 3 miembros designados del seno de la comision
hicieron algunas modificaciones en el articulado del proyecto.

Después los comisionados enviaron su trabajo al consejo de Estado para
su revision; pero alli permaneci6 sin tramite y casi olvidado hasta 1806 en
que Napoleén ordend que fuera estudiado, dedicandose 61 sesiones a este
objetivo. Este trabajo fue sometido a discusion en las camaras legislativas,
que Io sancionaron por partes, y la ley de 15 del septiembre de 1807 ordeno
que empezaria a regir desde el 1 de enero del afio siguiente. Lo que indujo a
Napoleon a acelerar la promulgacion del Coédigo de Comercio fue la serie de
quiebras fraudulentas producidas en Francia en 1 806, las que arruinaron
a muchos ciudadanos, mientras que los quebrados seguian después de la
quiebra derrochando un lujo irritante.

El Codigo de Comercio francés de 1807 consta de cuatro libros y 648
articulos. El primer libro se titula "Del comercio en general", el segundo
"Leyes particulares del comercio maritimo", el tercero "Quiebra" y el cuarto
“Juicios y procedimientos a seguir en el comercio".

Después del Codigo francés tiene importancia para nosotros el Cédigo espanol
de 1829. En Espana regian, antes de la promulgacion de este Codigo, las
Ordenanzas de Bilbao y las leyes contenidas en el Libro IX de la Novisima
Recopilacion. En las Cortes de Cadiz de 1810 se acordé la formulaciéon de
un Cédigo de Comercio y, en conformidad con dicho acuerdo, se nombro la
comision respectiva; pero los disturbios politicos originados por la rebelion
americana dejaron en suspenso los trabajos. En 1827 Don Pedro Sainz de
Andino elevo al rey una exposicion manifestando la necesidad de codificar
el Derecho mercantil espanol, adjuntando a su exposicion un proyecto de
Codigo.

El rey de Espana, que era entonces Fernando VII, nombré una comision para
que redactara el respectivo proyecto, cosa que se hizo; pero mas tarde, dejando
de lado el proyecto elevado a €l por la comision, se sanciono el proyecto de
Sainz Andino por Real Cédula de 30 de mayo de 1829, disponiendo que el
Codigo empezara a regir desde el 1 de enero de 1830. Posteriormente se
hizo extensivo a Cuba, Puerto Rico y Filipinas. En 1833 lo adopt6 Portugal
y luego las republicas sudamericanas, pudiendo afirmarse que fue el Codigo
de la raza hispano-americana. En su tiempo fue considerado como una obra
perfecta. Tuvo como fuentes las antiguas leyes espanolas y el Codigo francés
de 1807.
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El Codigo espanol de 1829 consta de 5 libros. Atendiendo a la época en que se
promulgé sostiene que el Derecho mercantil es un derecho de excepcion; o sea
una rama del Derecho Civil, es decir, que es el derecho aplicable a una clase
especial, a la de los comerciantes. Por esta razon tienen gran importancia las
formas y solemnidades que deben llenarse para la adquisiciéon de la calidad
de comerciante, pues so6lo a ellos se les aplica la ley comercial.

Como la ley comercial se aplica s6lo a una clase especial, es necesario que
dicha clase quede bien determinada y en tal virtud se exige la inscripcion de
los comerciantes en una matricula especial que permita su identificacion. El
acto de comercio era juzgado por el Codigo de 1829 con un criterio subjetivo.
El acto de comercio era realizado por un comerciante, entendiéndose por
tal el que se dedicaba al comercio en forma habitual, como una profesiéon y
estaba ademas inscrito en la matricula de comerciantes.

El Cédigo de 1829 envejecio pronto por el avance del comercio, por Io que se
hizo necesario dictar leyes especiales para regular nuevas instituciones, tales
como los bancos de emision y de descuento, las empresas de ferrocarriles y
de construccion de obras publicas y las letras de cambio, etc. Estas razones
hicieron pensar en dictar un nuevo Cédigo de Comercio, el 22 de agosto de
1885 se promulga el proyecto redactado por una comision presidida por el
ministro de Gracia y Justicia don Alonso Martinez.

El Cédigo empezo a regir el 1 de enero del1886. Esta comision presento junto
con su proyecto una Exposicion de Motivos, la que con algunos arreglos corre
inserta en las ediciones del Dr. de la Lama de nuestro Coédigo de Comercio de
1902. El1 Coédigo esparniol de 1885 preconiza que el Derecho Comercial es un
derecho auténomo, independiente, por consiguiente, no exige la inscripcion
de los comerciantes en libros o matriculas, pues ya no se requiere ser
comerciante para realizar validamente actos de comercio; en defecto de él se
aplicaran los usos mercantiles y sélo a falta de estos, en ultimo término el
derecho comun.

El 28 de febrero de 1895 se nombro en el Pert una comisién para que
adoptara el Codigo de Comercio espanol de 1885. Esta comision - integrada
por los doctores Luis Felipe Villaran, Felipe de Osma y José Payon -no adopté
totalmente el Codigo espanol de 1885, ya que procedié a introducir algunas
modificaciones.

El segundo Coédigo de Comercio fue sancionado en la legislatura de 1901 y
promulgada el 15 de febrero de 1902, rigiendo desde el 1 de Julio de este ano.
(Chanduvi, 1997).
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Nuestro Codigo siguiendo al espanol del885 establece el principio de
autonomia del Derecho Comercial y consagra la objetividad como criterio
de apreciacion de los actos de comercio. Entre las principales innovaciones
enumeramos las siguientes:

1.

La letra de cambio fue adoptada del Codigo italiano, este a su vez se
habia inspirado en los preceptos que sobre la materia consagra el derecho
germanico. Mientras que este tlltimo derecho consideraba a la letra como
instrumento de crédito, el Cédigo espanol de 1885 la consideraba como
una expresion del contrato de cambio trayecticio.

El titulo sobre "rematadores o martilleros" y el titulo de "Cuenta corriente"
fueron adoptados del Codigo argentino. Cabe observar que el titulo sobre
cuenta corriente del Coédigo argentino no fue tomado literalmente, sino
que se le modifico y completoé con la ley que sobre la misma materia se
expidié el ano 1901.

Los titulos sobre cheques, bancos hipotecarios y prenda mercantil del
Codigo espanol fueron sustituidos por leyes especiales vigentes en estas
tres materias.

Con posterioridad al Codigo se han dictado leyes que lo complementan y Io
modifican.

El 6 mayo de 1999 se publicé en el diario oficial “El Peruano” el proyecto
del nuevo Codigo de Comercio, con la denominaciéon de "Ley marco del
empresariado”. Este proyecto no se ha concretado hasta la fecha, habiendo
quedado aun vigente el Codigo de Comercio de 1992.
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2.1.EL COMERCIANTE

Desde tres perspectivas definiremos al comerciante: la econémica, la juridico-
legal y la doctrinal.

a. Econémica

“...Estos intermediarios, que no operan por propositos filantropicos se hagan
pagar la compensacion de la utilidad que prestan y que constituyen precisamente
el provecho de su trabajo productivo. Estos intermediarios especulantes en el
cambio son los comerciantes” (Bolaffio 7, 1947)

Como podemos ver aqui, el comerciante juega un rol de intermediario entre
productores y consumidores: al circular la mercancia de un extremo a otro obtiene
como objetivo una utilidad lucrativa.

b. Legal - juridica

Antes de enfocar al comerciante en el contexto de nuestro Derecho nacional,
veamos la definiciéon legal que nos proporciona el Codigo de Comercio argentino,
que en su articulo 1 “declara comerciante a todos los individuos, que, teniendo
capacidad para contratar, ejercen de cuenta propia actos de comercio, haciendo de
ello profesion habitual” (Fontanarrosa 22, 1969)

Los argentinos solo hacen mencion expresa a los comerciantes individuales, pero
no a los colectivos, en cuanto no los define; aunque es evidente que las sociedades
mercantiles son comerciantes, ya que el Cédigo de Comercio argentino se refiere a
ellas en numerosas disposiciones.

En cuanto al Codigo de Comercio espafol en lo referente a quienes son
comerciantes, su articulo 1 numerales 1 y 2 coinciden por razones obvias con el
Codigo de Comercio peruano.

Dice que son comerciantes para los efectos de este Codigo:

1. Los que teniendo capacidad legal para ejercer el comercio se dedican a él
habitualmente.

2. Las companias mercantiles o industriales que se constituyan con arreglo a
este Codigo (Mounton, 41, 1910)

Facilmente nos podemos percatar que el Codigo de Comercio espafnol no define
directa y taxativamente al comerciante, sino que lo hace indirectamente al enumerar
sus requisitos.
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Ya que el Coédigo de Comercio peruano dice lo mismo, textualmente,
aprovecharemos para estructurar una definicion del comerciante individual.
“Es toda persona fisica o natural que, teniendo capacidad legal para ejercer el
comercio, se dedica a él habitualmente”. Asi se define al comerciante de acuerdo
con nuestro Codigo de Comercio, la definicion es incompleta y confusa porque hay
personas que, no obstante tener capacidad legal para ejercer el comercio y ejercerlo
efectivamente, no son comerciantes.

Esto ocurre con el personal auxiliar del comerciante como el factor, el
dependiente, el apoderado en general o los directores, gerentes y administradores
de las sociedades comerciales que ejercen el comercio, pero no a nombre propio sino
a nombre del comerciante individual o colectivo. Los mandatarios o representantes
legales de quienes ejercen el comercio no son comerciantes, resultando de este
modo que el Codigo ha omitido agregar, como nota configurativa de la calidad de
comerciante, que el ejercicio del comercio es en nombre propio.

c. Doctrinal

Hemos considerado conveniente agregar una tercera perspectiva, correspondiente
a los tratadistas del Derecho Mercantil. Veamos las principales definiciones desde
esta perspectiva:

Segun Manuel Braseta Pont8 (1978): “Es la persona fisica o juridica que por
si o por medio de otros y en nombre propio realiza para el mercado una actividad
comercial o industrial”.

El empresario mercantil asi definido queda sometido a un estatuto juridico
especial, exclusivo para €él, precisamente por poseer las dos circunstancias
senaladas: explorar en nombre propio una actividad econémica o industrial.

Konrad Cosackl3 (1935) nos alcanza la siguiente definicion: “Comerciante
individual es toda persona fisica que dirige por si sola el ejercicio de una industria
mercantil... esto no quiere decir que el comerciante individual preste también por si
solo el trabajo en su explotacién y que solo él deba aportar los medios para dicho
ejercicio sino simplemente que él es el tnico dueno, el exclusivo “principal” de la
empresa” (12)

De esta definicion podemos deducir que la caracteristica comun a todo
comerciante individual es el ejercicio de una industria mercantil. Ejerce una
industria mercantil la persona que de manera meditada dirige una explotacion
privada propia con animo de ganancia.
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2.2. EL COMERCIANTE EN EL SISTEMA FRANCES
a. Definicion

El Codigo francés prescribe que “son comerciantes los que ejercen actos de
comercio y hacen de ello su profesién habitual”.

Esta disposiciéon corresponde a la nocion objetiva del derecho comercial, segin
la cual son los actos de comercio que realizan lo que confiere a ciertas personas
la condicién de comerciante. Ademas, la ley francesa exige otras dos condiciones:
habitualidad y profesion.

Esta definicion del comerciante es poco afortunada. En primer lugar, cuando se
refiere al ejercicio de los actos de comercio se supone que se conoce exactamente
lo que es un acto de comercio y ello esta muy lejos de la realidad. A pesar de
la enumeracion de actos de comercio que figura en el Cédigo y que los antiguos
comerciantes estiman que es limitativa, la doctrina moderada afirma que tal
enumeracion no es limitativa y que ademas es el criterio que sigue la jurisprudencia.

b. Capacidad

Los principios generales en el derecho francés son que toda persona tiene
derecho al ejercicio del comercio y que todos los comerciantes estan sometidos a
las mismas reglas juridicas.

Pero estos principios de libertad y de igualdad tienen excepciones.

Los menores no pueden ser comerciantes a menos que estén emancipados
y para ello deben haber cumplido 18 afnos y estar autorizados para ello por el
padre o en su defecto la madre o eventualmente el consejo de familia o de tutela.
Esta autorizacion debe inscribirse en el registro de comercio. Los interdictos
y los alienados son asimilados a los menores no emancipados y no pueden ser
comerciantes ni por si mismos ni mediante representacion legal.

En cuanto a la antigua incapacidad de las mujeres casadas, ha sido suprimida
por las leyes del 18 de febrero de 1938.

c. Prohibiciones e incompatibilidades

No pueden dedicarse al comercio los condenados a ciertas penas previstas por
la ley, los officiers ministeriels y los quebrados no rehabilitados, ni tampoco los
interdictos por razon de fraude fiscal.

d. Restricciones

Los extranjeros pueden dedicarse al comercio en Francia si los franceses pueden
hacerlo en el pais extranjero respectivo.
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Otras restricciones se refieren a los extranjeros, a quienes se les prohibe el
ejercicio de determinadas actividades comerciales como, por ejemplo, fabricaciones
de guerra, propiedad de buques franceses, concesiones de energia hidraulica,
agencias de viaje, etc.

e. Comerciante colectivo

En Francia todas las sociedades son personas juridicas y la comercialidad de
las sociedades depende de su objeto, excepto las sociedades por acciones y las
sociedades de responsabilidad limitada, que son siempre comerciantes cualquiera
que sea su objeto.

Las asociaciones y sindicatos con finalidad desinteresada no pueden dedicarse
al comercio, pero en la practica todos son comerciantes.

f. La condicion de comerciante y el registro de comercio

En el Derecho francés la adquisicion de la condicion de comerciante no depende
de la inscripcion en el registro de comercio. Se puede ser comerciante sin estar
inscrito en el registro y la prueba de que es comerciante puede hacerse por
cualquier medio; pero en la practica todos los comerciantes se inscriben por los
inconvenientes y sanciones que provoca la ausencia de inscripcion y la legislacion
reciente establece que la inscripcion es una presuncion de comerciante. En cuanto a
las sociedades de Francia, la personalidad juridica se adquiere independientemente
de la inscripcion en el registro.

2.3. EL COMERCIANTE EN EL SISTEMA ESPANOL
La ley espanola declara comerciante:

1. A los que teniendo la capacidad legal para ejercer el comercio se dedican a
€l habitualmente.

2. A las companias mercantiles o industriales que se constituyan con arreglo
al Codigo de Comercio.

En la concepciéon espanola para ser comerciante se requieren, pues, tres
requisitos: la capacidad, el ejercicio y la habitualidad igual que en nuestra
legislacion.

El requisito de profesionalidad exigido por el Codigo francés no es requerido
por el Codigo Espanol, que exige unicamente la habitualidad sin que esto
suponga profesionalidad, de modo que “en Espana puede una persona
ostentar la cualidad de comerciante sin que este sea su medio de vida ni su
perfil social mas acusado” (Cosack, 13. 1935).
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Pero también se ha criticado la terminologia del Coédigo, sosteniéndose
que la profesionalidad es indispensable en cuando a la repeticiéon de actos
anade una explotacion conforme a su plan, un propésito de lucro y una
exteriorizacion. Y en tiempo reciente se ha afirmado que la definicion
del Codigo, aunque sanciona al comerciante, deja traslucir la figura del
empresario.

El Codigo establece, expresamente, una presuncion de comercialidad
diciendo que “existira la presuncion legal al ejercicio habitual del comercio,
desde que la persona que se proponga ejercerlo anunciase por circulares,
periodicos, carteles, rotulos expuestos al publico o de otro modo cualquiera,
un establecimiento que tenga por objeto alguna operacion mercantil”.
(Castillo, 14 1994).

Para ser comerciante se requiere ser mayor de edad y tener plena capacidad
civil. El incapacitado y el menor de edad, aunque esté emancipado no puede
ser comerciante y Gnicamente puede, a titulo de excepcion, continuar por
medio de sus guardadores el comercio que hubiesen ejercido sus padres o
causantes.

La mujer casada necesita autorizacion marital para ejercer el comercio
(actualmente derogado).

El quebrado no puede ejercer el comercio mientras no esté rehabilitado o
autorizado en virtud de lo convenido con sus acreedores. Diversas personas
tienen prohibido comerciar: militares, clérigos, agentes de cambio y bolsa,
magistrados, jueces, fiscales, etc. (Chanduvi, 18, 1997). Los extranjeros
pueden ejercer el comercio.

En cuanto a las sociedades todas ellas son personas juridicas a partir de la
inscripcién en el registro mercantil. Son comerciantes por el objeto, excepto
la sociedad anonima, la sociedad de responsabilidad limitada, que son
comerciantes cualesquiera que sea su objeto.

De lo expuesto podemos decir que la mayoria de las definiciones de
comerciante en los paises latinos se inspira en la del Codigo franceés,
aunque alguna de ellas se aparta bastante de la misma para perfeccionarla
o aclararla.

Durante la época colonial hasta la Republica en el Peri mantuvieron su
vigencia, en materia de legislacion mercantil las Ordenanzas de la villa de
Bilbao de 1737, que rigieron hasta junio de 1853.
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3.1. EL COMERCIANTE Y LOS ACTOS DE COMERCIO EN EL CODIGO DE
COMERCIO PERUANO DE 1853

Desde que se logro la Independencia de 1821 y fue reafirmada en 1827, ha sido
una preocupacion juridica contar con una normatividad que prefije los alcances ius
comerciales (24, 1896). Esta prerrogativa exige contar con instrumentos idoneos
para salvaguardar los intereses en las relaciones patrimoniales. Desde la conquista
y la posterior formacion del Virreinato en el Peru las colonias fueron consideradas
como fuentes indispensables de riqueza. Con base en esta interpretacion, Espana
dicté desde 1536 para el Virreinato peruano una serie de normas de contenido
comercial. De La Lamal8 (1902) reconoce que en Peru los negocios comerciales
proclamaban beneficios indirectos que se obtenian de las ventajas normativas de
las llamadas Ordenanzas de Bilbao desde 1613 durante el reinado de Felipe III.

El primer Codigo de Comercio peruano de 1853 ha tenido dos influencias
fundamentales en su dacién, asi como en su sistematica normativa: las Ordenanzas
de Bilbao y el Codigo de Comercio espafnol de 1829.

En efecto, recién por ley del 10 de enero de 1852, se dispuso la adopcion de un
Codigo de Comercio, el que a su vez no fue otro que el propio Codigo de Comercio
espanol de 1829. Este Codigo espanol se form6 por la mixtura de las Ordenanzas
de la Villa de Bilbao de 1737 y el Cédigo de Comercio francés de 1807, de tal suerte
que hemos revisado y estudiado el Codigo de Comercio peruano de 1853 y las
Ordenanzas de Bilbao de 1737, en ejemplar facsimilar editado por la Camara de
Comercio de Bilbao el 15 de junio del 2000, fecha del 700 aniversario de la fundacion
de la Villa de Bilbao, cuya edicion consta de quinientos ejemplares numerados. Los
cien primeros en caracteres romanos estan fuera de comercio, lo cual no ocurre en
los restantes con numeracion arabiga.

El Coédigo de Comercio peruano de 1853 tuvo su principal fuente en las
Ordenanzas de Bilbao, las mismas que en su capitulo nueve regula la figura de los
mercaderes, asi como los libros que han de tener y con qué formalidad.

El capitulo diez de las mismas se refiere a las companias de comercio y a las
calidades y circunstancias con las que deberan ser creadas.

I al XVII  El numeral I dice: “Compania en términos de comercio es un contrato
o convenio que se hace, o puede hacerse entre dos o mas personas,
en virtud del cual se obligan reciprocamente por cierto tiempo bajo
ciertas condiciones y pactos, a hacer y proseguir conjuntamente varios
negocios, por cuenta y riesgo comun y de cada uno de los companeros
respectivamente segiin y en la parte que por el causal o industria que
cada uno ponga le puedan pertenecer, asi en las pérdidas como en
las ganancias que al cabo del tiempo que asignaren resultaren de tal
compania.
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Este concepto clasico de la compania mercantil hoy en dia se respeta,
ya que contiene todos los elementos constituidos de la figura societaria
que conocemos como pluralidad de personas que la conforman, capital,

acuerdos,

distribucion de utilidades, gestion, formalidad (Escritura

publica), etc.

El Codigo

de Comercio del Pert de 1853 esta estructurado en 5 libros

con 1,269 articulos. En su Libro Primero regula la institucion “De los
comerciantes y agentes de comercio” distribuido en tres titulos como son:

Titulo I:

Titulo II:

Titulo III:

De la aptitud para ejercer el comercio.
Articulos 1 al 16.

De las obligaciones comunes a todos los que profesan el
comercio.
Articulos 17 al 52.

De los oficios auxiliares de los comercios y sus obligaciones
respectivas.
Articulos 53 al 177.

LIBRO SEGUNDO: “De los contratos de comercio en general, sus formas

Titulo I:

Titulo II:

Titulo III:

Titulo IV:

Titulo V:

Titulo VI:

Titulo VII:

y sus efectos”

Disposiciones preliminares sobre la formacion de las
obligaciones de comercio.
Articulos 178 al 204.

De las companias mercantiles
Articulos 205 al 296.

De las compras y ventas mercantiles
Articulos 297 al 337.

De las permutas
Articulo 338.

De los préstamos y de los réditos de las cosas prestadas.
Articulos 339 al 353.

De los depositos mercantiles
Articulos 354 al 356.

De los afianzamientos mercantiles
Articulos 364 al 365.

Titulo VIII: De los seguros de condiciones terrestres

Titulo IX:

Articulos 366 al 376.

Del contrato y las letras de cambio
Articulos 377 al 516.
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Titulo X: De las libranzas y de los vales o pagarés a la orden
Articulos 517 al 532.

Titulo XI: De las cartas — 6rdenes de crédito
Articulos 533 al 540.

Titulo XII: Disposiciones generales sobre la prescripcion de los contratos
mercantiles
Articulos 541 al 546.

LIBRO TERCERO: Del comercio maritimo

Titulo I: De las naves
Articulos 547 al 583.

Titulo II: De las personas que intervienen en el comercio maritimo
Articulos 584 al 732.

Titulo III: De los contratos especiales del comercio maritimo
Articulos 733 al 962.

Titulo IV: De los riesgos y danos del comercio maritimo
Articulos 963 al 1041.

Titulo V: De la prescripcion en las obligaciones peculiares del comercio
maritimo
Articulos 1042 al 1052.

LIBRO CUARTO: De las quiebras

Titulo I: Del estado de quiebra y sus diferentes especies
Articulos 1053 al 1067.

Titulo II: De la declaracion de quiebra
Articulos 1068 al 1086.

Titulo III: De los efectos y retroaccion de la declaracion de quiebra
Articulos 1087 al 1095.

Titulo IV: De las disposiciones consiguientes a la declaraciéon de quiebra
Articulos 1096 al 1122.

Titulo V: Del nombramiento de sindicos y sus funciones
Articulos 1123 al 1136.

Titulo VI: De la administracion de la quiebra
Articulos 1137 al 1154.

Titulo VII: Del examen y reconocimiento de los créditos contra la quiebra
Articulos 1155 al 1171.
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Titulo VIII: De la graduacion y pago de los acreedores
Articulos 1172 al 1194.

Titulo IX: De la calificacion de la quiebra
Articulos 1195 al 1203.

Titulo X: Del convenio entre los acreedores y el quebrado
Articulos 1204 al 1223.

Titulo XI: De la rehabilitacion
Articulos 1224 al 1231.

Titulo XII: De la cesion de bienes
Articulos 1232 al 1233.

LIBRO CINCO: De la administracién de justicia en los negocios de
comercio

Titulo I: De los tribunales de justicia en los negocios de comercio
riesgos y danos del comercio
Articulos 1234 al 1237.

Titulo II: De la organizaciéon de los tribunales y juzgados de comercio
Articulos 1238 al 1249.

Titulo III: De la competencia de los tribunales y juzgados de comercio
Articulos 1250 al 1253.

Titulo IV: De los procedimientos judiciales en las causas de comercio
Articulos 1254 al 1269.

Atendiendo a la época en que se promulgé se sostiene que el Derecho Mercantil
es un derecho de excepcion, o sea una rama del Derecho Civil, es decir, que es el
derecho aplicable a una clase especial, a la de los comerciantes. Por esta razon se
otorga gran importancia a las formas y solemnidades que deben llenarse para la
adquisicion de la calidad de comerciante, pues solo a ellos se aplica la ley comercial.

Como la ley comercial se aplica solo a una clase especial, es necesario que dicha
clase quede bien determinada y por eso se exige la inscripcion de los comerciantes
en una matricula especial que permita su identificacion. El acto de comercio era
juzgado por el Codigo de 1853 con un criterio subjetivo. Acto de comercio era el
realizado por un comerciante; entendiéndose por tal el que se dedicaba al comercio
en forma habitual como una profesion y estaba ademas inscrito en la matricula
de comerciantes. Siendo el Derecho Comercial un derecho de excepcion, o sea
una rama del Derecho Civil, en lo previsto por el Cédigo de Comercio se aplica el
derecho comun y a falta de este, los usos y costumbres mercantiles.
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3.2. CARACTERISTICAS DEL CODIGO DE 1853
Sus caracteristicas son:
a. Se exige la inscripcion del comerciante para su identificacion.

El acto de comercio solo lo realiza el comerciante, es decir, aquel que lo
genera de modo habitual.

c. Se considera el Derecho Mercantil como un derecho de excepcién, que
pertenece a una rama del Derecho Civil.

d. Impera el criterio subjetivo para el acto de comercio. Se aplica a una clase
especial de personas que son los comerciantes.

3.3. CAUSAS PARA LA EXTINCION DEL CODIGO DE 1853

a. Dejo de regular aspectos comerciales como las camaras de comercio, el
contrato de edicion, la hipoteca naval, las sociedades de responsabilidad
limitada, etc.

b. No se reconocio la autonomia del Derecho Comercial.

c. No se aprecio la realidad mercantil.

3.4. LAS ORDENANZAS DE BILBAO

En Espana durante la época moderna debemos citar como obras legislativas de
Derecho Comercial las Ordenanzas de Bilbao, que fueron tres: La Primitiva del siglo
XV; la Nueva del siglo XVI completada en el siglo XVII y la Novisima, sancionada
por Felipe V en 1737. Son 723 numeros repartidos en 29 capitulos en los que
se reglamenta el comercio en general. Regulaban las Ordenanzas de Bilbao todas
las instituciones de comercio en general, tanto del comercio terrestre como del
comercio maritimo, llenando cuantos vacios se encontraban en materia de letras
de cambio, comision, sociedades, contabilidad y quiebras.

El método que adoptan es deficiente, pero responde al estado de las ciencias
juridicas de la época. En ellas se establece por primera vez en Espana la obligacion
que tienen los comerciantes de llevar libros de contabilidad, fijandose la forma de
llevarlos. También se legisla sobre las sociedades, sus clases y requisitos para su
constitucion. Las Ordenanzas de Bilbao rigieron en el Perti hasta 1853 en que se
promulgé nuestro primer Codigo de Comercio.

En la época de las Ordenanzas de Bilbao, el comercio deja de ser un oficio
menospreciado, pues a mérito de una Ordenanza de 1775 se establecié que la
condicion de comerciante no resta privilegios a la nobleza, Esta ordenanza tiene
su antecedente en la autorizacion que Luis XIV dio a los nobles en 1701 para
ejercer el comercio sin menoscabo de sus privilegios. Esta disposicion se copié en
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las Ordenanzas de Mineria de Nueva Espana, en donde se reconoci6 a la mineria
cientifica el caracter de una industria noble, por ser la “mayor fuente de ingresos
de mi patrimonio”. (Carlos III)

Las principales caracteristicas de Las Ordenanzas de Bilbao

e El mercader (comerciante) es la persona que ejecuta los actos de comercio
cuyo contenido es patrimonial y profesional.

* Se obliga al mercader a llevar contabilidad para el pago de los impuestos.

e Su dogmatica es muy deficiente y responde a las ciencias juridicas de la
época.

* Rigieron en el Peru hasta la promulgaciéon del Codigo de Comercio de 1853.

e El sistema adoptado es de raigambre subjetiva.
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CAPITULO IV

EL COMERCIANTE Y LOS ACTOS
DE COMERCIO EN EL CODIGO
DE COMERCIO DE 1902
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Aunque el Cédigo de Comercio de 1902 tom6 como base el Codigo de Comercio
peruano de 1853, fue copia fiel del Codigo de Comercio espafiol de 1885 que tuvo
como antecedente al Codigo de Comercio espariol de 1829, influido por el Codigo de
Comercio napoleénico de 1807.

De acuerdo con los principios de la ciencia juridica, el Codigo de Comercio de
1902 pretendi6 regir todos los actos y operaciones mercantiles, cualesquiera que
sea el estado o progresion de las personas que los celebraban. Asi, a diferencia del
Codigo de Comercio de 1853, que se caracterizaba por el criterio subjetivo, pues
calificaba a las personas obligadas a observar sus preceptos. De esta manera se
celebraba y concedia mucha importancia a las formas y solemnidades necesarias
para adquirir la inscripcion de la matricula o el registro de los que ejercian la
profesion mercantil en cada departamento.

El Codigo de Comercio de 1902, en cambio, se fija principalmente en la naturaleza
de los actos o contratos para atribuirles o no la calificaciéon de mercantiles, con
independencia de las personas que en ellas intervienen, limitando su ntmero a los
que taxativamente consigno el legislador en el antiguo codigo.

Asi pues, existen dos conceptos opuestos de Derecho Mercantil o Comercial
en el anterior Codigo de Comercio (1853) y el actual de 1902. Segun el codigo
anterior eran comerciantes los inscritos en la matricula como tales, previos los
requisitos establecidos, y los que ejercian habitualmente actos positivos de comercio
declarados por ley; y no se conocian mas actos mercantiles que los calificados
previamente por el legislador.

Segun el Codigo de Comercio de 1902, se reputan comerciantes todas las
personas capaces de contratar y obligarse que ejerzan habitualmente actos que
merecen el nombre de mercantiles, aunque el legislador no se haya ocupado de
ellos.

El Codigo de Comercio de 1902, se promulga el 15 de febrero y entr6 en vigencia
el 1 de julio de 1902, el mismo que en su Libro Primero regula “De los comerciantes
y los actos de comercio”. Este libro se compone de (7) secciones. Los articulos 1, 2
y 3 de la primera seccion sobre la definicion de comerciante, actos de comercio y
presuncioén legal de ejercicio habitual de comercio se mantienen vigentes.

El articulo 1 de este codigo establece que son comerciantes los que, teniendo
capacidad legal para ejercer el comercio, se dedican a él habitualmente y las
companias mercantiles o industriales que se constituyeran con arreglo al Codigo
(debe entenderse ahora conforme a la Ley General de Sociedades N° 26887). El
Codigo establece una definicion legal de comerciante, aunque no en forma directa,
sino que lo hace en forma indirecta al enunciar sus requisitos.

Seguin el Codigo de Comercio peruano, el comerciante individual es toda persona
fisica o natural que teniendo capacidad legal para ejercer el comercio se dedica
a él habitualmente; sin embargo consideramos que la definicién es incompleta y
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confusa toda vez que hay personas que no obstante tener capacidad legal para
ejercer el comercio y ejercerlo efectivamente no son comerciantes, tal como ocurre
por ejemplo con el personal auxiliar del comerciante como el factor o dependiente, el
apoderado en general o los directores, gerentes y administradores de las sociedades
comerciales que ejercen el comercio, pero no a nombre propio sino a nombre del
comerciante individual o colectivo.

Los mandatarios o representantes legales de quienes ejercen el comercio no son
comerciantes, el Codigo ha omitido agregar como nota configurativa de la calidad
de comerciante que el ejercicio del comercio sea en nombre propio, como si lo hace
por ejemplo el Codigo de Comercio argentino.

El articulo 1 del Codigo de Comercio de 1902 califica en forma expresa al
comerciante, ya que ademas de la capacidad legal se desprende que el estado de
comerciante se adquiere durante el ejercicio profesional y habitual de actos de
comercio. El articulo 3 hace una calificacion presunta legal del ejercicio habitual del
comercio, desde que la persona anunciare el establecimiento creado para realizar
alguna operacion mercantil por circulares, peridodicos, carteles, rotulos expuestos
al publico o de otro modo cualquiera. Este texto es bastante claro al referir quienes
tienen calificacion presumible de ser comerciantes.

Finalmente, debemos establecer que la calidad de comercio mercantil tiene una
gran importancia dentro del Derecho Comercial, ya que se trata de codificaciones
inspiradas en el sistema subjetivo, en el que el Derecho Comercial se agota en
torno al comerciante. La actividad de este como tal sirve para demostrar cuales
son los actos de comercio; en cambio en los sistemas objetivistas,, como es el caso
de nuestro Codigo de Comercio, por las consecuencias que tiene no puede dejar de
precisarse la condicion de comerciante.

El articulo 2 del Cédigo de Comercio de 1902 se refiere a los actos de comercio
prescribiendo que “Los actos de comercio, sean o no comerciantes los que los
ejecuten, y estén o no especificados en este codigo, se regiran por las disposiciones
contenida en €1, en su defecto, por los usos del comercio observados generalmente
en cada plaza; y a falta de ambas reglas, por las del derecho comun.”

El autor BOLAFFIO considera que acto de comercio es “Todo acto o hecho
juridico de interposicién econémica determinada por la especulacion”.

La imposibilidad de definir y sistematizar el acto de comercio en forma unitaria
origind la insuficiencia de dicho concepto para determinar el contenido del Derecho
Comercial. Por eso hubo que recurrir a otros criterios para acotar el campo propio
de esta disciplina. El Derecho positivo se vio precisado a enumerar los actos de
comercio, pero surgié el problema de decidir si la enumeracién debia ser taxativa o
solamente enunciativa. La primera situacion implicaba la posibilidad de que, debido
al caracter progresivo y dinamico de la actividad comercial, muy pronto quedarian
fuera de las disposiciones legales muchos actos no enumerados, no obstante, su
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naturaleza mercantil. La segunda solucion encontraba como dificultad el riego de
extender, por analogia, con los actos de comercio, materia de la enumeracion, el
caracter de comerciales a actos capaces de desnaturalizar las reglas juridicas.

El articulo 2 de nuestro Codigo de Comercio de 1902 usa una sola formula
exclusiva, ya que no solo hace referencia a los actos contenidos en él, sino que
expresamente alude a aquellos que “estén o no especificados” en el Codigo,
recurriendo en la parte final de dicho articulo a la naturaleza analoga del acto.

Como puede apreciarse, el dispositivo citado no hace una enumeracion directa
de los actos de comercio, como ocurre en otros codigos, el Codigo de Alemania, por
ejemplo, sino que hace alusién a los actos comprendidos en el propio cédigo. Seran,
pues, actos de comercio todos aquellos de lo que trata el Codigo en sus diversas
disposiciones (enumeracion indirecta) y los de naturaleza analoga.

En conclusion, nuestro Codigo de Comercio de 1902 legisla sobre el comerciante
y los actos de comercio, es decir, que adopta la perspectiva de Derecho Comercial
subjetivo y el Derecho Comercial objetivo. No pone énfasis, sin embargo, en la
caracteristica original del Derecho Comercial de ser un derecho subjetivo, por ser un
derecho de excepcion solo para un determinado grupo denominado “comerciantes”,
quienes tenian sus reglas propias e inclusive una jurisdiccion especial y privativa.
Este codigo adopté, ademas, una vision objetiva introduciendo la nocioén de acto
de comercio y sometiendo a las reglas del Derecho Mercantil a todo acto que se
definiera como tal, independientemente de quien lo realizara.

Por lo tanto, el acto de comercio regulado en el Codigo de Comercio de 1902
constituye la base y fundamento de la legislacion mercantil y es, a decir de
muchos estudiosos, lo que permitié a la disciplina juridica del Derecho Comercial
su expansion y progreso, pues sin este concepto el derecho mercantil habria
continuado como un derecho de excepcion, limitado a determinada clase social, a
los comerciantes y a la actividad de estos como tales.
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El Codigo de Comercio de 1853 regulaba todas las instituciones mercantiles,
teniendo como eje principal al comerciante; es decir adopt6 la tendencia sujetiva
del Derecho Comercial por la cual sus normas solo se aplicaban a la clase social de
los comerciantes.

El Codigo de Comercio de 1902 tenia como eje central a los actos de comercio,
adoptando la tendencia objetiva del Derecho Comercial que surgié con el Codigo
de Comercio de 1807 o Codigo de Comercio napolednico. En este caso el Derecho
Comercial se aplicaba a todas las personas y no sélo a una determinada clase social,
es decir que el Derecho Comercial se aplica a los comerciantes y no comerciantes.

Posteriormente a la dacion del Codigo de Comercio de 1902, se fueron dando
en el mundo varios fenémenos que también se aplicaron en el Derecho Comercial
peruano. El fenomeno de la descodificacion consistio en que determinadas
instituciones reguladas en el Codigo de Comercio de 1902 eran extraidas o sacadas
de este para ser reguladas en leyes especiales, tales como la Ley de Sociedades
Mercantiles N° 16123 (ahora Ley General de Sociedades. Ley 26887), la ley de
instituciones bancarias, financieras y de seguros (ahora ley general del sistema
financiero y del sistema de seguros y la ley organica de la superintendencia de
banca y seguros).

La Ley de Titulos Valores N° 16587 (ahora Ley de Titulos Valores N° 27287), la Ley
Procesal de Quiebras N° 7566 (posteriormente ley de reestructuracion empresarial
y por ley N° 27146 se modificaron diversos articulos de la ley de reestructuracion
patrimonial, aprobada por Decreto Legislativo N° 845; y ahora por Ley N° 27809 se
aprueba la ley general del sistema concursal). Decreto Legislativo N° 845 Ley del
Registro Fiscal de Ventas a plazos, entre otras.

Otro fenémeno fue el denominado la civilizacién del Derecho Mercantil, que
consistio en que determinadas instituciones reguladas en el Cédigo de Comercio
pasaron a regularse en el Codigo Civil. En el mundo este fenémeno se puso de
manifiesto en Suiza cuando se dicto el Cédigo Unico de las obligaciones civiles y
mercantiles. En Italia se llevo el Derecho Mercantil al Codigo Civil.

En el Peru el fenémeno de la civilizacion se dio cuando el Codigo Civil de 1984
incorporo en su texto los contratos mercantiles de compraventa, permuta, deposito
y fianza, que antes se encontraban regulados en el Codigo de Comercio.

Un tercer fenomeno fue el denominado fenomeno de la empresa, donde el
Derecho Comercial ya no tiene como eje central al comerciante y tampoco a los
actos de comercio, sino que el eje central esta constituido por la empresa. Este
fenomeno en Latinoameérica se dio en los paises de Colombia y Honduras, donde
han expedido sus cédigos de comercio consagrando como eje principal a la empresa
y no al comerciante, ni a los actos de comercio.
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Ante el surgimiento de estos fenomenos, el Codigo de Comercio peruano de
1902 result6 totalmente desfasado, por lo que se adopté medidas para poner la
legislacion comercial a tono con la realidad mercantil y con los cambios sociales.

Mediante Ley 26595 del 20 de abril de 1996, se cred la comisién especial encargada
de elaborar el proyecto del Codigo de Comercio, integrada por representantes del
poder legislativo y diversas instituciones como son la Camara de Comercio de
Lima, las facultades de Derecho, APEMIPE, CONASEC, INDECOPI, el Ministerio de
Justicia, entre otros.

Posteriormente, porley 26751y 26936 se ampliaron los plazos parala elaboracion
del Cédigo de Comercio.

En esta comision se suscitaron una serie de discusiones entre sus miembros,
sobre si era factible dar un nuevo Codigo de Comercio o deberia tener otra
denominacién. Por eso mediante ley 26936 del 28 de marzo de 1998, a propuesta
de la comision especial se faculté a la comision o cuerpo legal a que sustituya la
denominacion.

La comision opto6 por denominarlo Ley General de la Empresa y el 6 de mayo de
1999 se publico en el diario oficial El Peruano el anteproyecto de la Ley Marco del
Empresariado, cuya elaboracién fue enriquecida con los aportes de las personas
naturales y juridicas. En marzo del ano 2002 se difundié6 el proyecto de ley N° 220:
propuesta alternativa de la Camara de Comercio de Lima.

El proyecto de la ley marco del empresariado ya no contemplaba la figura del
comerciante y de los actos de comercio sino “De la empresa, fondo empresarial, del
empresariado y de la actividad empresarial.” A continuacién trataremos de cada
una de estas cuatro figuras prescritas en el proyecto.

5.1. LAEMPRESA

La legislacion empresarial esta disgregada en diversas leyes especiales, en
las que se dan diferentes conceptos o regulaciones. La ley de reestructuracion
patrimonial, por ejemplo, define a la empresa como “ ... organizacion econémica y
autéonoma en la que confluyen los factores de produccion, capital y trabajo, con el
objeto de producir bienes o prestar servicios, establecida de hecho o constituida al
amparo de cualquiera de las modalidades contempladas en la legislacién nacional”.

La Ley de la Empresa Individual de Responsabilidad Limitada define esta
modalidad empresarial como una “persona juridica de derecho privado, constituida
con voluntad unipersonal con patrimonio propio distinto al de su titular, que se
constituye para el desarrollo exclusivo de actividades economicas de pequeina
empresa”.
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La nueva Ley General de Sociedades establece en su articulo primero: “ quienes
constituyen la sociedad convienen en aportar bienes y servicios para el ejercicio
comun de actividades econ6émicas”.

La mayor parte de la actual legislacion empresarial si bien no define a la empresa
en términos genéricos, se fijan atribuciones o funciones totalmente disimiles. Esta
falta de coherencia legislativa ha llevado a erréneas interpretaciones:

Empresa = Sociedad
Empresa = Sujeto de derechos y obligaciones

Nada mas equivoco. Para poder hacer la diferenciacion debida es menester
determinar que se entiende por “ empresa”.

No es una tarea facil, sin duda, definir a la empresa uniformizando criterios
empleados en nuestra legislacion, toda vez que las definiciones existentes son de
caracter econ6omico y no juridico.

En la legislacion comparada, el Coédigo de Comercio de Honduras fija un
concepto empirico de empresa mercantil “conjunto unitario de elementos que
sirven al comerciante para desarrollar su actividad profesional”. La concepcion de
la empresa se ve desde un punto de vista contable, toda vez que la pluralidad de
elementos se refiere a un mismo sujeto econémico.

Por su parte, el Codigo de Comercio de Colombia define a la empresa como “
toda actividad econémica organizada para la produccién, transformacion, custodia
de bienes o para la prestacion de servicios”. Todas estas definiciones se dan desde
una perpectiva estrictamente econémica.

«

Asi la empresa puede definirse de manera genérica como “ una organizacion
economica destinada a la produccion, transformacién o comercializacion de bienes
o a la prestacion de servicios”

5.2. FONDO EMPRESARIAL

La empresa como organizacion econémica esta relacionada con la existencia de
un fondo empresarial y la actividad del empresario

El proyecto considera al fondo empresarial como el conjunto de elementos
organizados por una o mas personas naturales o juridicas, destinados a la
produccién, transformacion o comercializacion de bienes o a la prestacion de
servicios.

El concepto de fondo empresarial es el denominado en otras legislaciones como
hacienda mercantil ( Italia), fondo de comercio (Francia) y establecimiento ( Espana)

Cabe destacar que se puede definir el fondo empresarial a partir de un conjunto
susceptible de negociacion en el mercado de valores.
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Las experiencias todavia iniciales en materia de titulacion de activos apuntan
en esa direccion. El titular de un taller o el comerciante en un mercado debe saber
que su fondo empresarial le da un conjunto de ventajas; que su inscripcion le
permite la limitacién de responsabilidad y que en él tiene un conjunto patrimonial
susceptible de ofrecerse en garantia para buscar financiamiento.

5.3. ELEMPRESARIO

En el Libro II del proyecto se regula al empresario como titular de la empresa.
La ley admite que la titularidad corresponda a una persona natural o juridica. En
este Ultimo caso, adoptando la posicion casi unanime de la doctrina se le otorga a
la persona juridica, como sujeto de derechos, la calidad de empresario.

Es importante poner énfasis en la distincion que la doctrina mercantil ha
efectuado desde hace varias décadas entre empresario y empresa y especificamente
entre sociedad y empresa. Si tuviéramos que partir de una explicacién coloquial
diriamos que la empresa es el negocio y el empresario el titular o quien la conduce.

Si A es duefio de una botica. La botica es la empresa y A es el empresario. Si
ocurriera que A es una sociedad, la regla es la misma: La botica es el negocio y A la
sociedad andénima es el empresario.

La empresa constituye un conjunto de “elementos” organizados. En tal virtud es
objeto de derecho y no sujeto de derecho. Es el empresario el que, en su condiciéon
de sujeto de derecho crea, modifica, regula o extingue relaciones juridicas. Es
evidente que en la actividad empresarial participan mas sujetos de los que le dieron
inicio como, por ejemplo, los accionistas al constituir la sociedad anonima titular
de la empresa. Los trabajadores y la administracion son parte de la empresa y no
de la sociedad.

Al estudiarse las diversas formas de transferencia del fondo empresarial, puede
advertirse la diferenciacion que la ley propone:

Si A vende a B su fondo empresarial: un nuevo empresario sustituye a otro en
la conduccién de la misma empresa.

Si los accionistas de una sociedad venden sus acciones: la misma sociedad ( o
sea, el mismo empresario) sigue conduciendo la empresa. Cambian los accionistas,
pero empresario y empresa no varian.

Si se produce una fusion en una nueva sociedad, sustituye a otras, una absorbe
a la otra. En tal caso, un nuevo empresario conduce las mismas empresas o el
absorbente agrega a su patrimonio la empresa preexistente de diferente titular.

Si se produce una escisiéon, una empresa pasa a convertirse en dos y a tener dos
titulares distintos. Decimos normalmente, pues podria ocurrir el caso de que uno
de los bloques patrimoniales no constituya propiamente una empresa.
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El proyecto reconoce como empresario a quien en nombre propio realiza actividad,
de hecho o a través de algunas de las formas permitidas por ley. La actividad
empresarial se presume en ciertas circunstancias expresamente contemplada en
el articulo 41.

5.4. ACTIVIDAD EMPRESARIAL

Es el conjunto de operaciones que realiza el empresario, persona natural o
juridica, con la finalidad de explotar su fondo empresarial. Segtun el proyecto de la
ley marco, la actividad empresarial se realiza de una economia social de mercado,
la misma que implica una libre competencia, libertad empresarial y libre acceso
al mercado o a la actividad economica. Estas disposiciones garantizan el ejercicio
de la actividad empresarial. El eje central del Derecho Comercial hoy en dia es la
empresa y por ende el empresario.

6. EL ECOSISTEMAY LAS DIFERENTES ESTRUCTURAS DE ENCUADRE

La empresa se asemeja en su evolucion a los seres vivos: nace, crece y muere o
se transforma. El ecosistema o el medio ambiente de la empresa se desarrolla en
el seno de un conjunto econémico en el que se interrelacionan y comunican las
acciones de otras unidades econémicas.

El nexo que define esta interdependencia viene configurado por el citado medio
ambiente o mundo exterior, es decir, el sistema social o marco institucional en el
que la entidad adquiere sus medios para realizar sus objetivos. En este ambiente
se yuxtaponen diferentes “estructuras de encuadre”: marco sociocultural, marco
econdémico y marco politico legal. Sin su conocimiento, el concepto de la empresa
como realidad economica quedaria vacio de contenido.

Diversos tratadistas opinan que los actos de comercio son practicas que surgen
en el mercado y por ello se desarrollan de la mano con el capitalismo. Es extrano
que durante bastante tiempo los estudios econoémicos sobre la empresa no hayan
sido otra cosa que un paso mas en el estudio de los mercados, ya que en ellos
encontraban su origen y su fuerza motivadora. La preocupacion por la empresa,
considerada como principal objeto o motivo de investigacion, queda pospuesta
hasta épocas mas cercanas a nuestros dias.

Los estudios clasicos, conocidos bajo el nombre de “Teoria de la empresa”,
plantean un modelo perfecto y utopico de comportamiento econémico, en el que la
empresa es un mecanismo mas complejo, maxime en las actuales circunstancias
sin entrar en una explicacion profunda y légica sobre la estructura y la conducta
de la empresa, mucho mas compleja de lo que previé la citada teoria y mas atin en
el momento actual.
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El gran desarrollo de la empresa se produce con el surgimiento del denominado
capitalismo industrial. La aparicion de la maquina con la primera revolucion
industrial en la Inglaterra del siglo XVIII desencadené una serie de adaptaciones
y reestructuraciones en las empresas. Estas tuvieron que buscar una nueva
dimension, un tamano superior mas acorde con las exigencias de las nuevas
tecnologias, propias del inicio de grandes producciones o en gran escala.

Este capitalismo industrial se puede estudiar en tres periodos. El primero se
inicia con la citada Revolucion Industrial o etapa de la industria de fabrica. Las
empresas que asumen con mayor rapidez el progreso técnico son las de la industria
textil. Ellas emplearon maquinas en gran escala, por lo que necesitaron grandes
capitales. Siguieron a estas empresas de la industria pesada, muy impulsadas
por el ferrocarril, se fundaron grandes bancos que permitieron financiar aquellas
industrias. Ya en esa época la reglamentacion juridica de la sociedad anénima se
perfecciona y su difusién es total, sustituyendo las antiguas féormulas societarias
de tipo personalista puro y mixto) colectivas y comanditarias.

Todo lo anterior va configurando el concepto moderno de empresa, ya que
abandona el modelo de unidad comercial para ser concebida como unidad de
produccién. Se termina la etapa del protagonismo de la gran empresa comercial
para entrar en la de la gran empresa industrial.

El segundo periodo se caracteriza por la aparicion de nuevos factores influyentes
en la concepcion de la empresa. Nos referimos a la intensificacion del proceso
productivo, a la aparicion de técnicas de administracion y organizacion industrial
propias de la nueva produccion en cadena y en serie y al surgimiento de los grandes
monopolios europeos y norteamericanos. Comienzan a aparecer las grandes
empresas industriales con concentracion de elevadas sumas de capital y grandes
necesidades de maquinaria, instalaciones, materias primas y mano de obra.

Las Industrias importantes de aquellos tiempos eran las del acero y el hierro,
las del algodon y las del carbén, asi como se inician las del automovil y el petroleo.
Este periodo es destacable, entre otras razones de interés econémico por el gran
incremento del comercio mundial y por el proceso de industrializacion de las
colonias de las grandes potencias. Etapa, por tanto, que pudiéramos llamar del
“neocapitalismo comercial”

Tras este periodo la empresa industrial llega a su madurez y se prepara para
el ultimo periodo en el que cobra una nueva dimension, por lo que hay que
estudiarla con otras oOpticas, surge un nuevo modelo. Son los instantes de la
crisis de estructuras clasicas de organizacion de tipo funcional y lineo-funcional
de tanto éxito en las empresas hasta principios del siglo XX. Surgen, en cambio,
las estructuras de organizacion multidivisional y descentralizada, propias de la
gran empresa diversificada y con estrategias monopolisticas, creando sus propios
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segmentos de mercado y con coaliciones mas o menos explicitas con las grandes
firmas competidoras. Nuevas estructuras que maduran tras la Primera Guerra
Mundial y que comienzan a implantar las empresas lideres de la economia de la
época, como, por ejemplo, Du Pont de Nemours, General Motors en 1920, Standard
Oil de New Jersey en 1925 y Sears Roebuck en 1929. Estos son momentos que
algunos autores han calificado de Segunda Revolucion Industrial, dada la aparicion
del motor de combustion, el desarrollo de la electricidad y el nacimiento de la
electronica.

El tercer periodo muy cercano a nuestros dias se caracteriza por el triunfo del
monopolio y la aparicién del llamado “capitalismo financiero”

En la literatura econémica, a la hora de referirse a la empresa es muy frecuente
encontrar los términos empresa, explotacion y sociedad mercantil. Aunque en
ocasiones pueden emplearse estos vocablos para denominar a una misma “unidad”
hemos de ser consciente de que cada uno de ellos hace referencia a una distinta
realidad. Ello es asi debido a que en una unidad econémica de produccion se
superponen los aspectos técnicos con los econémicos y juridicos, lo cual no implica
ni mucho menos que los limites correspondientes a cada uno de los anteriores
términos sean coincidentes. Por ello, vamos a senalar unas notas diferenciadoras
que nos permitan una adecuada utilizacion de los referidos términos. A su vez, es
el momento de definir los modelos y estructuras de empresa.

Al término explotacion se le viene aceptando como referido a la unidad técnica,
es decir, como el “conjunto de procesos tecnolégicos aplicados a un conjunto de
factores para lograr ciertos resultados”.

Esta actividad técnica puede ser simple o noy puede organizarse con una o varias
unidades de gestion u operativas. En una primera época, la empresa primitiva era
un simple reflejo de la explotacion existente. Estamos ante el modelo inicial de
estructura familiar y autoritaria.

La explotacién se localiza en uno o mas establecimientos o unidades operativas
fisicas (oficinas, fabricas, almacenes, etc.). Puede darse el caso de que bien por la
complejidad del proceso tecnologico, bien porque requiera una elevada intervencion
su puesta en practica o por los riesgos que implique, una explotacion necesite la
integracion o cooperacion de varias unidades econémicas de produccién o empresas.

Por otra parte, el término sociedad mercantil representa la “unidad juridica que
regula el conjunto de relaciones que produce el patrimonio del que son titulares dos
o mas personas”, en otras palabras se define como el “ contrato de compania por
el cual dos o0 mas personas se obligan a aportar al fondo comun bienes, industria
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o alguna de estas cosas para obtener un lucro”. Qué duda cabe que toda empresa
ha de tener una personalidad juridica, bien como empresario individual o como
sociedad mercantil en cuanto son reguladas por el Codigo de Comercio, pero, como
luego ampliaremos, la empresa puede desbordar el marco de la unidad juridica, en
cuanto integre mas de una sociedad mercantil.

La empresa suele estudiarse a través de los aspectos siguientes:

a
b.

e o

Actividad econémica productiva

Actividad con animo de lucro

Actividad con riesgo

Actividad desarrollada y dirigida por un sujeto denominado empresario.

Para entender estos aspectos que en parte también argumenta el Derecho
para definir la sociedad, pasamos a exponer las caracteristicas de la empresa
como “unidad econémica” de esta forma:

La empresa es una unidad de produccioén, lo que implica:

a. Combina un conjunto de factores econémicos segiin la accion planteada
por un sujeto llamado empresario

b. Posee una estructura interna u organizacion entre sus elementos

La empresa es una unidad de decision, por tanto, de planificacion y control
que supone:

a. Su accion persigue unas metas o fines implicitos y explicitos, que daran
lugar a la formulacion de objetivos y su correspondiente programacion.

b. Se desarrollaran unas funciones caracteristicas en base a los objetivos
y a los elementos que componen su estructura.

c. Esta actividad implica un riesgo, comun a toda accién economica, que
aparte de tener este caracter puede tener otros segiin los aspectos técnico
y social (moral) de los factores fisicos y humanos que compromete.

La empresa es una unidad financiera, lo que implica:

a. Existe un conjunto de personas que mantienen unas relaciones formales
e informales con sus motivaciones y comportamientos particulares, que
atienden a unos objetivos especificos.

b. Aparece una superioridad del poder de la organizaciéon sobre la del
individuo, lo que implica la existencia de un empresario colectivo y
profesional.
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c. Plantea una funcion objetiva o de utilidad “corporativa” (también
llamada“gerencial”’) que combina los objetivos particulares de los
siguientes grupos:

¢ Directivos o administradores.

* Propietarios (permanentes o con control financiero en la empresa y
temporales o inversores financieros sin control)

e Trabajadores

Estas caracteristicas justifican el concepto de la empresa moderna, que define
a la empresa como la “unidad econémica que combina un conjunto de elementos
humanos, técnicos y financieros, localizados en una o varias unidades técnicas y
fisico-espaciales, ordenados y dirigidos en base a cierta relacion de propiedad y
control, con el animo de alcanzar unos objetivos determinados”

Si bien es cierto estamos de acuerdo con la reforma del Cédigo de Comercio para
adaptarlo a nuestra nueva realidad, por todas las consideraciones expuestas no se
debe dejar de lado la regulacion del comerciante y de los actos de comercio, toda
vez que son elementos esenciales de la regulaciéon de la actividad mercantil, de tal
suerte que si lo que se quiere es regular una ley general de la empresa, también
debe regularse la actividad mercantil con sus elementos el comerciante como sujeto
de derecho y los actos de comercio como su objeto.

El proyecto busca desarrollar los principios basicos del nuevo derecho
empresarial, en concordancia con la Constitucion vigente, derogando el Cédigo de
Comercio de 1902, sin regular las instituciones juridicas que contiene éste, lo cual
crearia un vacio legislativo lamentable.

Dicho propésito solo se conseguiria en la medida que se unifiquen las obligaciones
civiles y mercantiles siguiendo el modelo de los codigos suizos, italianos. No hay que
olvidar que todavia quedan articulos vigentes del centenario Codigo de Comercio,
que regulan importantes instituciones mercantiles, las cuales deben ser recogidas
en el proyecto de ley o en una ley especial, ya que es imprescindible su regulacion.

Se debe dictar previamente la normatividad que regule los contratos mercantiles
que tiene vigencia como es el caso del contrato de cuenta mercantil, asi como el
contrato de seguros y toda la normatividad del comercio maritimo que sigue regulado
por el Codigo de Comercio que se pretende derogar. Creemos que la orientacion
propuesta en el proyecto se podria mejorar, recopilando todas las instituciones
mercantiles en un solo cédigo que podria ser el que se pretende en el proyecto.

58




LA GESTA DEL COMERCIANTE

ANEXOS

GLOSARIO DE TERMINOS DE DERECHO MERCANTIL

/) AII

ACCION.- Titulo que establece la participacién proporcional que su poseedor
tiene en el capital de una empresa. Como tal, la accién convierte a su titular en
propietario y socio capitalista de la firma en proporcién al monto de acciones que
ha suscrito. En la misma medida le confiere el derecho a votar en las asambleas
generales de la empresa y a recibir los dividendos que le corresponden de acuerdo
a las ganancias que se hayan obtenido. La clase y el numero de acciones que posee
una persona definen sus derechos y la magnitud de su propiedad. Aunque existen
en la practica muchas clases diferentes de acciones las mismas pueden clasificarse
en dos tipos basicos: las acciones ordinarias son las que soportan el riesgo de
la actividad empresarial pues a ellas pertenecen las recompensas en los buenos
tiempos y las cargas en los malos, no otorgando a sus tenedores ningiin beneficio o
proteccion especial; las acciones preferidas, o privilegiadas, dan a sus poseedores
una prioridad sobre los tenedores de acciones ordinarias. Dicho privilegio puede
referirse al pago de dividendos, a la devolucion del capital -en el caso de liquidacion
de la sociedad- o al derecho a voto. En otros casos las acciones preferidas no tienen
derecho a voto porque las empresas las emiten como una forma de obtener recursos
financieros, ofreciendo atractivas condiciones a los inversionistas -como por ejemplo
un dividendo fijo garantizado- pero sin tener que ceder el control sobre la marcha
de la misma. Existen otras diversas modalidades que, segun los casos, se utilizan
para la emision de acciones preferidas. Las acciones, por otra parte, pueden ser a
la orden, cuando figura en ellas el nombre de su poseedor, y al portador, cuando
son suscritas sin tal especificacion. Las primeras se traspasan mediante endoso,
en tanto que las segundas son compradas y vendidas libremente en la bolsa de
valores donde se cotizan. El precio al que se negocian las acciones refleja tanto su
valor nominal, el valor inicial al cual fueron emitidas, como la actitud de confianza
o desconfianza que tengan los inversionistas ante el desempeno de la empresa
emisora: expectativas ante los dividendos futuros, ampliaciones, desenvolvimiento
en el mercado, etc. También influye, en este ultimo sentido, un conjunto de factores
macroeconomicos: rendimiento de otro tipo de obligaciones, tasa general de interés
prevaleciente, expectativas respecto al desempeno del conjunto de la economia, etc.

ACCION CAMBIARIA.- La que se ejercita por falta de aceptacion parcial o total de
un titulo de crédito, por carecer éste de pago parcial o total.
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ACCION CAMBIARIA DIRECTA.- Derecho que tiene el tenedor de un titulo de
crédito para exigir a los obligados el pago del importe del mismo y de los accesorios
legales. Se dice que es directa la accion cambiaria cuando se ejercita contra el
aceptante o sus avales.

ACCION LIBERADA.- Aquella cuyo nominal esta totalmente desembolsado

ACCION NOMINATIVA.- Aquella que lleva expresado el nombre de su propietario
que expide la sociedad emisora.

ACCION ORDINARIA.- Acciéon que no tiene ningtn tipo de derechos especiales
ademas de los previstos en la Ley y en los Estatutos sociales con caracter general
para todas las acciones.

ACCION PARCIALMENTE LIBERADA.- Accién emitida por una sociedad en la que
el accionista desembolsa un importe inferior a su valor nominal.

ACCION RESCISORIA.- La que permite rescindir los contratos por causa de lesién
o fraude para alguna parte.

ACCION RESOLUTORIA.- Tiende a obtener la ineficacia de un contrato, por la
concurrencia de determinadas circunstancias previstas por los contratantes.

ACCIONES PREFERENTES.- Titulo intermedio entre la accién y la obligacion,
que tiene una retribucion fija si el emisor logra unos beneficios determinados.
Generalmente no tiene derecho a voto en las Juntas de Accionistas.

ACCIONES PROPIAS (autocartera).- Esta situacion concurre en el momento en
que una sociedad adquiere acciones que ha emitido ella misma. Para que se pueda
realizar esta operacion se deben dar una serie de requisitos que son: dotaciéon de
una reserva contable especial con cargo a reservas voluntarias o beneficios, limite
maximo de acciones propias: en sociedades cotizadas el 5%, autorizacién previa
de la Junta General de Accionistas y ademas las acciones deben estar totalmente
desembolsadas.

ACCIONISTA.- Duenno de una o varias acciones en una compania comercial,
industrial o de otra indole. / En las sociedades andonimas, la accion confiere a su
titular legitimo la condicion de socio y le atribuye los derechos reconocidos en la
Ley y en los estatutos. En estas sociedades, el accionista tendra, como minimo,
los siguientes derechos: A. El de participar en el reparto de las ganancias sociales
y en el patrimonio resultante de la liquidaciéon. B. El de suscripciéon preferente en
la emision de nuevas acciones o de obligaciones convertibles en acciones. C. El de
asistir y votar en las juntas generales y el de impugnar los acuerdos sociales. D. El
de informacion.

ACEPTACION.- Letra de cambio con promesa de pago que hace el girador de la
misma y que, por lo general, se indica mediante la inscripcion en la cara posterior
del propio documento de la palabra de "acepto" o "aceptamos"”, seguida de la fecha,
el lugar de pago y la firma del aceptante. Cualesquier palabra que indique la
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intencion del librado de aceptar o pagar la letra es en este caso suficiente. El efecto
de la aceptacion es hacer que la letra sea equivalente a un pagaré, con el aceptante
como librador y el girador como endosante.

ACEPTANTE O PAGADOR.- El que accede y por lo tanto se obliga a pagar un titulo
de crédito.

ACTA.- Relacion escrita de lo sucedido, tratado o acordado en una junta.

ADMINISTRADOR.- Persona que administra. / La administracion y representacion
de una sociedad se ejercen por el Organo de Administracion de la misma, segiin
la estructura que tenga dicho o6rgano de conformidad con establecido en los
estatutos sociales. La Ley de Sociedades de Responsabilidad Limitada permite que
la administracion y representacion de dichas sociedades se confie a cualquiera
de los siguientes 6rganos: A) Un Administrador Unico, que ejercera el poder de
representaciéon de la sociedad. B) Varios Administradores Solidarios, que podran
actuar indistintamente en nombre de la sociedad tanto para la realizacién de los
actos de gestion como para la representacion de la sociedad en juicio o fuera de
€l. C) Varios Administradores Mancomunados, que deberan actuar conjuntamente
de comun acuerdo, aunque para representar a la sociedad bastara la actuacion
de al menos dos de ellos de conformidad con lo que se haya establecido en los
estatutos sociales. D) A un Consejo de Administracion, que ejercera colegiadamente
la representacion de la sociedad, salvo que los estatutos atribuyan a uno o
varios consejeros en concreto el poder de representacion de la sociedad bien
individualmente o bien conjuntamente.

ACREDITADO.- En lenguaje juridico, €l que recibe un préstamo o una apertura de
crédito.

ACREDITANTE.- En lenguaje juridico, €l que hace una apertura de crédito, él que
concede un crédito o un préstamo.

ACREEDOR.- Toda persona fisica o moral que tiene derecho a exigir de otra una
prestacion cualquiera. // Toda persona fisica o moral que en un negocio entrega
valores, efectos, mercancias, derechos o bienes de cualquier clase y recibe en
cambio una promesa de pago o un crédito que establezca o aumente un saldo a
su favor. // Aquél que tiene crédito a su favor, es decir, que se le debe. Dentro del
mecanismo de la partida doble, es acreedora la cuenta que entrega y da salida a
algo o bien aquélla que acumula o registra un beneficio.

AGRUPACION TEMPORAL DE EMPRESAS.- Union de dos o mas empresas que se
unen para afrontar un proyecto comun. La Asamblea General esta integrada por
los representantes o suplentes de los Asociados Las secciones seran ordinarias y
extraordinarias. Las ordinarias se celebraran dentro de los cuatro primeros meses
de cada ano. Las extraordinarias se reuniran cuando el Presidente del Consejo
Directivo lo estime conveniente o cuando se le solicite por escrito, alguno de los
miembros de la Asociacion del Consejo Directivo lo estime conveniente o cuando se
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le solicite por escrito, alguno de los miembros de la Asociacion. Las convocatorias a
Asamblea General seran suscritas por el Presidente del Consejo Directivo mediante
circular que se remitira por correo a los Asociados y Comisarios Publicos. Las
convocatorias deberan contener el Orden del Dia, asi como la fecha, hora y en
que se llevara a cabo la reuniéon. La Asamblea General sesionara en forma valida
en primera convocatoria con la asistencia de la mitad mas uno de los integrantes
y del Comisario, sino se pudiese celebrar la Asamblea por falta de quérum, se
hara una nueva convocatoria, advirtiendo que la sesion se celebrara en la fecha
en que ella se indique y sera valida sea cual fuere el numero de Asociados que
concurran. Presidira la Asamblea General, el Presidente del Consejo Directivo y
en su ausencia el suplente del mismo. Corresponde a la Asamblea General en
sesion ordinaria: I. Designar por proposicion del Presidente dos Escrutadores que
verificaran la asistencia y resultado de las votaciones que se efecttien. II. Resolver
sobre la admision y exclusion de Asociados. III. Revisar y aprobar en su caso los
informes de las actividades desarrolladas por la Asociacion durante el ejercicio
anual anterior. IV. Aprobar en su caso, previo dictamen de los Auditores Externos,
informe de los Comisarios Publicos, los Estados Financieros de la Asociacion. V.
Resolver sobre los demas asuntos contenidos en el orden del dia. Todos los acuerdos
que se tomen en la Asamblea General, seran asentados en actas que firmaran el
Presidente del Consejo Directivo o quién lo substituya y el Secretario de Actas, éste
ultimo designado por la Asamblea. Las resoluciones de las Sesiones Ordinarias
se tomaran por mayoria de votos. En caso de empate el Presidente tendra voto
de calidad. Las Sesiones Extraordinarias conoceran y resolveran: Reformas o
adiciones a los Estatutos; Transformacion o fusién con otro u otros Organismos
con los mismos objetivos; Disolucion de la Asociacion; Nombramiento y facultades
de las liquidaciones, en su caso, asi como la aplicacién de bienes.

ALMACENES GENERALES DE DEPOSITO.- Instituciones auxiliares de crédito
que tienen por objeto el almacenamiento, guarda o conservacion de bienes o
mercancias y la expedicion de certificados de depédsito y bonos de prenda, siendo
éstos ultimos opcionales, cuando a solicitud del depositante se emitan como no
negociables los certificados de depodsitos. Tendran también, los almacenes generales
de depositos, la posibilidad de realizar las siguientes actividades: a) transformar
las mercancias depositadas para aumentar su valor, sin variar esencialmente su
naturaleza; b) transportar mercancias que entren o salgan de su almacén, siempre
que éstas vayan a ser o hayan sido almacenadas en éste; c) expedir certificados de
deposito por mercancias en transito si el depositante y el acreedor prendario dan
su conformidad y corren los riesgos inherentes, ademas de asegurar por conducto
del almacén las mercancias.

ANATOCISMO.- La acumulacion de intereses al principal, para formar un capital
que a su vez produzca interés.
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APROBACION / CONSENTIMIENTO.- Relativo a la Franquicia, es un término
inherente al contrato exigiéndose de la parte que desee actuar el consentimiento
o aprobacion de la otra parte. Por ejemplo, el contrato puede exigir que antes de
que el franquiciador pueda transferir su interés en la Franquicia, debe obtener la
aprobacion/ consentimiento de la Franquicia.

ARRENDAMIENTO FINANCIERO.- Es el contrato por virtud del cual se otorga el
uso o goce temporal de bienes tangibles, siempre que se cumpla con los siguientes
requisitos: 1.- que se establezca un plazo forzoso que sea igual o superior al minimo
para deducir la inversion en los términos de las disposiciones fiscales o cuando el
plazo sea menor, se permita a quien recibe el bien, que al término del plazo ejerza
cualquiera de las siguientes opciones: a) transferir la propiedad del bien objeto del
contrato mediante el pago de una cantidad determinada, que debera ser inferior al
valor del mercado del bien al momento de ejercer la opcion; b) prorrogar el contrato
por un plazo determinado durante el cual los pagos seran por un monto inferior al
que se fijo durante el plazo inicial del contrato; y c) obtener parte del precio por la
enajenacion a un tercero del bien objeto del contrato; 2.- que la contraprestacion
sea equivalente o superior al valor del bien al momento de otorgar su uso o goce; y
3.- que se establezca una tasa de interés aplicable para determinar los pagos y el
contrato se celebre por escrito.

ASOCIACION DE PROPIETARIOS DE FRANQUICIA.- Véase “Comité de
franquiciadores consejeros”.

ASOCIACION PUBLICITARIA.- Organizacion participativa compuesta por
franquiciadores y ocasionalmente por la Franquicia, los cuales aportan capital a
un fondo monetario comun para financiar los programas publicitarios regionales o
nacionales. La administracion del fondo monetario de las asociaciones publicitarias
varian de compania a compania: Las Franquicias pueden mantener un control
estricto, siendo el fondo monetario gestionado por un comité de franquiciadores o
un comité publicitario especial formado por los franquiciadores y la Franquicia que
puede supervisar el uso. Véase también “Contribucion publicitaria”.

ASSIGNMENT.- Autoridad, inherente al contrato, de la cual disfruta el franquiciador
para regalar, vender o transferir o disponer de ciertos de derechos de propiedad.
Los derechos de propiedad varian de compania a compania y podrian incluirse los
derechos para vender el negocio, y transferir el acuerdo de Franquicia al vendedor
o transferir la propiedad y derechos a la familia y/o al Estado en caso de muerte o
invalidez del propietario. Generalmente todos los acuerdos en Franquicias limitan
este assignment de una u otra forma.

AVIO.- Contrato de crédito que se destina para el aprovisionamiento de materias
primas, pago de salarios y gastos directos de explotacion para el fomento de un
negocio.
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BALANCE DIFERIDO.- La suma de dinero que el franquiciador debe a la compania
de Franquicia. El balance diferido es generalmente el resto de la cantidad total que
se pago por articulos tales como: equipamiento, adornos, inventario y edificio.

BANCARROTA.- Cesacion o suspension que hace un comerciante, u hombre de
negocios, de su giro o trafico, sin pagar sus deudas. Mercantilmente, quiebra o
bancarrota son sinénimos, aunque la voz técnica sea sin duda aquélla y no ésta.

BIBLIA (o Manual de Explotacion o Introduccién.).- Manual pedagoégico propio
de cada férmula de franquicia, y que el franquiciador debe entregar al franquiciado.
Permite el reciclaje y asegura la formaciéon permanente del franquiciado. Es también
una recopilacion de “know-how” (saber hacer) del franquiciador. Esta recopilacion
debe permitir al franquiciado ser operativo inmediatamente desde su punto de
venta, dandole la posibilidad de aprovechar toda la experiencia del franquiciador y
ganar, de esta manera, un tiempo considerable.

BONAFIDE WHOSALE PRICE.- Definido en la Comision de Comercio Federal de la
Ley de Franquicias y uno de los tres términos empleados para definir un “formato
de negocio de Franquicia”. Se refiere al precio de los bienes o servicios de uso y
hacerlos disponibles para la reventa por el franquiciador, el precio establecido de
buena fe sin fraude o engano.

BONO DE PRENDA.- Titulo expedido por los Almacenes Generales de Deposito
autorizados, que acreditan la constitucion de un crédito prendario sobre las
mercancias o bienes indicados en el certificado de depodsito correspondiente. Es
emitido a favor del depositante o de un tercero.

BRAKAWAY FRANCHISEE.- Un franquiciado, el cual ha dado por concluido su
contrato con la Franquicia de forma unilateral. Las obligaciones derivadas de un
“brakaway franchisee” pueden incluir algunas o todas las obligaciones siguientes:
El pago por danos sustanciales a la Franquicia, la obligacion de tolerar una clausula
post contrato de no competir.

BUENA CAUSA.- En términos legales, “Razon substancial, aquel que ofrece
una excusa legal”. En el ambito de la Franquicia, comunmente se evoca como
fundamentos o razones legales suficientes aquellos que defienden las acciones de
una u otra parte, particularmente en el caso de falta de renovacion o finalizacion
del contrato de Franquicia.

BUENA FAMA.- La reputacion o imagen positiva que la Franquicia se ha ganado
del pablico. Aunque no se puede hacer una valoracion en términos monetarios
concretos, imagen, reputaciéon, merecimiento por parte del publico y aceptacion
contribuyen a la valoracion de la compania.
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BUY-BACK OPTION.- Término en el contrato de la Franquicia segun el cual, si
un franquiciador se sale del negocio, la Franquicia retiene el derecho de volver a
comprar todo el equipamiento a un precio pactado anteriormente. La opcion de
volver a comprar por parte de la Franquicia se conserva y no es una promesa.

I/) CII

CANON.- Es una cantidad de dinero entregada con motivo de la concesién de un
contrato de franquicia, que paga el franquiciado al franquiciador.

CAPACIDAD.- Aptitud de obrar validamente por si mismo.
CAPITAL DESEMBOLSADO.- El que realmente ha sido suscrito por los socios

CAPITAL INICIAL / CAPITAL REQUERIDO.- El significado puede variar de
Franquicia a Franquicia, es utilizado para describir el capital monetario que debe
aportar el franquiciador al Local de la Franquicia. Cada uno de los siguientes
términos pueden utilizarse en este contexto: capital requerido, capital inicial
requerido, inversion, inversion de capital. Normalmente en el capital inicial
requerido se incluye el honorario de Franquicia.

CAPITAL SOCIAL.- Es el conjunto de aportaciones suscritas por los socios o
accionistas de una empresa, las cuales forman su patrimonio, independientemente
de que estén pagadas o no. El capital social puede estar representado por: capital
comun, capital preferente, capital comanditario, capital comanditado, fondo
social (en sociedades cooperativas o civiles), etc. Cuando el capital social acumula
utilidades a pérdidas, recibe el nombre de capital contable.

CAPITAL SOCIAL FIJO.- Se dice del capital de una sociedad o de aquella parte
de él, que no puede ser aumentado ni disminuido sin reformar previamente los
estatutos respectivos.

CAPITAL SUSCRITO.- Es el capital que se han comprometido a pagar los socios
o accionistas en una sociedad de capital variable. El capital suscrito es igual al
capital social de las sociedades constituidas bajo el régimen de capital fijo.

CAPITAL VARIABLE.- Es el que puede ser aumentado o disminuido en cualquier
época, siempre y cuando se llenen los requisitos que establece el contrato social.

CAUSAS DE DEVOLUCION DEL CHEQUE.- Razones por las que no se cubre el
importe del cheque; entre otras: fondos insuficientes, no tiene cuenta el girador,
falta la firma del girador, la firma del girador no es igual a la que se tiene registrada,
falta la antefirma, falta la rabrica, falta una firma, la firma esta registrada con
la de otro apoderado, la numeracion del cheque no corresponde a la de los
esqueletos ministrados al girador, no es a nuestro cargo, tenemos orden judicial
para no pagarlo, ha sido revocado y ya vencio el plazo legal para su presentacion,
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la numeracion corresponde a la de un talonario extraviado, el librado se encuentra
en estado de concurso o suspension de pagos, falta la firma de recibi, no hay
continuidad en los endosos, etc.

CEDENTE.- Persona que transfiere o traspasa a otra un bien, derecho o accién. En
los titulos de crédito susceptibles de giro o endoso, el cedente equivale al endosante.
En el ambito de los seguros, asegurador o compania aseguradora que cede parte de
su cartera de riesgos a un reasegurador, el cesionario o aceptante.

CENTRAL DE COMPRAS.- Organismo encargado de la seleccion y agrupamiento
de las compras para un grupo de tiendas. En el marco de la franquicia, la central
de compras tiene un papel autorizado, pero consiste esencialmente en conseguir
que los franquiciados puedan disfrutar de precios mas ventajosos.

CERTIFICADO DE DEPOSITO.- Titulo expedido por los Almacenes Generales
de Depoésito autorizados, que acredita la propiedad de bienes depositados en el
almaceén que lo expide. Los certificados de deposito son emitidos nominativamente
a favor del depositante o de un tercero. En relacion a opciones en el mercado de
valores es una especie de contrato de depésito emitido en relacion a un contrato de
opcion de compra por un banco aportado por la bolsa de valores para tal efecto, que
certifica que el respectivo valor se encuentra en su custodia.

CHEQUE.- Titulo de crédito expedido a cargo de una institucién de crédito, por
quien esté autorizado por ella al efecto, conteniendo la orden incondicional de
pagar una suma de dinero a la vista, al portador o a la orden de una persona
determinada. Orden de pago dirigida a un banco, contra los fondos poseidos por el
girador. La orden de pago puede ser nominativa o al portador.

CHEQUE AL PORTADOR.- Cheque que puede ser cobrado por su tenedor, por
especificarse esta leyenda en el beneficiario.

CHEQUE CERTIFICADO.- Aquél sobre el cual la institucion librada certifica que
existen en su poder fondos suficientes para pagarlo. La sola firma del banco girado,
puesta en el cheque, hace las veces de certificacion.

CHEQUE CRUZADO.- Cheque que no puede cobrarse en efectivo, sino que
obligatoriamente debe ser ingresado en una cuenta bancaria. En él se trazan dos
lineas paralelas diagonales en el anverso, y entre ellas puede no constar designacion
alguna (cheque cruzado general) o por el contrario constar el nombre de un banco
determinado (cheque cruzado especial).

CHEQUES DE ABONO EN CUENTA.- Aquéllos en los que el librador o el tenedor
insertan la expresion "para abono en cuenta" y que por dicha insercién no son
negociables ni pueden ser pagados en efectivo, sino que deben ser abonados en la
cuenta que el librador lleve o abra en favor del tenedor.

CHEQUE DE CAJA.- Los que expiden las instituciones de crédito a cargo de
su propia razoéon social. Estos cheques deben ser siempre nominativos y no son
negociables.
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CHEQUE DE VENTANILLA.- Cheque emitido por un cliente de un banco que no
posee una cuenta corriente pero si dinero depositado en el mismo. A la hora de
realizar una transferencia debe comprarle un cheque al banco, a cambio de una
comision, para que el pago se efectue.

CHEQUE DE VIAJERO.- Cheque garantizado contra su pérdida o robo. Es
firmado por el librador al adquirirlo y cuando realiza una compra para permitir
al establecimiento comprobar que ambas firmas coinciden y que no se hace de
€l un uso fraudulento. El establecimiento puede incluso requerir al firmante una
identificacién personal.

CHEQUE DEVUELTO.- Documento que se carga en la cuenta del librador o se
regresa a quien lo presenta en ventanilla debido a diversas causas, entre otras,
falta de fondos, firma, etc.

CHEQUE. FORMAS ESPECIALES DEL.- Cheque cruzado, cheque para abono en
cuenta, cheque certificado, cheque de caja y cheque de viajero.

CHEQUE LIBRADOR DEL.- Nombre de la institucion de crédito autorizada de
acuerdo con la Ley de Instituciones de Crédito y Organizaciones Auxiliares; esta
ley dispone que los bancos pueden recibir depésitos en cuentas de cheques y en
consecuencia librarse cheques contra ellos.

CHEQUE. LUGAR DE EXPEDICION DEL.- Requisito que se cubre con la anotaciéon
de la plaza donde el cheque es expedido. No es un requisito esencial de literalidad
pero es muy conveniente para poder precisar el plazo legal de presentacion de
los cheques, ya que varia segun el plazo donde esté expedido y donde vaya a ser
pagado. Si falta, se presume que el cheque ha sido expedido en el lugar donde el
girador tiene su residencia principal; si tienen varios lugares de expedicion, se toma
como bueno el escrito en primer término y los demas se tendran por no puestos.

CHEQUE. LUGAR DE PAGO DEL.- Segundo de los tres requisitos no esenciales del
cheque. Cuando se omite, se entiende que el cheque es pagadero en la plaza donde
la institucion librada tiene su establecimiento principal. Si menciona varios lugares
para el pago, se entiende designado el que esta escrito en primer término o el de la
oficina principal.

CHEQUE NOMINATIVO.- Documento que se expide a favor de un tercero, del
mismo librador o del librado. El cheque expedido o endosado a favor del librado no
es negociable.

CHEQUE. PAGO DEL.- Entrega en efectivo que hace el banco girado al tenedor
legitimo del cheque contra el propio documento. Si se trata de un cheque nominativo,
el tenedor debe firmar de recibi en el mismo documento; y si es un cheque al portador
este requisito no es indispensable. El banco librado no puede negarse a pagar un
cheque si no tiene algiin motivo justificado aunque haya transcurrido el plazo legal
de presentacion, si hay fondos suficientes debe pagarlo a su presentacion.
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CHEQUE PROTEGIDO.- Cheque en el cual se protege la cantidad anotada por
el librador, generalmente mediante la presion que se ejerce con una maquina
protectora de documentos, con el fin de no alterar posteriormente dicha cantidad.

CHEQUE. PROTESTO DEL.- Acto que soélo se realiza por falta de pago del cheque.
Debe efectuarse ante el banco librado que niegue su pago en el domicilio indicado
en el propio cheque y el dia de su presentacion, que deberia ser antes de que
transcurra el plazo legal de presentacion. En el caso de pago parcial, el protesto
seria por la cantidad no pagada. El protesto del cheque puede ser hecho con todas
las formalidades del protesto de la letra de cambio, es decir, ante Notario o un
Corredor Publico Titulado; pero el protesto del cheque puede ser sustituido por
a) La anotacion que el banco librado ponga en el cheque, debidamente firmada,
indicando que fue presentado en tiempo y que no fue pagado total o parcialmente.
b) La certificacion que haga la Camara de Compensaciéon cuando el cheque sea
presentado oportunamente por su conducto, en el sentido de que fue negado su
pago total o parcialmente.

CHEQUE SALVO BUEN COBRO.- Documento que se aplica una vez haya sido
cobrado.

CHEQUE. REQUISITOS DEL.- Son nueve los requisitos que debe contener el
cheque, seis de ellos son esenciales y tres no lo son; en el caso de que falte estos
tres la Ley suple su omision: Lugar de expedicion (requisito no esencial), fecha
de expedicion, nombre del librado, lugar de pago (requisito no esencial), orden
incondicional de pago, la mencion de ser cheque, nombre del beneficiario o la
mencion de ser al portador (requisito no esencial), cantidad de dinero y firma del
librador.

CHEQUE. TIEMPO OPORTUNO DE PRESENTACION PARA EL PAGO DEL.- La
ley fija los siguientes plazos maximos dentro de los cuales deben presentarse
los cheques: a) Dentro de los quince dias naturales que sigan al de su fecha, si
son pagaderos en el mismo lugar de su expedicion. B) Dentro de un mes, si son
expedidos y pagaderos en diversos lugares del Territorio Nacional. C) Dentro de
tres meses, si son expedidos en el extranjero y pagaderos en el Territorio Nacional.
D) Dentro de tres meses, si son expedidos dentro del Territorio Nacional para ser
pagaderos en el extranjero, siempre y cuando no fijen otro plazo las leyes del lugar
de presentacion. Estos plazos se cuentan a partir del dia siguiente al de expedicion
del cheque.

CIRCULAR SEMEJANTE DE LA OFERTA DE FRANQUICIA (UFOC).-
Documentos de informacién contractual que son aceptados por todos los Estados
que regulan la oferta de Franquicias en venta.

CLAUSULA CONTRA COMPETENCIA.- Es la clausula o plazo de un contrato por
el cual un franquiciador acuerda no comprometerse o mantener ningun interés
en una actividad de negocio que compita con el negocio de la Franquicia. Véase
también “Operacion de competencia”.
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CLAUSULA DE BUENA FE / TRATO EQUITATIVO.- Acuerdo por el cual se rigen
las obligaciones contractuales esenciales en la relacién entre franquiciador y
franquiciado, el contrato de Franquicia sin embargo, no puede mostrar todas las
obligaciones que una Franquicia debe para con el franquiciador y se ha expuesto que
una Franquicia tiene una obligacién implicita de trato justo aunque explicitamente
no figure en el contrato de Franquicia.

CLAUSULA DE NO COMPETENCIA.- Parte del contrato de Franquicia que prohibe
al franquiciador obtener, gestionar, o mostrar interés en cualquier negocio que
ofrezca los mismos o semejantes productos o servicios. Puede también prohibir que
el franquiciador se involucre en cualquier actividad de este tipo durante el periodo
de tiempo que le sigue a la no renovacioén o finalizacion del contrato.

CLAUSULA DE NO OBEDIENCIA.- Parte del contrato de Franquicia referido a la
premisa de que el franquiciador no actiie de acuerdo con los términos del contrato.

CODIGO DE DEONTEOLOGIA.- El Cédigo de Deontologia afecta a los miembros de
la federacion de franquicia, obligandoles, por el simple hecho de hacerse socio de
la misma, a respetar dicho codigo, aceptar la definiciéon de la franquicia descrita en
sus Estatutos y, ademas, a aplicar sus normas.

CODIGO DE COMERCIO.- Texto legal que regula las materias concernientes al
comercio y los comerciantes.

COMERCIO ELECTRONICO.- Todo intercambio de datos por medios electrénicos,
esté relacionado o no con la actividad comercial en sentido estricto”. En su forma
estricta, entendemos en este estudio que “debe circunscribirse a las transacciones
comerciales electronicas, es decir de compraventa de bienes o prestadores
de servicios, asi como las negociables previstas y otras actividades ulteriores
relacionadas con las mismas, aunque no sean estrictamente contractuales,
desarrolladas a través de los mecanismos que proporcionan las nuevas tecnologias
de la comunicacion.

COMERCIO INTEGRADO.- Comercio cooperativo que agrupa a un cierto numero
de comerciantes que han aceptado limitar su independencia cooperando juntos a
nivel de las compras y de las acciones de formacion y promocion. Incluye también
el movimiento de las cadenas voluntarias, especialmente en alimentaciéon, merceria
y ferreteria.

COMITE DE CONSEJEROS DE FRANQUICIAS.- Un grupo de franquiciadores,
elegidos por la Franquicia y/o por otros franquiciadores, que representan o hablan
en nombre de los franquiciadores en litigios con la Franquicia. Las practicas pueden
variar, pero un Comité de consejeros de Franquicia, con el consentimiento de todos
los franquiciadores, puede evaluar, gestionar el marketing, publicidad y programas
de instruccion y representar en los conflictos a la Franquicia. También se denomina
Asociacion de propietarios de Franquicia, consulado de franquiciadores, etc.
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COMPANY-OWNED OUTLET.- Contrato por el cual la Franquicia conserva todo el
derecho de propiedad del negocio. En algunos casos, la Franquicia puede contratar
empleados para gestionar el local, en otros casos puede poseer el local, el edificio
y el equipamiento y arrienda todo al franquiciador, el cual gestiona la tienda a
cambio de un porcentaje en las ganancias

CONCESION DE LICENCIA.- Contrato por el cual el poseedor de un derecho
exclusivo (patente o marca de comercio) alquila dicho derecho a una tercera
persona, mediante ciertas condiciones.

CONCURSO MERCANTIL.- La declaracion que se haga de acuerdo a la ley respecto
de un comerciante que incumpla generalizadamente en el pago de sus obligaciones.

CONSEJO DE ADMINISTRACION.- Grupo directivo de una sociedad empresarial
integrado por personas elegidas por la asamblea general de accionistas. Su funcion
es de direccion y vigilancia. Jerarquicamente se localiza entre la asamblea general de
accionistas y la direccion o gerencia general. El numero de sus integrantes depende
de las disposiciones de la escritura de constitucion de la sociedad y sus estatutos,
frecuentemente es un minimo de tres y podra exigirse o no que sean accionistas.
Aun cuando se considera generalmente que una de las funciones principales de un
consejo de administracion es la fijaciéon de las politicas de actuacion, a diferencia de
la administracion de la empresa propiamente dicha, muchas politicas son iniciadas
por la gerencia, quedando sujetas solamente al consentimiento tacito o a la revision
del consejo de administracion.

CONTRATO.- Convenio formal entre dos o mas personas para constituir, reglar,
modificar o extinguir un vinculo. Los contratos son indispensables en la practica
comercial pues ellos dan validez juridica a las transacciones entre las partes
permitiendo, en caso de incumplimiento, que operen las leyes vigentes.

CONTRATO DE DESARROLLO.- Un término usado para describir el contrato de
Franquicia en ciertos casos de Subfranquicias y Multifranquicias. En el acuerdo
de desarrollo, la Franquicia concede unos derechos de desarrollo exclusivos a un
individuo o varios para mercalizar y vender Franquicias en un area determinada
de acuerdo con un programa de desarrollo predeterminado. El franquiciador debe
pagar un honorario por desarrollo.

CONTRATO DE FRANQUICIA.- Es un documento redactado por el franquiciador,
que fija los derechos y las obligaciones de cada una de las partes, definiendo el
objeto de la formula.

CONTRATO DE SOCIEDAD.- El que obliga a dos 0 mas personas a poner en comun
dinero, bienes o servicios, para la consecucién de un fin comun, normalmente
lucrativo.

CONTROLADORA.- La sociedad que de conformidad con el Titulo Tercero de la
Ley, se constituya para la adquisicién y administracion de las acciones de las
Entidades Financieras y de las Empresas. La sociedad controladora, tendra por
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objeto adquirir y administrar acciones emitidas por los integrantes del grupo. En
ningun caso la controladora podra celebrar operaciones que sean propias de las
entidades financieras integrantes del grupo.

CONVERSION A FRANQUICIA.- Es el proceso por el cual habiendo negocios
minoristas comerciales en una determinada industria llegan a ser franquiciadores
cuando asumen el nombre comercial y la direccién comercial de la Franquicia. La
conversion a una Franquicia ha sido un hecho particularmente difundido en la
industria inmobiliaria.

CUOTA DE FUNCIONAMIENTO.- Canon que el franquiciado paga al franquiciador
en concepto de garantia de recepcion de una asistencia técnica continuada para el
perfecto funcionamiento del negocio franquiciado.

CUOTA DE PUBLICIDAD.- Canon que el franquiciado paga al franquiciador en
concepto de participacion en los gastos de las campanas publicitarias.

/) Dll

DERECHO DE ENTRADA (o tasa inicial “forfaitaire”).- Es el precio al cual el
franquiciador vende su formula al franquiciado. Depende esencialmente de ROI
(Return on Investment).

El cobro de los derechos de entrada permite al franquiciador acelerar el desarrollo
de su cadena, financiando la busqueda de franquiciados, la formacion, las mejoras
y la innovacion.

DERECHO DE PRIMERA OPCION.- El franquiciador tiene el derecho contractual
de adquisicion, si él asi lo decide y si tiene todas las condiciones establecidas por
la Franquicia, de cualquier local franquiciado adicional que pueda estar a la venta
dentro de su territorio exclusivo.

DERECHO MERCANTIL.- El Derecho Comercial o Mercantil es una rama del
Derecho Privado incardinado en todas las ramas empresariales. Durante toda la
actividad mercantil se tiene contacto con este derecho especial.

DESCUENTO.- Operacion mercantil consistente en adquirir antes del vencimiento
valores endosables rebajando su importe en virtud del adelantamiento del pago que
se efectua.

DEUDOR SOLIDARIO.- Persona que esta obligada a pagar una deuda junto con el
acreditado, aun sin ser propietario de algin bien adquirido por éste.

DIRECCION EFECTIVA.- Se entendera como sede de direccion efectiva el lugar
donde esté centralizada de hecho la gestion administrativa y la direcciéon de los
negocios.
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DISTRIBUCION DUAL.- Cuando una Franquicia gestiona tiendas de su propiedad
al mismo nivel de markéting que sus franquiciadores. La distribucién dual no
constituye una ofensa contra las leyes de antitrust, pero tal sistema de distribuciéon
puede incrementar la posibilidad de infringir las leyes de antitrust.

DOMICILIO SOCIAL.- El de una empresa o establecimiento. Lugar en que se halla
establecida su representacion legal o en donde radique alguna de sus explotaciones
o ejerza las actividades propias de su objeto.

n EII

EMPRESA.- Unidad de control y decision que utiliza diferentes insumos para
producir bienes o servicios. Las empresas, segiun su propiedad, pueden ser
privadas o ptblicas; en el primer caso pertenecen a un empresario o conjunto de
empresarios, mientras que en el segundo la propiedad es del Estado, ya sea a nivel
nacional, regional o municipal. La gestion de la empresa, que antiguamente casi sin
excepcion correspondia al empresario, se encuentra ahora siempre en manos de un
cuerpo organizado de empleados especializados, la gerencia, salvo en los casos de
empresas pequenas o de caracteristicas muy especiales. En las empresas publicas
la gestion puede efectuarse directamente por funcionarios gubernamentales o
puede estar a cargo de una gerencia técnica, mas o menos independiente de las
decisiones politicas. La empresa privada es la unidad esencial de una economia
de mercado. Es un ente que trata de maximizar sus beneficios planificando sus
acciones y estudiando la forma de seleccionar sus insumos y sus productos de
modo de obtener la mayor eficiencia en sus actividades. Dicha eficiencia productiva
se mide en términos concretos por la ganancia, aunque esta ultima puede provenir,
en condiciones de competencia imperfecta, de muchos otros factores. Las empresas
son, por lo tanto, unidades de decision que efectian elecciones econoémicas. De
la existencia de multiples empresas, de muy variadas caracteristicas, depende la
abundante oferta de bienes y servicios que caracteriza a las economias modernas.
Cada una de ellas aprovecha una circunstancia particular, un deseo especifico
de los consumidores o una aptitud especial para producir mercancias que éstos
demandan. El estudio del funcionamiento de la empresa, la llamada teoria de
la firma que desarrollaron los neoclasicos, result6 de suma importancia para el
desarrollo de la microeconomia. En la misma se analiza a la empresa como una
entidad abstracta que, conociendo la demanda y los costos existentes, trata de
maximizar sus beneficios en un mercado competitivo. Se trata obviamente de
un modelo abstracto, no de la descripcion de la realidad con todos sus matices,
que -sin embargo- ha resultado de gran utilidad para hacer predicciones acerca
del comportamiento de los mercados y de las firmas que en ellos participan. //
Organizacion dedicada a actividades industriales, mercantiles o de prestacion de
servicios con fines lucrativos. / Lugar en que se realizan estas actividades.
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EMPRESARIO.- Persona que por concesion o por contrata ejecuta una obra o
explota un servicio publico. / Titular propietario o directivo de una industria,
negocio o empresa. // Abstractamente considerado, el empresario es el factor que
organiza el proceso de produccion. Aunque ésta, en la practica, es llevada a cabo
por un conjunto organizado de especialistas -la gerencia- el empresario sigue siendo
el factor decisivo en la creacion y desarrollo de las empresas: es €l quien invierte el
capital necesario para la creacion y funcionamiento de las mismas y quien asume,
por lo tanto, los riesgos inherentes a la participacion en el mercado. Igualmente es
el empresario quien, en ultima instancia, asume las decisiones mas importantes
en cuanto a la marcha de la firma y quien carga con las pérdidas en el caso de que
la empresa fracase. La existencia de sociedades colectivas de diverso tipo diluye
a veces estas responsabilidades pero, en todo caso, siempre hay un individuo o
grupo reducido de individuos que asume la tarea de coordinacion central arriba
enunciada.

ENAJENACION.- Acto por el que se transmite la propiedad de una cosa o un derecho,
ya sea a titulo gratuito u oneroso (sucesion hereditaria, donacion o compraventa,
permuta, etc.).

ENDOSO.- Transmision de la propiedad de un documento de crédito extendido a
la orden a una tercera persona, mediante una declaracion escrita en el dorso. Los
endosos se clasifican en Endoso en propiedad, Endoso en procuracion y Endoso en
garantia. En materia de seguros, es el documento que modifica, previo acuerdo de
las partes, las condiciones del contrato y que forman parte de este.

ENDOSO AL PORTADOR.- Endosar en blanco un titulo de crédito, no senalar
beneficiario.

ENDOSO DEL CHEQUE.- Es aplicable al cheque nominativo lo concerniente al
endoso de la letra de cambio. El endoso en blanco es el que con mas frecuencia se
observa en la practica, pues resulta muy comodo y facil transmitir estos documentos
estampando simplemente la firma en su reverso. Los cheques nominativos no
negociables, ya sea que se haya insertado en su texto la clausula no a la orden o
no negociable o porque la ley les dé ese caracter, podran ser endosados solamente
a una institucion de crédito para su cobro.

ENDOSO EN GARANTIA O EN PRENDA.- Es el que atribuye al endosatario los
derechos y obligaciones de un acreedor prendario respecto del titulo y derechos
inherentes a éste, comprendidas las facultades que confiere el endoso en procuracion.
Aquél que se da al endosatario como prenda para garantizar el cumplimiento de
otra obligacion.

ENDOSO EN PROCURACION O AL COBRO.- Clase de endoso que no transfiere la
propiedad del documento, pero faculta al endosatario para presentar el documento
a la aceptacion, cobrarlo judicial o extrajudicialmente, endosarlo en procuracion y,
protestarlo en su caso.
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ENDOSO EN PROPIEDAD.- Transmision del titulo de crédito y de todos los derechos
a él inherentes; no obliga solidariamente al endosante, sino en los casos en que la
ley establece la solidaridad. Si se establece ésta, el endosante puede librarse de ella
mediante la clausula sin mi responsabilidad o alguna otra equivalente.

ENDOSO. REQUISITOS DEL.- Deben constar en el propio documento o en hoja
adherida la mismo. Son cuatro: nombre del endosatario, firma del endosante o de
la persona que suscriba el endoso a su ruego o en su nombre, la clase de endoso,
el lugar y fecha.

ENRIQUECIMIENTO.- Incremento en los activos de una persona o empresa
durante un periodo determinado. El enriquecimiento se concibe como un saldo
neto, cualquiera sea su magnitud, pues la palabra no tiene en economia las
connotaciones que posee en el lenguaje cotidiano. Sirve como punto de partida
para el calculo del impuesto sobre la renta.

EQUIPAMIENTO DE FRANQUICIA.- Material instructivo y/o promocional a
disposicion de aquellos que quieran informarse acerca de adquirir una Franquicia.
Normalmente se incluyen documentos informativos sobre el negocio e historia de
la compania, informacion financiera y testimonios de franquiciadores actuales,
informacién preliminar sobre honorarios, costes, etc.

ESCISION DE SOCIEDADES.- Es la transmision de la totalidad o parte de los
activos, pasivos y capital de una sociedad a la cual se le denominara escidente, a
otra u otras sociedades residentes en el pais, que se crean expresamente para ello
denominadas escindidas.

ESCRITURA PUBLICA.- Documento autorizado por notario o funcionario con
atribuciones legales para dar fe de acto.

ESTATUTOS.- Conjunto de normas que las sociedades crean para regular el
funcionamiento y desarrollo de sus actividades sociales. // Normas que rigen el
funcionamiento de una sociedad mercantil. Entre otros aspectos se incluira: La
denominacion de la sociedad, el objeto social, la duraciéon de la sociedad, la fecha
en que dara comienzo a sus operaciones, el domicilio social, el capital social, etc.

EXCLUSIVIDAD TERRITORIAL.- Consiste en el hecho de que la concesion del
contrato de franquicia en si y la puesta a disposicion de la marca se limitan a
un territorio concreto. Esa exclusividad tiene dos aspectos: (1) el franquiciador se
compromete a no dar ninguna franquicia mas en la zona en cuestion y a no instalar
a ningun otro franquiciado; (2) asimismo, puede comprometerse a no vender directa
o indirectamente en dicha zona los productos o servicios franquiciados.

EXPORTACION.- Venta de bienes y servicios de un pais al extranjero; es de uso
comun denominar asi a todos los ingresos que recibe un pais por concepto de venta
de bienes y servicios, sean estos tangibles o intangibles. Los servicios tangibles
corresponden generalmente a los servicios no factoriales tales como, servicios
por transformacion, transportes diversos, fletes y seguros; y los intangibles
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corresponden a los servicios, como servicios financieros que comprenden utilidades,
intereses, comisiones y algunos servicios no financieros. // Salida de mercancias
por la frontera aduanera de un pais y de otros bienes, a través de los limites de
su territorio interior, incluidas las compras directas en el pais, efectuadas por las
organizaciones extraterritoriales y las personas no residentes. // Comprende el
valor FOB (libre abordo) de las exportaciones de bienes y los servicios por fletes,
seguros y servicios de transformacion que se venden al exterior.

/) FII

FACTOR.- Entre comerciantes, apoderado con mandato mas o menos extenso para
traficar en nombre y por cuenta del poderdante, o para auxiliarle en los negocios.

FEDATARIO.- Notario u otro funcionario que da fe publica.

FIANZA MERCANTIL.- Fianza que otorga una compania afianzadora obligandose
a resarcir un dano. La Ley Federal de Instituciones de Fianzas regula este tipo de
companias.

FIDEICOMISARIO.- Es la persona fisica o moral que tiene la capacidad juridica
necesaria para recibir el beneficio que resulta del objeto del fideicomiso.

FIDEICOMISO.- Figura juridica mercantil en virtud de la cual un fideicomitente
destina ciertos bienes a un fin licito determinado, encomendando su realizacion a
una institucion fiduciaria. // Acto por el cual se destinan ciertos bienes a un fin
licito determinado, encomendando a una institucion fiduciaria la realizacion de ese
fin.

La ley mexicana so6lo acepta el fideicomiso expreso. // Instrumento juridico,

contemplado en la legislacion y establecido por la empresa de "autofinanciamiento",
para la correcta administracion de todas las aportaciones de los consumidores.

FIDEICOMITENTE.- Es aquél que entrega ciertos bienes para un fin licito a otra
persona llamada fiduciario para que realice el fin a que se destinaron los bienes. Sé6lo
pueden ser fideicomitentes las personas fisicas o morales que tengan la capacidad
juridica necesaria para hacer la afectacion de los bienes y las autoridades juridicas
o administrativas competentes.

FIDUCIARIA.- Institucion financiera expresamente autorizada por la ley, que
tiene la titularidad de los bienes o derechos fideicomitidos. Se encarga de la
administraciéon de los bienes del fideicomiso mediante el ejercicio obligatorio de los
derechos recibidos del fideicomitente, disponiendo lo necesario para la conservacion
del patrimonio constituido y el cumplimiento de los objetivos o instrucciones del
fideicomitente.
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FIRMA DIGITAL.- Datos cifrados de tal manera que el receptor pueda comprobar
la identidad del transmisor.

FIRMA ELECTRONICA.- Se entenderan los datos en forma electrénica consignados
en un mensaje de datos, o adjuntados o légicamente asociados al mismo, que
puedan ser utilizados para identificar al firmante en relacion con el mensaje de
datos e indicar que el firmante aprueba la informacion recogida en el mensaje de
datos

FISCO.- Erario o tesoro publico. Hacienda publica.

FONDOS PROPIOS.- En una sociedad, los aportados por los socios o producto de
su actividad mercantil.

FORMATO DEL NEGOCIO DE FRANQUICIAS.- El sistema de Franquicias en el
cual el propietario del negocio, franquiciador, compra a la compania de Franquicia
un anteproyecto total para llevar a cabo el negocio. Generalmente esta incluida
la licencia del nombre de la marca, la marca, el acceso a cualquier informacion
confidencial comercial, y a un claro método definido, y a un conjunto de pautas de
conducta para llevar a cabo el negocio. El formato del negocio de Franquicias incluye
restaurantes fast food y grandes almacenes, hoteles de carretera, operaciones de
alquileres de coches, comerciantes, etc.

FORUM DE SELECCION.- Término legal incluido en el contrato de Franquicia que
permite a la Franquicia especificar en qué Estados o dentro de que jurisdicciones
han de resolverse los desacuerdos.

FRANCHISE BROKER.- Agente independiente o intermediario contratado por
una compania para vender Franquicias en su nombre. Su salario es en base a
comisiones, por lo general y como agentes de la Franquicia deben actuar de acuerdo
con todas las leyes y principios que rigen la venta de Franquicias.

FRANCHISEE TRAINING.- Cursos educativos y de instruccion para llevar a cabo
el negocio correctamente otorgados por la Franquicia al franquiciado una vez se
haya firmado el contrato de Franquicia. El curso puede ser facilitado como parte
del honorario inicial o puede ser un gasto adicional para el franquiciado. El curso
podria llevarse a cabo en un local que la Franquicia disponga para tal fin o en el
local de negocio del franquiciador.

FRANCHISING.- Accion de franquiciar y toda técnica ejecutada en esta acciéon y
el sistema en si, dentro de su complejidad financiera y comercial. Principio de
concesion de un nombre comercial acompanado por los procedimientos de uso
que incluye y mecanismo econémico y juridico utilizado para poner en marcha el
sistema. Se trata de un contrato a través del cual una empresa (franquiciadora)
da derecho (a un comercio independiente) a un individuo (franquiciado) a explotar
una marca o procedimiento comercial, aportando conocimiento del mercado,
consistencia, técnica comercial y de gestién a cambio de unos derechos (una cuota
de entrada y un porcentaje sobre los ingresos normales) a cambio de unos derechos
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que pueden ser pagar una cuota de entrada, abonar un porcentaje de los ingresos
y aceptar las condiciones de ventas que se le imponen. Ademas, el franquiciado se
compromete a dirigir el negocio segiin unas directrices establecidas, obteniendo la
exclusividad de una zona geografica. La franquicia ofrece la posibilidad de explotar
un modelo comercial respaldado por una marca que posee una buena imagen
corporativa.

FRANQUICIA ASOCIATIVA.- Es para el franquiciador la posibilidad de participar
en el capital de la sociedad franquiciada y, eventualmente, para el franquiciado,
poder participar en la capital de la sociedad franquiciadora. Es a menudo el caso
de las franquicias de hosteleria.

FRANQUICIA CORNER.- Es la creacion de un espacio privilegiado franquiciado
dentro de un comercio tradicional, cuyos productos o servicios seran ofrecidos a la
clientela segtiin los métodos y especificaciones del franquiciador.

FRANQUICIA EXCLUSIVA.- Territorio asignado a un franquiciado en el que una
Franquicia acuerda no gestionar un local y no dar Franquicias a otros individuos
dentro de ese territorio. Debe tenerse en cuenta que un franquiciador segun la ley
puede no permitir que otros exporten o importen sus productos en ese territorio.

FRANQUICIA INDUSTRIAL.- Dos industriales, el franquiciador y el franquiciado,
se asocian de forma y manera que uno de ellos transmite al otro no sélo la tecnologia
para la fabricacion, sino el derecho a poder usar el nombre y la marca.

FRANQUICIA INTERNACIONAL.- Se refiere a la expansion mas alla de las
fronteras de los Estados. Un creciente niumero de empresas estan gestionando con
frecuencia franquiciados y/o empresas que poseen locales en paises extranjeros.
Tales operaciones estan teniendo éxito particularmente en Canada, Japén, Reino
Unido y Europa.

FRANQUICIA DE DISTRIBUCION.- El franquiciador es comparable a una central
de compras en la que se seleccionan y negocian los mejores productos y las mejores
condiciones con proveedores, transmitiendo su saber hacer al franquiciado.

FRANQUICIA DE PRODUCCION.- El franquiciador es el fabricante de los productos
y propietario de la ensefa, siendo la calidad de aquellos y la imagen de marca de
ésta, garantia ante el mercado. La marca de fabricacion y de distribucion, son en
este caso, idénticas. Se da mucho en confeccién, calzado, muebles, etc,

FRANQUICIA DE SERVICIOS.- El franquiciador se encarga de transmitir el saber
hacer a sus franquiciados, pudiendo éstos ofrecer prestaciones idénticas en calidad
y precio, sin existir un producto fisico transmitido.

FRANQUICIA MULTI-UNIDAD.- Un/os individuo/s adquiere/n dos o mas tiendas
o locales franquiciados de la misma Franquicia.

FRANQUICIA PROTEGIDA.- Véase “Franquicia exclusiva”.
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FRANQUICIA REGIONAL.- Una determinada area asignada a un franquiciador
el cual puede comercializar y/o vender otras Franquicias de acuerdo con el
contrato. Las Franquicias Regionales pueden estar estructuradas en una variedad
de configuraciones geograficas incluyéndose areas metropolitanas, estatales y
combinaciones de Estados. Véase también “Subfranquicias”.

FRANQUICIA TOTAL.- También denominada pura o formato de negocio de
Franquicia completo. El franquiciador compra una operacion completa de negocio:
licencia del nombre comercial, marca, y el método y el formato de llevar a cabo los
negocios.

FRANQUICIADO.- Es el individuo o la sociedad que compra una franquicia a un
franquiciador al que se une por contrato.

FRANQUICIADOR.- Es el individuo la sociedad que procede a una accion de
franquicia, actos preparatorios, busqueda de franquiciados, control y coordinacion
de las cadenas franquiciadas.

FRANQUICIANTE.- Entidad legal que posee la patente, marcas, métodos y articulos
que permite a otros su uso bajo su patrocinio. También denominado Franquicia.

FRANQUICIATARIO MAESTRO.- Es la licencia otorgada por un franquiciador a
una persona, con objeto del desarrollo de su marca en una determinada region o
pais.

FUSION.- Proceso por el cual se integran los patrimonios de dos o mas entidades para
crear una nueva que adquiera por sucesion universal los derechos y obligaciones
de las entidades fusionadas. Los accionistas de las entidades fusionadas recibiran,
a cambio de sus acciones, nuevas acciones de la nueva sociedad, en proporcion a
su participacion y al patrimonio integrado de la entidad fusionada.

FUSION DE SOCIEDADES.- Forma especial de unién de sociedades, mediante la
cual una de ellas se extingue por la transmisién total de su patrimonio a otra
sociedad preexistente, cuyo patrimonio generalmente se acredita; o bien, se
contempla como la creaciéon de una nueva empresa con las aportaciones de los
patrimonios de dos o mas sociedades que en ella se fusionan.
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IIG /)

GARANTIA HIPOTECARIA.- Tipo de garantia real ofrecida con relaciéon a un bien
inmueble por la que se concede al acreedor la seguridad acerca del cumplimiento
de una obligacion dineraria mediante la constitucion de una hipoteca que grave
dicho bien inmueble, la cual sera realizable si el deudor no cumple con su parte
del contrato.

GARANTIA PERSONAL.- Por oposicion a la garantia real, es aquella que consiste
prestar un aval o afianzamiento a una persona para que pueda cumplir con su
obligacién frente a un tercero.

GARANTIA PRENDARIA.- Garantia real constituida sobre un bien mueble para
asegurar el cumplimiento de una obligacién por parte del deudor. En caso de que
éste no cumpliese, el acreedor tiene derecho a enajenar el bien y recuperar asi los
fondos que le habia prestado.

GARANTIA REAL.- La que se basa en bienes tangibles, y que el sujeto del crédito
otorga en garantia para responder por la obligacion contraida.

GASTOS DE ADMINISTRACION.- Cantidad que podra cobrar la empresa de
autofinanciamiento por los diversos actos que realice para la consecucion de los
fines del sistema que se fijara porcentualmente de acuerdo con el valor mensual del
bien mueble, inmueble o servicio que se contrate.

GIRADO.- Librado. Banco que lleva la cuenta del librador.
GIRADOR.- Librador. Persona que expide una letra de cambio o un cheque.
GIRAR.- Librar. Expedir una letra de cambio o cheque.

GIRO.- Transferencia de fondos de la cuenta de una persona a la de otra. //
Conjunto de las operaciones que constituyen la actividad de un establecimiento
comercial, bancario o industrial.

GIRO BANCARIO.- Envio de fondos o dinero por medio de una transferencia
bancaria.
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IIHII

HOLDING.- Palabra inglesa ampliamente usada para referirse a la compania
que controla las actividades de otras mediante la adquisicion de todas o de una
parte significativa de sus acciones. El término se usa para designar a todo el
conglomerado asi formado. Los holdings pueden considerarse como una forma de
integracion empresarial, con todos los beneficios que ésta representa, pero surgen
también cuando un grupo de capitalistas va adquiriendo propiedades y firmas
diversas, buscando simplemente la rentabilidad de cada una y no la integracion de
sus actividades. Las leyes antimonopolio pueden restringir esta practica. Existen
holdings que se crean a través de los bancos y otras entidades financieras, holdings
que parten del patrimonio de una familia y también holdings conformados por
empresas estatales.

IIIII

IMPUESTO.- Carga obligatoria que los individuos y empresas entregan al Estado
para contribuir a sus ingresos. Sin los impuestos, que histéricamente han tomado
muy diversas formas, no podria concebirse la existencia del Estado pues éste, como
entidad juridicamente independiente de las personas privadas, no tendria recursos
para realizar sus funciones: defensa, prestaciéon de servicios, pago de funcionarios,
etc. Los impuestos constituyen por ello el grueso de los ingresos publicos y la
principal base para sus gastos. En las sociedades modernas los impuestos se
clasifican en dos grandes categorias: impuestos directos e impuestos indirectos. Los
primeros recaen directamente sobre el contribuyente, en tanto persona natural o
juridica, e incluyen los impuestos sobre la renta, los que se cobran a las sucesiones y
herencias, los impuestos al enriquecimiento, y también las cantidades que se pagan
al fisco por la realizacion de diversos tramites personales, como la obtencion de
documentos de identidad, licencias, pago de derechos, etc. Los impuestos indirectos
son los que se cargan sobre las mercancias o las transacciones que se realizan con
ellas: asi sucede en el caso de los impuestos a las ventas, al valor agregado (IVA) o
anadido, cuando se pagan aranceles para importar bienes, etc. La incidencia de uno
u otro tipo de impuestos depende de las escalas que se establezcan y de los bienes
sobre los que recaigan. Los impuestos directos, en especial aquellos que se aplican
sobre la renta, suelen ser progresivos, es decir, mas que proporcionales en relacion
a las rentas de los contribuyentes, por lo que se utilizan por los gobiernos que
intentan redistribuir la riqueza entre los miembros de la sociedad. Los impuestos
indirectos, cuando recaen sobre todos o casi todos los bienes y no sobre los pocos
que se consideran suntuarios, resultan en contrapartida regresiva, porque los
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consumidores de menores recursos no pueden prescindir de la compra de ciertos
bienes y servicios y el impuesto, por lo tanto, reduce mas que proporcionalmente
los ingresos que reciben. Los impuestos directos se calculan normalmente sobre la
renta o el enriquecimiento neto que una persona ha obtenido en un ano o periodo
fiscal determinado, o sobre las ganancias de las empresas. Hasta hace algunas
décadas éste era el impuesto principal que recogian casi todos los gobiernos. A
medida que las funciones del Estado fueron creciendo, que se difundieron politicas
de corte redistribucionista y que se expandi6é la seguridad social, las escalas
fueron aumentando también, para obtener los ingentes recursos fiscales que
se iban requiriendo. Ello llevé a que, mas alla de cierto punto, se sintiesen los
efectos de tan fuertes cargas impositivas sobre el ahorro y la inversion: al privar
a los ciudadanos y las empresas de una significativa proporcion de los ingresos
que superan una determinada cifra, se desalientan por completo los esfuerzos
por aumentar la produccion y el ahorro. Los impuestos, por lo tanto, presentan
un rendimiento decreciente mas alla de cierto punto: la gente prefiere un mayor
ocio frente a una renta imponible mayor e, incluso, puede tener que optar por el
desahorro para poder mantener un cierto nivel de consumo. Por ello los impuestos
directos se han reducido en muchos paises durante la ultima década y han sido
sustituidos en parte, como fuente de ingresos fiscales, por los indirectos. El tipo
mas simple de impuesto indirecto es el impuesto a las ventas, que carga con un tipo
uniforme a todas las ventas que se realizan a los consumidores finales. El impuesto
a las transacciones, por otra parte, se cobra en cada intercambio comercial que se
realiza en la cadena de produccion de un bien: por cada transaccion el comprador
debe pagar un porcentaje fijo que se afiade a su costo, el cual, asi aumentado,
vuelve a ser pechado con el impuesto, produciendo un "efecto cascada" que lleva a
multiplicar por varias veces el valor inicial del producto. Por ello actualmente, en
casi todas partes, se utiliza el impuesto al valor agregado: en este caso se cargan
so6lo las transacciones netas entre las empresas, de modo tal que el impuesto recae
sobre el diferencial entre el precio de venta final y la suma de los costos parciales.
De esta manera cada empresa se ve obligada a actuar, por su propia conveniencia,
como agente provisional de retencion, pues paga los impuestos de los insumos que
utiliza para luego cargarlos en la siguiente fase de la cadena de produccion, con lo
que se facilita y abarata la tarea de recaudacion impositiva; otra de las ventajas del
IVA es que no afecta de un modo tan directo al consumo como el impuesto a las
transacciones mencionado anteriormente. Cuando los impuestos indirectos recaen
s6lo sobre cierto tipo de bienes, como en el caso de los productos suntuarios, el
resultado final es poco alentador: las cifras recaudadas no suelen ser significativas
y en cambio se produce una distorsion, a veces seria, en la asignacion global de
recursos. Por ello estos impuestos especiales solo se suelen aplicar a ciertos bienes
cuyo consumo se pretende desalentar: cigarrillos, licores, ganancias obtenidas en
el juego, etc. En cuanto a los impuestos al capital o a la propiedad, que los gravan
en si mismos, sin tomar en cuenta las rentas que produzcan, ellos han caido en
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desuso o se han aplicado so6lo en circunstancias muy especiales. El motivo es que,
en la practica, resultan claramente confiscatorios, desalentando las inversiones y
el crecimiento, y erosionando los fundamentos de una economia sustentada en la
propiedad privada.

IMPORTACION.- Adquisicion de bienes o servicios procedentes de otro pais. El
concepto se puede aplicar también a capitales o mano de obra, etc.

IMPORTACIONES.- Es el volumen de bienes, servicios y capital que adquiere un
pais de otro u otros paises. Representa el valor CIF (COSTO, SEGURO Y FLETE) de
los bienes importados, asi como los servicios por fletes y seguros que se compran
en el exterior.

INSOLVENCIA.- Situacion del deudor que le imposibilita el cumplimiento de
obligaciones por falta de medios.

INTEGRACION.- Reunién de diferentes actividades industriales bajo una direccién
unificada. La integracion se produce cuando una empresa compra o decide crear
otras empresas para ampliar o complementar sus actividades productivas. La
integracion se denomina vertical cuando una empresa expande su participacion
en diversos puntos de la cadena productiva. Esta puede ser aguas arriba, cuando
la firma compra plantas productoras de insumos para los articulos que produce
o se dedica a la produccién directa de las materias primas que intervienen en la
fabricacion de los articulos que vende, o aguas abajo, cuando se procede en forma
inversa. Ejemplo del primer caso es la compra de fundiciones por parte de fabricantes
de automoviles; un caso de integracion aguas abajo es la compra de puntos de venta
para la salida de ciertas mercancias. La integracion vertical, por lo tanto, abarca
diversas ramas y sectores productivos, permitiendo la complementacion entre
ellos. Esto reduce los costos de transaccion, permite la oportuna oferta de bienes y
servicios y facilita la gestion de las empresas integradas, aunque -mas alla de cierto
punto- puede aumentar también los costos de gestion, especialmente en cuanto a
la administracion del personal, la coordinacion entre diversos departamentos de
la empresa, etc. La integracion horizontal se refiere, en cambio, a la fusién entre
empresas que se dedican a la misma actividad, que producen bienes semejantes
o que aplican la misma tecnologia a procesos relativamente parecidos. En este
caso se amplian obviamente las economias de escala y se puede llegar a tener
el control de una mayor porcién del mercado de un producto, generandose asi
una tendencia hacia la monopolizacion. También se habla a veces de integracion
diagonal, término que indica la existencia de actividades de servicios auxiliares
que encajan "oblicuamente" en la principal actividad de una empresa como, por
ejemplo, cuando un servicio de reparacién o de carpinteria puede ser conveniente
y economico para una empresa. El proceso de integracién es parte importante
y normal de la vida econémica en un mercado libre; si bien puede conducir al
monopolio esto es compensado, normalmente, con la incorporacion de nuevas
firmas a los mercados. En todo caso la integracion es impulsada por las economias
de escala y los costos de transaccion existentes y la tendencia a la misma se reduce
cuando estos factores dejan de tener verdadera importancia.
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/) Lll

LEGITIMACION NOTARIAL.- Acto por el que un notario da fe del contenido de un
documento o de la autenticidad de una firma.

LETRA DE CAMBIO.- Titulo-valor con fuerza ejecutiva propia, por el que un
acreedor (librador) obliga a su deudor (librado) al pago de una cantidad de dinero
a un beneficiario (que puede ser él mismo) en la fecha de vencimiento. Es un
documento negociable y susceptible de endoso. El documento debe contener la
mencion de ser letra de cambio

LEYES DE FRANQUICIA NO ENCUBIERTAS.- Desde 1970, ha habido un extenso
desarrollo en las leyes de Estado regulando la oferta y la demanda de Franquicias,
generalmente denominadas “Leyes de Franquicia no encubiertas”. Estas leyes se
aplican a bastantes, aunque no todas, las oportunidades de negocio conocidas
como Franquicias. Normalmente las leyes requieren que un franquiciador registre
las Franquicias en el Estado y facilite a cada futuro franquiciador una propuesta
explicativa que contenga informacion referida al franquiciador, la Franquicia
ofertada y los términos y condiciones del acuerdo legal.

LEY FEDERAL DE PROTECCION AL CONSUMIDOR.- Ley que promueve y protege
los derechos del consumidor, y procura la equidad y seguridad juridica en las
relaciones entre proveedores y consumidores.

LEY GENERAL DE SOCIEDADES MERCANTILES.- Ley que reglamenta las
sociedades mercantiles; indica la forma de administrarlas, modificarlas y
extinguirlas.

LEY GENERAL DE TIiTULOS Y OPERACIONES DE CREDITO.- Ley que rige los
documentos necesarios para ejercitar el derecho literal que en ellos se consigna,
tales como: letra de cambio, cheque, cheque cruzado, cheque para abono en cuenta,
cheque certificado, cheque de caja, pagaré, asi como las operaciones de reporto de
depositos, apertura de crédito, cartas de crédito y otras.

LIBRADO.- Institucion de crédito contra la cual se expiden cheques.

LIBRADOR.- Persona que expide y firma un cheque para su pago. Responsable del
pago del cheque. En el caso de que un cheque presentado en tiempo sea devuelto
por causa imputable al librador, éste seria responsable ante el tenedor de los
danos y perjuicios que con ello le haya ocasionado. Ademas, el librador de un
cheque impagado, sufrira la pena de fraude si se le comprueba que no tenia fondos
disponibles al momento de expedir el cheque, o que dispuso de ellos antes de que
transcurriera el plazo legal de presentacion.

LIBRO DE ACTAS.- Los acuerdos de los 6rganos colegiados de las sociedades
mercantiles (Junta General y Consejo de Administracion) deben recogerse en un
Acta que se transcribe a un Libro de Actas.
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LOCAL FRANQUICIADO.- Segun el sistema de Franquicias, local o sitio de negocio
propiedad del individuo/s que disfruta de los derechos otorgados por la Franquicia.
Véase “Local propiedad de la compania”.

IIMII

MARKETING.- Conjunto de las técnicas y acciones necesarias para la
comercializacion de un producto. El plan marketing de una franquicia es, por lo
tanto, el programa de venta de dicha franquicia.

MASTER FRANQUICIADO.- Franquiciado que ha obtenido el derecho de explotar
la franquicia nombrando sub-franquiciados en la zona de su exclusividad.

MERCANTIL.- Relativo al trafico comercial, al comerciante individual o sociedades
mercantiles.

MERCANTILISTA.- Jurista experto en Derecho mercantil.

MULTI FRANQUICIA.- Posibilidad que tiene un franquiciado, bien de abrir uno o
mas puntos de venta en la zona de exclusividad territorial, o bien de crear uno en
una zona virgen.

MONOPOLIO.- Situacion en la cual una mercancia o servicio es provista por un
solo vendedor. Dado que en la practica es corriente encontrar sustitutos proximos
para la mayoria de los bienes y servicios, los monopolios absolutos son bastante
infrecuentes, aunque, por otra parte, casi todos los productores ejercen algin
grado de monopolizacién del mercado, ya sea por caracteristicas especificas de
las mercancias que producen o porque las mismas no se ofrecen en idénticas
condiciones de tiempo y espacio con las que compiten con ellas. De alli que, en una
economia de mercado, el monopolio puro resulte un caso limite, de algin modo
comparable al de la competencia perfecta. Tres factores, muy diferentes entre si,
conducen a la monopolizacion. El primero, y con mucho el mas importante, es la ley
0, en términos mas amplios, las decisiones del poder politico: cuando el Estado se
reserva para si diversas actividades o cuando las limita a una empresa privada por
medio de concesiones y licencias nos hallamos frente a un monopolio que no surge
de las relaciones econémicas sino que es impuesto a la comunidad desde el Estado.
Asi han surgido, desde tiempos inmemoriales, actividades reservadas al gobierno
o a algunos de sus funcionarios. En tiempos modernos ello se ha traducido en la
reserva para el sector publico de ciertas industrias -llamadas a veces basicas o
estratégicas- como el petroleo, la aeronavegacion, los ferrocarriles, los armamentos,
etc. En otros casos se han dado formas atenuadas de monopolizacion, como cuando
el Estado exige licencias para el uso de los canales de radiodifusion y television, etc.
Hay ciertas condiciones naturales, en segundo lugar, que dan origen o favorecen la
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creacion de monopolios. El monopolio natural aparece cuando el tamano de la unidad
productora en relacién al tamano del mercado es tal que cualquier incremento en la
produccion puede hacerse con costos medios decrecientes. En tales condiciones una
empresa puede atender a todo el mercado, con lo que se genera espontaneamente
un monopolio. Asimismo, cuando una industria se basa en la explotacion de un
recurso natural que se encuentra en muy pocos lugares del planeta, o cuando
la entrada al mercado requiere de inversiones muy grandes, tienden a generarse
monopolios o, con mas frecuencia, oligopolios. Asi sucede cuando hay que instalar
lineas de distribucion o comunicacion -como en el caso de las empresas eléctricas o
telefonicas- con ciertas explotaciones mineras, etc. Ha sido politica de muchos paises
la de reservar para el Estado la explotacion de estos monopolios, con el argumento
de que asi pueden controlarse mejor los precios y proteger al consumidor. De hecho,
sin embargo, las ineficiencias asociadas a la gestion estatal de las empresas han
hecho que muchas de ellas se hayan privatizado, limitandose el Estado ahora a
supervisar el desempeno de tales companias. Un tercer elemento a tener en cuenta
es la monopolizacion que surge de las practicas normales de las empresas que
intentan expandir su participacion en el mercado. Cuando una de ellas posee una
innovacion tecnologica protegida por una patente, o cuando desarrolla una agresiva
campana publicitaria que incrementa una participacion ya alta en el mercado, se
generan condiciones propicias para el monopolio. En tales casos puede hablarse
de monopolio institucional o reputativo. Ello ocurre por lo general con productos de
alta tecnologia, que no pueden ser copiados facilmente por los competidores, y con
ciertas mercancias de consumo masivo, que generan habitos bastante dificiles de
revertir. De todos modos estos monopolios raramente tienen el caracter absoluto
y extendido que se presenta cuando se originan en medidas gubernamentales o
por causas naturales, pues lo normal es que, en un periodo mas o menos corto,
otras firmas entren a competir por el mercado. Cuando una empresa esta en una
situacion monopolica obtiene ganancias extraordinarias, pues puede aumentar los
precios de venta y con ello la tasa de beneficio mas alla de lo que se lo permitiria una
situacion de competencia perfecta. De aqui que se produzca, teniendo en cuenta
la elasticidad de demanda del bien considerado, una reduccién del volumen de
consumo, que la empresa compensa con creces gracias al mayor precio que puede
imponer. Por tal razon, en varios paises, existen leyes que regulan la formacion de
monopolios y carteles, especialmente mediante la prohibicion de ciertas fusiones
o compras de unas empresas por otras. Ello, sin embargo, puede resultar también
danino para la economia: en muchos casos sera imposible entonces aprovechar
las economias de escala que surgen de la ampliacion de la produccién. Por eso se
considera que la mejor manera de evitar la monopolizacion es eliminando todo tipo
de barreras que puedan existir para el ingreso de nuevos productores al mercado:
simplificacién de los tramites administrativos para la creacion de nuevas empresas,
eliminacion de concesiones y licencias, privatizacion de empresas del Estado y, en
general, vigencia de un marco normativo que estimule la libre competencia.
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IINII

NOMBRE COMERCIAL.- El que sirva para diferenciar al comerciante en su
trafico. Por nombre comercial se entiende en tal texto "el nombre, razén social o
denominacién bajo la cual se da a conocer al publico un establecimiento agricola,
industrial o mercantil".

NOMINATIVO.- Se aplica a los titulos e inscripciones que se extienden a favor de
una persona determinada, en oposicion a los que son al portador. Objeto social Es
la actividad a que se dedica la sociedad mercantil, consistiendo normalmente en la
explotacion de una empresa. Se menciona en los estatutos sociales y, tratandose
de sociedades anonimas, el objeto social se sefialara determinando las actividades
que integran aquél. Por ello, no es admisible que los estatutos refieran como objeto
social «cualquier actividad mercantil licita». El cambio de objeto social puede
operarse no soélo por la alteracion de la actividad empresarial, sino también por
sustituir la forma de su explotacion; asi, cuando se deja la explotacion directa de
una industria y se sustituye por su explotacién en forma de arriendo.

NOTARIO.- Es el funcionario publico autorizado para dar fe, conforme a
las disposiciones legales, de los contratos y demas negocios, actos o hechos
extrajudiciales. Aunque funcionario publico, no se halla jerarquizado y su actuaciéon
esta fijada por la solicitud de los particulares los cuales, a su vez, le retribuyen.
Como profesionales, asesoran y aconsejan a sus clientes sobre los medios juridicos
mas adecuados para alcanzar los fines que se proponen. Como funcionarios
publicos ejercen la fe publica amparando la exactitud de los hechos narrados por el
notario que quedan, en virtud de la fehaciencia, revestidos de la presuncion de que
aquello responde exactamente a la realidad de lo narrado; asimismo, y en relacién
al Derecho, la fe publica ampara las declaraciones de voluntad de las partes, que
quedan revestidas de la veracidad de su produccion o manifestacion.
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IIOII

OBLIGACION.- Documento en que se reconoce una deuda y se compromete su pago.
En un sentido general, una obligacion es un vinculo moral que compromete a quien
la ha contraido a realizar determinadas acciones, pero en la practica comercial y
financiera la palabra se refiere a un titulo que deja constancia de una deuda.

OBJETO SOCIAL.- Actividad o actividades para cuya realizacion la sociedad se
constituye. El objeto social delimita los actos y negocios a los que se puede dedicar,
la inversion de su patrimonio y la capacitacion de los administradores. Ha de
constar en los estatutos constitutivos de la sociedad y para que pueda figurar como
objeto social, la actividad ha de se<r licita, determinada y posible.

ORDEN DE PAGO.- Transferencia de fondos a peticiéon del solicitante que se realiza
entre sucursales bancarias para que, previa notificaciéon, se pague al beneficiario o
se abone en su cuenta de cheques.

ORDEN INCONDICIONAL DE PAGO DEL CHEQUE.- La orden incondicional de
pago del cheque se encuentra en la expresion Paguese por este cheque. Esta orden
no puede estar sujeta a ninguna condicion, y si se insertare alguna, se tendra por
no puesta.

/) PII

PACTO DE EXCLUSIVA.- El contrato de suministro se caracteriza por la posibilidad
del pacto o clausula de exclusividad, esto es, que las partes no pueden recibir o
entregar materias objeto del contrato, diversas y al mismo tiempo se comprometen
a no contratar en la misma forma con otros sujetos". El suministrado adquiere la
seguridad de no tener competencia en la misma zona y el suministrante de que
no se vendera otra mercancia que pueda competir con la suya. El pacto puede
establecerse: A favor del suministrante- en este caso, la otra parte no puede
recibir de terceros, prestaciones de la misma naturaleza; O del que tiene derecho
al suministro.- el suministrante no puede cumplir, igualmente, prestaciones de
la misma naturaleza, en la zona exclusiva y durante la vigencia de contrato. Se
busca comprometer, mediante la obligacion de no hacer, a las partes para que
no adquieran o suministren a otro, mercancias del género respecto de aquellas
comprometidas en el contrato.

PACTO DE PREFERENCIA.- El pacto por el cual el que tiene derecho al suministro
se obliga a dar preferencia al suministrante, en la estipulacion de un contrato
posterior para el mismo objeto, es valido siempre que la duracion de la obligacién no
exceda del plazo de cinco anos. Si se ha convenido un término mayor, éste se reduce
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a cinco anos. El que tiene derecho al suministro debe comunicar al suministrante
las condiciones propuestas por terceros y el suministrante debe declarar, bajo pena
de decadencia, en el término establecido o, en su defecto, dentro del exigido por las
circunstancias o por los usos, si piensa valerse del derecho de preferencia

PAGARE.- Titulo de crédito que contiene una promesa incondicional de pagar una
suma determinada de dinero, dada por una persona llamada suscriptor a otra
que recibe el nombre de beneficiario en un tiempo determinado. Debo y pagaré
incondicionalmente. Requisito de literalidad en el documento.

PAGARE BURSATIL.- Titulo bancario expedido por instituciones de crédito
autorizadas por el Banco de México, cuyo interés es pagado a su vencimiento por
la institucion emisora. Su rendimiento se da con base al diferencial entre el precio
de colocacion o de compra y su precio de amortizacion.

PAGO.- Cumplimiento de la obligacion mediante la ejecucién de la prestacion
debida.

PAGO A CUENTA.- Pago que efectiia el deudor como adelanto o en garantia del
cumplimiento del adeudo.

PAGO DIRECTO.- Es el pago que realiza directamente la aseguradora al prestador
de servicios por la atencién medica o quirurgica de enfermedades o accidentes
cubiertos por el contrato de seguro.

PAGO MINIMO.- Importe minimo senalado en un estado de cuenta de tarjeta de
crédito que debe pagar el tarjetahabiente. En caso de no pagarlo se considera
cuenta morosa.

PATRIMONIO.- Conjunto de bienes pertenecientes a una persona natural o juridica,
o afectos a un fin, susceptibles de estimacion economica.

PERIODO DE GRACIA.- Tiempo que transcurre desde que se hace exigible una
obligacion hasta su cumplimiento, sin que se aplique pena alguna por el retraso.
En materia bursatil tiempo que transcurre entre la oferta de una emision de valores
en el mercado primario y la primera amortizacion.

PERSONA JURIDICA (SOCIAL).- Organizacion de personas o de personas y de
bienes a la que el derecho reconoce capacidad unitaria para ser sujeto de derechos
y obligaciones, como las corporaciones, asociaciones, sociedades y fundaciones.
Para que exista persona juridica es indispensable la presencia de una entidad
independiente, reconocida por la ley como tal, o constituida con arreglo a la misma,
susceptible de derechos y obligaciones diferentes de los de las personas fisicas que
los componen.

PERSONA JURIDICA.- Cualquier ente que, sin ser un individuo o persona natural,
puede ser titular de derechos y deberes juridicos. La definicion de personas
juridicas es esencial para la existencia de las empresas modernas, pues es el Ginico
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modo en que éstas pueden realizar sus operaciones dentro de la normativa legal,
actuando como entes independientes, separados juridicamente de sus propietarios
o directivos.

PILOTO O TIENDA PILOTO.- Es el nombre de un punto de venta o servicio
explotado, directamente por el franquiciador, cuyo éxito demuestra el valor del
nombre, para ello se necesita tener para cada piloto una contabilidad aparte,
sometida al control de un comisario de cuentas.

PLURI-FRANQUICIA.- Es la compra por parte del franquiciado de una franquicia
diferente, generalmente complementaria a la primera.

PRESTAMO MERCANTIL.- Todo aquel préstamo en el que bien alguno de los
contratantes es comerciante o bien la cosa prestada es destinada a actos de
comercio. Este tipo de préstamo puede ser de dinero, de titulos valores o en especie
y, en la gran mayoria de ellos, se trata de préstamos con intereses.

PRODUCT MIX.- Conjunto de los productos propuestos permanentemente en
todos los puntos de venta de una misma cadena franquiciada. Dichos productos
deben tener una representacion idéntica y corresponder a calidades idénticas.
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/) QII

QUEBRANTO.- Pérdida que sufre la empresa, por lo que disminuyen sus utilidades.

QUORUM.- Nivel de asistencia minima requerido para que se constituya cualquier
tipo de reunién (junta, asamblea, etc.) y sus resoluciones sean validamente
aprobadas.

/) RII

RAZON SOCIAL.- Nombre legal de una sociedad que ésta utiliza para distinguirse
de otras en el trafico juridico y economico y bajo el cual contrae sus obligaciones.//
La razoén social, también llamada "denominacion social" es el nombre de la persona
juridica constituida en compania mercantil y que la distingue de cualquier otra
de esta clase. Se habla de razén social, firma o firma social para referirse a la
denominacién subjetiva de una compania mercantil, como sucede en la colectiva
o comanditaria simple, y que se corresponde con la razén comercial o firma
comercial, que es la denominacion subjetiva del empresario individual. En las
sociedades andnimas, y ademas de poder utilizar una denominaciéon subjetiva,
puede usarse una denominacion objetiva, una de fantasia o una combinacion de
ellas. En todo caso, la denominaciéon no podra ser idéntica a la de otra compania
mercantil preexistente e ira acompanada de las palabras «sociedad anonima» o de
su abreviatura «s.a.».

REGISTRO MERCANTIL.- El que, con caracter publico, sirve para la inscripciéon
de actos y contratos del comercio, preceptuada legalmente en determinados casos.

REPORTADO.- Persona fisica o moral que adquiere la propiedad de titulos de
crédito en una operaciéon de reporto.

REPORTADOR.- Persona fisica o moral que transmite la propiedad de determinados
titulos de crédito en una operacion de reporto.

REPORTO.- Contrato mediante el cual el reportador adquiere por una suma de
dinero, la propiedad de titulos de crédito, y se obliga a transferir al reportado la
propiedad de otros tantos titulos de la misma especie en un plazo convenido y
contra reembolso del mismo precio, mas un premio.

REQUISITOS DE LA LETRA DE CAMBIO.- Lugar de expedicién, fecha de
expedicion, época de pago (requisito no esencial), orden incondicional de pago,
mencion de ser letra de cambio, lugar de pago (requisito no esencial), nombre del
beneficiario, cantidad de dinero, nombre del girado y firma del girador.
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REQUISITOS DEL CHEQUE.- Son nueve los requisitos que debe contener el cheque,
seis de ellos son esenciales y tres no lo son; en el caso de que falte estos tres la Ley
suple su omisién: Lugar de expedicién (requisito no esencial), fecha de expedicion,
nombre del librado, lugar de pago (requisito no esencial), orden incondicional de
pago, la mencion de ser cheque, nombre del beneficiario o la mencion de ser al
portador (requisito no esencial), cantidad de dinero y firma del librador.

REQUISITOS DEL ENDOSO.- Deben constar en el propio documento o en hoja
adherida al mismo. Son cuatro: nombre del endosatario, firma del endosante o de
la persona que suscriba el endoso a su ruego o en su nombre, la clase de endoso,
el lugar y fecha.

REQUISITOS DEL PAGARE.- Mencién de ser pagaré, promesa incondicional de
pago, nombre del beneficiario, cantidad de dinero, época de pago, lugar de pago,
lugar de suscripcion, fecha de suscripcion y firma del suscriptor.

IISII

SHOP IN THE SHOP.- Anglicismo equivalente a “Tienda en la Tienda e indicador
de la existencia de una boutique especializada en el interior de otra (generalmente
un gran almacén) con un mobiliario y decoraciéon propia de la franquicia. Viene a
ser lo mismo que la franquicia corner.

SOCIEDAD.- Entidad creada por ley, facultada para adquirir activos, incurrir
en obligaciones y dedicarse a determinadas actividades. Se conforma por dos
o mas socios que adquieren diferentes grados de responsabilidad ante terceros
dependiendo de la forma juridica que revista la entidad. // En un sentido general,
sociedad es un conjunto de personas que tienen relaciones entre si. A esta acepcion,
que incluye las sociedades de alcance o dimension nacional, suele hacerse menciéon
en el lenguaje econoémico cuando se abordan temas de macroeconomia o de politica
economica. Pero existe otro significado para el término, mas especifico y limitado
en alcance, que también se usa ampliamente: la de un grupo organizado de
personas que comparten ciertos fines concretos. Por sociedad se entiende entonces
a cualquier empresa que se organiza para realizar actividades economicas. De
acuerdo a sus estatutos y forma de constitucion las sociedades pueden ser de
diverso tipo: existen sociedades personales, donde los socios participan arriesgando
todos sus activos; de responsabilidad limitada, donde s6lo se hacen responsables
por el monto de capital que han integrado; sociedades comanditarias o de nombre
colectivo, donde la responsabilidad de los socios no esta limitada a sus aportes
sino al total de capital de la empresa; sociedades o companias anénimas, donde
se emiten acciones que representan partes del capital total, y muchos otros tipos
especificos segun la legislacion vigente en cada pais. Las grandes empresas tienden
a constituirse, por lo general, bajo la forma de sociedades anénimas: ello las obliga a
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registrarse formalmente ante los poderes publicos pero, en contrapartida, obtienen
el derecho a emitir acciones que se cotizan en la bolsa de valores, ampliando asi
considerablemente su capital. Cuando esto sucede se presenta una oportunidad
para la dispersion de la propiedad o democratizacion del capital, pues cualquier
individuo puede invertir aun pequenos montos de dinero en la compra de acciones
que le garantizan una participacion en las ganancias de la compania anonima. En
estas sociedades la responsabilidad de cada socio esta limitada exclusivamente a
la parte alicuota del capital que posee.

SOCIEDAD ANONIMA.- Persona moral formada bajo una denominacién que
se compone exclusivamente de socios cuya obligacion se limita al pago de sus
acciones. Se abrevia S. A. // Es la sociedad, llamada de capitalistas o de capital,
que existe bajo una denominacién social y se compone exclusivamente de socios
cuya obligacién se limita al pago de sus acciones (art. 87 LGSM).

SOCIEDAD COOPERATIVA.- Forma de organizacion social integrada por personas
fisicas con base en intereses comunes y en los principios de solidaridad, esfuerzo
propio y ayuda mutua, con el propésito de satisfacer necesidades individuales y
colectivas, a través de la realizacion de actividades economicas de produccion,
distribucién y consumo de bienes y servicios.

SOCIEDAD COOPERATIVA DE CONSUMO.- Son aquéllas en las cuales los
miembros se asocian con el objeto de obtener en comun mercancias, bienes o
servicios para ellos, sus hogares o sus actividades de produccion.

SOCIEDAD DE CAPITAL VARIABLE.- Persona moral en que el capital social
puede ser susceptible de aumento por aportaciones posteriores de los socios o por
admision de nuevos; y de disminucion de dicho capital por retiro parcial o total de las
aportaciones. Se rige por las disposiciones que corresponden a la clase de sociedad
de que se trate, y por las de la sociedad de que se trate, y por las de la sociedad
denominada Sociedad Andonima en lo relativo a balances y responsabilidad de los
administradores. A la razén social se le agregan las palabras de Capital Variable.

SOCIEDAD DE AHORRO Y PRESTAMO.- Persona moral con personalidad juridica
y patrimonios propios, de capital variable, no lucrativa, en que la responsabilidad
de los socios se limita al pago de sus aportaciones, para participar en ellas se debera
adquirir una parte social de la propia institucion. Tienen por objeto la captacion
de recursos exclusivamente de sus socios, mismos que colocan Unicamente entre
los propios socios o en inversiones en beneficio mayoritario de los mismos. Su
denominacién debe ir seguida de las palabras Sociedad de Ahorro y Préstamo.

SOCIEDAD DE INVERSION.- Persona moral que tiene como propésito la adquisicién
de valores y documentos seleccionados de acuerdo con el criterio de diversificacion de
riesgos, con recursos provenientes de la colocacion de las acciones representativas
de su capital social entre el publico inversionista. Sociedad anénima autorizada
por el Estado para recibir fondos del publico e invertirlos en una diversidad de
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valores con el objeto de ofrecer a los inversionistas, especialmente los medianos y
pequenos, la oportunidad de participar en el mercado de valores y diversificar asi
sus riesgos.

SOCIEDAD DE INVERSION COMUN.- Persona moral que opera con documentos
de renta variable y de renta fija.

SOCIEDAD DE INVERSION DE CAPITALES.- Persona moral que opera con valores
y documentos emitidos por empresas que requieren recursos a largo plazo y cuyas
actividades estan relacionadas preferentemente con los objetivos de la planeacion
nacional del desarrollo.

SOCIEDAD DE INVERSION EN INSTRUMENTO DE DEUDA.- Persona moral que
opera exclusivamente con documentos y valores de renta fija y la utilidad o pérdida
neta se asigna diariamente entre los accionistas.

SOCIEDAD DE INVERSION ESPECIALIZADA DE FONDOS PARA EL RETIRO
(SIEFORE).- Se definen como intermediarios financieros autorizados que sirven de
vinculo entre los ahorradores (trabajadores) y los demandantes de capital (empresas
y gobierno). Su objetivo fundamental es invertir los recursos provenientes de las
cuentas individuales que reciban las AFORES en los términos de las leyes de
seguridad social. Estos intermediarios operan mediante la suma de pequefios
montos de recursos de un grupo de trabajadores, formando asi un capital comun,
lo que les permite participar en el mercado financiero mediante la compra de
instrumentos y valores, y generar utilidades en funcion de los recursos aportados.
Los recursos se pueden invertir en instrumentos avalados por el gobierno federal,
instrumentos de renta variable y titulos de crédito que conserven su poder
adquisitivo.

SOCIEDAD DE RESPONSABILIDAD LIMITADA.- Es la que se constituye entre
socios que solamente estan obligados al pago de sus aportaciones, sin que las
partes sociales puedan estar representadas por titulos negociables, a la orden o al
portador, pues s6lo seran cedibles en los casos y con los requisitos que establece la
Ley General de Sociedades Mercantiles. Se abrevia: S. de R. L.

SOCIEDAD EN COMANDITA POR ACCIONES.- Se compone de uno o varios socios
comanditados que responden de manera subsidiaria, ilimitada y solidariamente de
las obligaciones sociales, y de uno o varios comanditarios que Unicamente estan
obligados al pago de sus acciones. Se abrevia S. en C. por A.

SOCIEDAD EN COMANDITA SIMPLE.- Es aquélla que existe bajo una razon social
y se compone de uno o varios socios comanditados que responden, de manera
subsidiaria, ilimitada y solidariamente, de las obligaciones sociales, y de uno o
varios comanditarios que Ginicamente estan obligados al pago de sus aportaciones.

SOCIEDAD FINANCIERA.- Institucion que tiene como objetivo fundamental
intervenir en el mercado de capitales y otorgar créditos para financiar la produccioén,
la construccion, la adquisicion y la venta de bienes a mediano y largo plazo. Las
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sociedades financieras pueden también promover y crear empresas mercantiles,
suscribir o colocar obligaciones de empresas privadas, captar fondos directamente
del publico y realizar otras diversas operaciones financieras

SOCIEDADES FINANCIERAS DE OBJETO LIMITADO O SOFOLES.- Podemos
llamarlos bancos especializados porque prestan solamente para un sector (por
ejemplo, construccion, automotriz) o actividad (por ejemplo, consumo a través de
tarjetas de crédito), s6lo que en lugar de recibir depositos para captar recursos
tienen que obtener dinero mediante la colocacion de valores o solicitando créditos.
Su principal producto es el otorgar créditos para la adquisicién de bienes especificos
como carros o casas U operar tarjetas de crédito.

SOCIEDAD MERCANTIL.- Persona moral que se constituye para un fin comun en
alguna de las formas que se establecen en la Ley General de Sociedades Mercantiles.

SOCIEDADES MERCANTILES. CLASIFICACION DE.- Sociedad en nombre
colectivo, Sociedad en comandita simple, Sociedad de Responsabilidad Limitada,
Sociedad Andénima y Sociedad en Comandita por Acciones.

SOCIEDADES MERCANTILES. LEY GENERAL DE.- Ley que reglamenta las
sociedades mercantiles; indica la forma de administrarlas, modificarlas y
extinguirlas.

SOCIO.- Persona que forma parte de una asociacion de cualquier tipo: cultural,
laboral, politica, etc. // Persona que participa en una sociedad ya sea ésta mercantil
o civil.

SOCIO CAPITALISTA.- Socio caracterizado por aportar a la sociedad de la que se
trate capital con la intencién de participar en el reparto futuro de los beneficios
obtenidos.

SOCIO INDUSTRIAL.- En contraposicion a socio capitalista, socio que aporta a
la sociedad servicios y conocimientos técnicos, cientificos o artisticos y que como
aqueél tiene derecho a participar en el reparto futuro de los beneficios.

SOCIOS LIQUIDADORES Y SOCIOS OPERADORES.- Son empresas que ofrecen
el servicio de intermediacion en el mercado de derivados (MexDer). Al igual que con
las casas de bolsa sélo ponen en contacto a los compradores y vendedores por lo
que no garantizan rendimientos.

SUBFRANQUICIAS.- Sistema por el cual un individuo o varios (subfranquiciadores)
quienes poseen una Franquicia de zona son los responsables para encontrar
nuevos compradores (subfranquiciados) y abrir nuevos locales dentro de un area
designada. En algunos casos, la compania matriz, La Franquicia, retiene el derecho
a supervisar y vender a los subfranquiciados. El franquiciador suele estar mas
ocupado con la apertura de nuevas Franquicias que con la gestion de éstas. Véase
también “Franquicias territoriales.
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SUMINISTRADOR O SUMINISTRANTE.- También Illamado suministrante,
proveedor o vendedor. Siendo quien se obliga a realizar para el suministrado la
entrega periédica y programada en plazos especificos del objeto o los servicios
materia del contrato.

SUMINISTRADO.- También llamado suministrario, comprador o consumidor.
Siendo quien a cambio de cubrir el costo de los bienes suministrados, contra cada
abastecimiento o entrega.

SUMINISTRO.- el vocablo suministro deriva del latin SUBMINISTRARE que significa
SUB (bajo) y MINISTRAERE servir, y se entiende como "PROVEER LO NECESARIO

SUSCRIPCION.- Compra de titulos o acciones.

/) TII

TITULO.- En general, un documento realizado de acuerdo a la normativa vigente,
destinado a probar o dejar constancia de la realizacion de un hecho. En el comercio
y las finanzas un titulo, por lo regular, es un documento que representa la existencia
de una deuda, ya sea ésta publica o privada. Cuando los titulos son negociables,
es decir que pueden venderse y comprarse libremente en un mercado de capitales,
suelen llamarse titulos valores; a esta categoria pertenecen las acciones que emiten
las empresas y otros instrumentos como bonos, obligaciones, etc. Los titulos
pueden ser al portador o a la orden, y se clasifican también en redimibles, cuando
tienen una fecha de vencimiento determinada, o irredimibles, cuando sélo pueden
convertirse en efectivo mediante su venta en el mercado de valores.

TITULO AL PORTADOR.- Titulo cuya propiedad se acredita por su tenencia, lo que
le otorga una gran facilidad para su transmision.

TITULO DE CREDITO.- Documento necesario para ejercitar el derecho literal que
en €l se consigna. // Documentos provistos de ciertos requisitos, en los que se hace
constar la obligacién del deudor, y que queda en manos del acreedor, quien puede
darlo en pago de sus propias obligaciones.

TITULO DE CREDITO AL PORTADOR.- Documento que no esta expedido a favor
de una persona determinada, contenga o no la clausula al portador.

TITULO DE CREDITO NOMINATIVO.- Documento expedido a favor de una persona
cuyo nombre se consigna en el texto mismo del documento y puede ser transferido
por endoso.

TRUST.- La palabra trust, de origen inglés pero ampliamente difundida en todo el
mundo, tiene dos significados usuales. Por una parte se refiere a un tipo especial
de sociedad mercantil donde se confia a ciertos individuos la administracién de
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bienes y activos diversos. Estos trusts operan generalmente como sociedades
financieras o fondos mutuales de inversién. Por otra parte, se denomina trust a
una combinacion de varias empresas que confian su administracién a una junta,
cambiando sus acciones por las acciones o certificados emitidos por el trust. Se
trata, en este caso, de una practica de integracién que puede llevar facilmente a la
monopolizacién de los mercados.

IIUII

UAP.- "Unique Advertising Proposition". Término inglés que designa la ventaja
particular de un producto. Se cre6 de manera artificial en la publicidad a falta del
término "Unique Selling Proposition".

UNIDAD DE NEGOCIO.- Una determina combinacién o eleccion de producto y
mercado que se define como centro de la estrategia o nivel de analisis del plan
estratégico (Bueno, 1993).

UNIDAD MUESTRAL.- Es el elemento de la poblacion objeto de estudio en una
encuesta del cual se obtiene los datos. Pueden ser individuos, hogares, tiendas,
empresas U objetos (productos, marcas, modelos, etc).

USOS DE COMERCIO.- Los que rigen entre comerciantes en el trafico mercantil.

USO DEL PRODUCTO.- Modo especifico de utilizar el producto comparado. Un
mismo producto puede ser usado de forma distinta segin quien lo adquiera y los
motivos de la compra.

USP.- Es la abreviacién de "Unique Selling Proposition" (Ventaja diferencial") y se
refiere a la(s) cualidad(es) de un producto que lo diferencia de los productos de la
competencia.

USUARIO.- Persona que utiliza realmente el producto comprado o el servicio
prestado.

UTILIDAD DE ELECCION.- Se construye ayudando a simplificar el proceso de
decision mediante, por ejemplo, la incorporacion de la marca al conjunto evocado y

mediante el establecimiento de una imagen consistente, bien comunicada (Mugica
y Yagtie, 1993).

UTILIDAD DE FORMA.- Es la que crea la producciéon, convirtiendo las materias
primas y materiales en productos acabados.

UTILIDAD DE INFORMACION.- La utilidad de un producto aumenta si se conoce
su existencia y como y donde puede adquirirse. La promocién permite comunicar
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a los consumidores y usuarios lo que quieren saber sobre un producto o servicio.

UTILIDAD DE LUGAR.- Un producto situado al alcance del consumidor tiene
mayor utilidad que otro situado en un lugar distante. El transporte y la distribucién
son los instrumentos del marketing que hacen posible y util el producto para le
consumidor.

UTILIDAD DE POSESION.- Es la que hace posible la posesion del producto. Ningiin
producto tiene realmente utilidad para el consumidor o usuario si no se puede
comprar, poseer, consumir o usar cuando se desee. La venta y entrega del producto
permiten su posesion.

UTILIDAD DE TIEMPO.- Los productos adquieren mayor valor si estan disponibles
cuando el consumidor los desea.

UTILIDAD MARGINAL/MARGINAL UTILITY.- Es el incremento de utilidad que
proporciona un aumento infinitesimal o unidad adicional de la cantidad consumida
del bien o servicio.

UTILIDAD SIMBOLICA/ SYMBOLIC UTILITY.- Se obtiene cuando se asegura
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la identificacion del consumidor con la marca a lo largo del tiempo. La inversion
publicitaria puede contribuir a ello (Mugica y Yagtie, 1993).

'/ Vll

VALLA PUBLICITARIA.- Cartel publicitario de grandes dimensiones construido
en madera, metal u otro material resistente, que se instala en lugares de elevado
transito de personas. Constituye una modalidad de publicidad exterior.

VALOR DE CAMBIO.- Es el que se deriva de la posibilidad que tiene un producto de
intercambiarse por otro o por dinero.

VALOR DE LA INFORMACION.- Supone considerar la rentabilidad de la
investigacién comercial, es decir, si el valor que proporciona justifica su coste
(Gandz y Whipple, 1977). Como minimo, toda investigacion que se realiza ha de
proporcionar informacién relevante, que amplie o mejore el conocimiento de un
fenémeno y que ayude, por tanto, a reducir en alguna medida la incertidumbre y,
ademas, ha de ser susceptible de influir en la toma de decisiones.

VALOR DEL PRODUCTO.- Es una medida de la capacidad de un bien o servicio de
satisfacer necesidades. Un producto tiene valor si tiene utilidad, bien funcional o
bien simbélica. Valor y precio son cosas distintas. Un producto puede tener un alto
precio y ningun valor, o a al inversa. Para que se produzca la transaccion el precio
del producto intercambiado tiene que ser inferior al valor asignado al mismo por el
comprador.

VALOR DE MERCADO.- Costo de reposicion, bien sea por compra directa o
produccién segun sea el caso. Este puede obtenerse de las cotizaciones que
aparecen en publicaciones especializadas, si se trata de articulos o mercancias
cotizadas en el mercado, o de cotizaciones y precios de facturas de los proveedores,
entre otros. El valor de los titulos o valores prevaleciente en el mercado en un
momento determinado, dependiendo de su plazo y los dias transcurridos desde su
emision. Para su calculo se considera la tasa de rendimiento de cada emision por
el tiempo transcurrido desde su emision hasta el momento que se quiera calcular,
en otras palabras, es el valor de colocacién ajustado por los intereses que se van
generando diariamente de cada una de las emisiones en circulacion.

VALOR DE REPOSICION.- Es la cantidad que exigiria la reparacién o adquisicion
de un bien de la misma clase y capacidad, incluyendo el costo de transporte,
montaje y derechos aduanales.

VALOR DE REPOSICION NUEVO.- Costo en que se estima incurriria la empresa
para adquirir en el momento actual, un activo nuevo semejante al que esta
utilizando, adicionado de todos los costos incidentales necesarios (fletes, acarreos,
impuestos, instalacion, pruebas iniciales, etc.) hasta dejarlo apto para su uso,
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permitiéndole mantener una capacidad operativa equivalente.

VALOR PERCIBIDO.- Es la evaluacién global del consumidor de la utilidad de un
producto. Se basa en la percepcion de lo que se recibe y de lo que se da a cambio
(Zeithaml, 1988)

VARIABILIDAD.- Caracteristica diferencial de los servicios que supone una falta
de regularidad en la prestacion de los mismos. La variabilidad en la prestacion de
los servicios hace mas dificil su estandarizacion e implica una mayor dificultad en
el control de calidad de los mismos. No obstante, la variabilidad puede suponer
una ventaja si se enfoca como un modo de adaptar el servicio en cada caso a las
caracteristicas y necesidades especificas del usuario.

VARIABLE.- Es una magnitud cuyos valores son objeto de estudio en investigacion
comercial. Puede referirse a un individuo, grupo de personas u organizacion.

VARIABLE PREDICTORA.- Variable independiente o explicativa, que puede
explicar o predecir el comportamiento de otra u otras variables.

VARIABLES CONTROLABLES.- Son las que estan bajo el control, dentro de ciertos
limites, de la empresa u organizacion.

VARIABLES DEMOGRAFICAS.- Atributos objetivos del consumidor, como el sexo,
edad, estado civil, tamafno de la familia y posicion ocupada en ella. Sirven como
criterios para clasificarlo y explicar su comportamiento de compra y consumo.

VARIABLES ESTRATEGICAS.- Variables controlables del marketing, con un
horizonte de planificacion a largo plazo. Se consideran como tales, en mayor
medida, el producto y la distribucién. El precio y la promocion o comunicacion, en
cambio, tienen un horizonte a mas corto plazo o tactico.

VARIABLES EXTERNAS.- Factores de macro y microentorno que influyen en el
comportamiento del consumidor. Entre los primeros incluye el entorno econémico,
politico, legal, cultural, tecnolégico y el medio ambiente; entre los segundos, la clase
social, los grupos sociales, la familia, las influencias personales y las situaciones de
compra o consumo.

VARIABLES GEOGRAFICAS.- Indican el lugar donde reside el consumidor o
usuario, como la nacién, region, provincia, habitat, etc. Son criterios objetivos para
clasificar o dividir mercados.

VARIABLES INTERNAS.- Son factores, atributos o caracteristicas del propio
individuo que influyen en el proceso de decisiéon de compra y en el comportamiento
de uso del producto. Puede agruparse en cinco tipos: la motivacion, la percepcion,
la experiencia, las caracteristicas personales (demograficas, socioeconémicas y
psicograficas) y las actitudes.

VARIABLES NO CONTROLABLES.- Son aquellas sobre las que la empresa u
organizacion no tiene capacidad de decision o influencia. Estan constituidas por
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las actuaciones de los elementos del sistema comercial situados alrededor de la
propia empresa u organizacion; es decir, la competencia, los suministradores, el
mercado y el entorno (demografico, econémico, legal, cultural, social, sociologico,
medio ambiente, etc.)

VARIABLES SOCIOECONOMICAS.- Indican un estado o situacién del consumidor,
como el nivel de ingresos, la ocupacién y el nivel de estudios. Constituyen criterios
objetivos para clasificar o dividir mercados. Suelen combinarse para determinar la
clase social. Sirven también para explicar el comportamiento del consumidor.

VARIABLES TACTICAS.- Variables controlables de marketing, con un horizonte de
planificacion a corto plazo. Se consideran como tales, en mayor medida, el precio y
la promocion o comunicacion. El producto y la distribucion, en cambio, tienen un
horizonte a mas largo plazo estratégico.

VARIO-MAILING.- En el Vario-Mailing, a un escrito central de igual contenido para
todos los envios (mailing base) pueden anadirse diversos documentos, pruebas,
modelos y articulos publicitarios. Segun la variante se debe enviar un numero
minimo de unidades. No es posible especificar la cantidad minima. Para el mailing
cooperativo véase Multi-mailing.

VENTA.- Cantidad de mercancia que una empresa vende durante un determinado
periodo de tiempo.

VENTA ADICIONAL.- Las ofertas incluidas en los sobres de envio u hojas de
pedido hacen posibles las Additional Sales (ventas adicionales). Asimismo, pueden
incluirse ofertas en pedidos remitidos, facturas o recordatorios de pago. Su ventaja
reside en el bajo coste.

VENTA A DISTANCIA.- Incluye un conjunto de modalidades de venta realizadas a
través de diversos medios de comunicacion (correo, teléfono, fax o red informatica)
¥y que no requieren el encuentro personal entre el comprador y el vendedor.

VENTA A DOMICILIO.- Sistema de venta puerta a puerta. Es uno de los métodos
mas tradicionales de venta directa. Tiene una importante funcion recompensadora
de la oferta, especialmente en aquellos lugares donde los canales tradicionales
tienen menor alcance (Mir Piqueras, 1994)

VENTA A GRANEL.- Venta de productos sin envasar o sin empaquetar, generalmente
menudos, como, por ejemplo, cereales, azlicar, legumbre, frutas, etc.

VENTA A PERDIDA.- Venta por debajo del coste, con fines promocionales o de
renovacion de existencias. También puede practicarse para eliminar competidores,
y luego, cuando se consigue el control del mercado, volver a subir el precio.
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VENTA AL DETALLE.- Venta al por menor, efectuada en un establecimiento
detallista.

VENTA AUTOMATICA.- Consiste en despachar y cobrar el producto mediante
maquinas expendedoras.

VENTA CRUZADA.- Son ofertas y ventas efectuadas a clientes que han comprado
otros productos de una compania, pero que por su perfil son potenciales
consumidores de otros productos o servicios de la misma, por ejemplo una persona
que compra un automovil necesita un seguro, el mantenimiento del vehiculo,
articulos para su cuidado o reparacion, etc.

VENTAJA DIFERENCIAL.- Caracteristica del producto que lo diferencia y destaca
de los demas

VENTA DURA.- Llevandolo al ambito del Marketing Directo: toda presentacién de
oferta en la que prima la pura técnica de ventas, sin explicaciones extensas sobre
el producto, sino sélo el empleo de argumentos de venta (precio, forma de pago,

VENTA PERSONAL.- Forma de comunicacion oral e interactiva, mediante la cual
se transmite informacion de forma directa y personal a un comprador potencial
especifico y se recibe de forma simultanea, respuesta del destinatario de la
informacion.

VENTA PIRAMIDAL/PYRAMIDAL SELLING.- Modalidad de venta que consiste
en hacer comprar a una persona, mediante promesas de sustanciosos negocios,
mercancias para revenderlas a otras, que incitadas por promesas semejantes,
tendran que buscar nuevas adhesiones al sistema.

VENTA POR CATALOGO.- Modalidad de venta que suele utilizar el correo,
mensajeros u otro medio de comunicacion y transporte similar, para distribuir
los catalogos y los productos ofrecidos. La caracteristica de este sistema es que el
cliente potencial recibe un catalogo en su domicilio en el que se describen todos los
productos que pueden ser adquiridos y que contiene los formularios para efectuar
el pedido.

VENTA POR CORRESPONDENCIA.- Supone utilizar el servicio de correos como
medio de distribucién del producto, bien en la fase del envio del mensaje, recepcion
del pedido, entrega del producto o cobro de su importe (IRESCO, 1984)

VENTA POR SUSCRIPCION.- Forma de venta que suelen utilizar las editoriales de
publicaciones periddicas (diarios o revistas) o de libros por entregas o fasciculos,
en la que el pago se efectia de modo periédico (mensualmente, trimestralmente,
anualmente, etc.)






